
ZAFUL แบรนดแฟชั่นออนไลน  จัดแคมเปญโฆษณา

นอกบานสุดยิ่งใหญในฟิลิปปินส

เมื่อวันที่ 1 ตุลาคมที่ผานมา ZAFUL ไดเปิดฉากแคมเปญโฆษณานอกบาน (out-of-home : OOH) ครัง้แรกในกรุง

มะนิลา โดยมีการจัดป ายโฆษณาสุดยิ่งใหญทัว่เมือง ตัง้แตยานการเงินอยางมากาติ ไปจนถึงเมืองรอบ ๆ เพื่อแสดง

ภาพของทัพสินคาแฟชันราคาโดนใจในตลาดฟิลิปปินส

แคมเปญโฆษณาน้ีมุงเนนไปที่การสรางการรับรูแบรนด รวมถึงดึงดูดผูใชหน าใหมในฟิลิปปินส หลังจากที่ไดรวมมือ

กับบล็อกเกอรสายบิวตี้ชื่อดังอยาง Michelle DY (อินสตาแกรม @michelledyy) ซึ่งมียอดผูติดตาม 2.3 ลานคนบน

ชองยูทูบ ZAFUL จึงไดเดินหน าความพยายามครัง้ใหมในตลาดแหงน้ี โดย Apollo Jiang ผูอํานวยการแบรนดของ

ZAFUL กลาววา “กลยทุธการโฆษณานอกบานถอืเป็นกาวแรกของเราในการเปิดฉากแคมเปญโฆษณาแบบออฟไลน

หลังจากที่ไดเขามาทําตลาดฟิลิปปินส ทัง้น้ี ZAFUL วางแผนที่จะจัดงานอีเวนตอื่น ๆ อีกเพื่อใหแบรนดสามารถเขา

ถึงลูกคากลุมใหมได”

นับตัง้แตเดือนกันยายนปีที่แลว ZAFUL ไดยกใหฟิลิปปินสเป็นสวนหน่ึงที่สําคัญที่สุดในกลยุทธการตลาดระดับโลก
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ซึ่งหลังจากนัน้เพียงสี่เดือน หรือในวันที่ 1 มกราคมปีน้ี ZAFUL ไดสรางเว็บไซตอยางเป็นทางการเพื่อมอบบริการสุด

เอ็กซคลูซีฟใหกับลูกคาในฟิลิปปินสโดยเฉพาะ ปัจจุบันแบรนดกําลังเติบโตอยางรวดเร็วในฟิลิปปินส โดยจะเห็นได

วานับตัง้แตเดือนกันยายนของปีน้ี ตัวเลขของผูใชงาน ZAFUL เพิ่มขึ้นแตะ 3 ลานคน นอกจากน้ี ยอดขายของ

ZAFUL ยังพุงขึ้นอยางรวดเร็วในฟิลิปปินส ดวยอัตราการขยายตัวมากกวา 1320% เมื่อเทียบรายปีในชวงสาม

ไตรมาสที่ผานมา

Samuel Xie ผูจัดการฝ ายการดําเนินงานของ ZAFUL กลาววา “การปรับแบรนดใหเขากับตลาดทองถิ่นคือเป าหมาย

การดําเนินงานของเราในฟิลิปปินส ซึ่งการปรับเว็บไซตอยางเดียวคงไมเพียงพอ ดังนัน้ เพื่อเป็นการปรับบริการสง

สินคาใหเหมาะสมกับตลาดทองถิ่น ในชวงไตรมาสแรกของปีน้ี เราจึงไดรวมมือกับบริษทัขนสงภายในประเทศอยาง

Ninja และสรางโกดังเก็บสินคาในกรุงมะนิลา สวนในอนาคตนัน้ เราวางแผนที่จะสรางทีมงานทองถิ่น เพื่อเขาถึง

ตลาดฟิลิปปินสใหมากกวาเดิม”

ดวยความที่ผูใชงานในเอเชียตะวันออกเฉียงใตกวา 90% สามารถเขาถึงอินเทอรเน็ตผานอุปกรณเคลื่อนที่ได

โทรศัพทมือถือหรือแท็บเล็ตจึงเขามามีบทบาทสําคัญในชีวิตประจําวันของกลุมคนรุนใหมมากขึ้น ZAFUL จึงหวังที่

จะใชประโยชนจากยุคดิจิทัลเพื่อสรางสวนแบงการตลาดของแบรนด โดยปัจจุบัน แอปพลิเคชัน ZAFUL APP พุงขึ้น

ติดอันดับ 7 ในกลุมแอปพลิเคชันช็อปปิงทัง้ในระบบ iOS และ Google Play และคาดวา สวนแบงการตลาดของ

ZAFUL APP จะเติบโตขึ้นตอเน่ืองในฟิลิปปินส อันเป็นผลมาจากกลยุทธการโฆษณานอกบานใหมลาสุดน้ี

เกี่ยวกับ ZAFUL

ZAFUL กอตัง้ขึ้นในปี 2557 ดวยความมุงมัน่ที่จะสงมอบสินคาแฟชันที่คุมคาคุมราคาใหกับกลุมคนรุนใหมทัว่โลก

ในปี 2562 น้ี ZAFUL ติดอันดับที่ 23 ในการจัดอันดับ 50 แบรนดสงออกยอดเยี่ยมของจีน โดย BrandZ ซึ่งเป็น

ฐานขอมูลแบรนดที่ใหญที่สุดในโลก นับตัง้แตกอตัง้จนถึงปัจจุบัน ZAFUL มีผูลงทะเบียนใชงานแลวกวา 10 ลาน

คน และมียอดผูใชงานเฉลี่ย 18 ลานคนตอเดือน ซึ่งเป็นผูบริโภคในกวา 180 ประเทศ ทัง้น้ี วิสัยทัศนของ ZAFUL

คือการกาวขึ้นเป็นผูนําในอุตสาหกรรมแฟชันออนไลน
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