
“YOKOHAMA” มั่นใจการเมืองน่ิงตลาดครึ่งปีหลัง

สดใส ชี ้กลุมยางรถอีโคคารแขงเดือดเรงอัดกลยุทธ

ตลาดเขาสู

BluEarth-A (บลูเอิรธ เอส) โชวฟอรมพระเอกกอบกูภาพรวมตลาด YOKOHAMA ทามกลางเศรษฐกิจ

ซบ-ปัญหาการเมืองซํา้ใหเดินสูเป าหมาย หลังเปิดตัว 3 เดือนกวาดยอดขายแลวกวา 38,000 เสน จากที่

ตัง้ไว 65,000 เสนในปีนี้ สงผลใหยอดขายสะสม 5 เดือนที่ผานมาทําไดแลวกวา 120,000 เสน ลดลง

จากปีที่ผานมาแค 6% บิก๊บอสเผยหากไรวิกฤติยอดขายฉลุยกวานี้แน  มั่นใจครึ่งปีที่เหลือตลาดแขงขันรุน

แรง วิเคราะหรถอีโคคารมาแรง ถึงเวลาเปลี่ยนยางใหมใสแทนของเดิม ชี ้ยาง BluEarth AE01 (บลูเอิรธ

เออี 01) และ BluEarth-A (บูลเอิรธ เอส) จะเป็นโปรดักทธงรองรับความตองการลูกคา พรอมเรงเติม

กลยุทธการตลาดเขาสู ทัง้ Push, Pull และ Motor Sport Marketing ควบคูกับการขยายเครือขาย

“YCN” เพิ่มอีก 12 แหง เป็น 35 แหงทั่วไทยภายในสิน้ปีนี้ เชื่อจบปีบรรลุเป า 350,000 เสนที่ตัง้ไว

มร.ซาโตชิ ฟูจิตสึ (Mr.Satoshi Fujitsu) กรรมการผูจัดการ บริษทั โยโกฮามา ไทร เซลส (ประเทศไทย) จํากัด

กลาวถึงผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจชะลอตัว และปัญหาทางการเมืองที่ยืดเยื้อมานานตัง้แตปลายปีที่ผานมา สง

ผลกระทบตอภาพรวมตลาดของ YOKOHAMA ในชวงระยะเวลาที่ผานมาของปีไมมากนัก เมื่อเทียบกับชวง

เดียวกันของปี 2556 ซึ่งไดรับผลกระทบมาจากภาวะเศรษฐกิจชะลอตัว ภาคอุตสาหกรรมยานยนตหดตัว และปัญหา

ทางการเมืองที่รุมเรามาตัง้แตปลายปีที่ผานมา

 

“ไตรมาสแรกปี 2557 ยอดจําหนาย YOKOHAMA อยูในเกณฑที่ดี โดยไดรับอานิสงสจากการเปิดตัวยางรุนใหม

“BluEarth-A (บลูเอิรธ เอส)” ที่นําเขาจากญี่ป ุนชวงเดือนมีนาคม 2557 ปัจจุบันมียอดขายแลวกวา 38,000 เสน

จากที่ตัง้เป าทัง้ปีไวที่ 65,000 เสนภายในปีน้ี หากไมไดรับผลกระทบทางการเมืองจะมีปริมาณขายสูงกวาน้ี และเมื่อ

เทียบยอดขายของบริษทัในชวงเวลาเดียว ทัง้ปีที่แลวบริษทัเปิดตัวยางรุนใหม “BluEarth AE01 (บลูเอิรธ เออี

01)” เดือนเมษายน 2556 ทําใหยอดจําหนายสะสม 5 เดือนที่ผานมา (มกราคม-พฤษภาคม 2557) มีปริมาณสะสม

กวา 120,000 เสน ลดลงจากปีที่ผานมาเล็กน อย 6% มัน่ใจวาครึ่งหลังจากน้ีจะทํายอดจําหนายไดตามที่ตัง้ไวที่

350,000 เสน แนนอน”
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มร.ซาโตชิ ฟูจิตสึ กลาวเพิ่มเติมวา เมื่อพิจารณาในรายละเอียดพบวา พื้นที่กรุงเทพฯ และปริมณฑลของ

YOKOHAMA มียอดจําหนายลดลง 10% เมื่อเทียบกับชวงเดียวกันของปี 2556 เพราะไดรับผลกระทบโดยตรงจาก

เหตุชุมนุมทางการเมือง เชน ตัง้อยูในพื้นที่ชุมนุม การปิดเสนทางจราจร ทําใหผูแทนจําหนายบางแหงปิดการให

บริการ หลายแหงตองปิดบริการเร็วกวาปกติ ขณะที่ตางจังหวัดกลับมียอดจําหนายลดลงที่น อยกวา -2%

 

“พิจารณาจากภาพรวมตลาดชวง 5 เดือนที่ผานมา YOKOHAMA มียอดจําหนายลดลง 6% เมื่อเทียบกับชวง

เดียวกันในปีที่ผานมา จากน้ีตอไปตัง้เป าไมใหลดไปกวาน้ี สวนที่คณะรักษาความสงบแหงชาติ (คสช.) ไดเยียวยา

และแกไขปัญหาเศรษฐกิจ เชน ทยอยชําระเงินคาจํานําขาวใหชาวนาจํานวน 92,000 ลานบาท สงผลใหมีเม็ดเงิน

หมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจ แตจะเห็นผลชวงครึ่งปีหลัง มัน่ใจวาเมื่อบรรยากาศตางๆ ดีขึ้น ผูบริโภคเกิดความมัน่

ใจ มีอารมณในการจับจาย จะใหทุกภาคสวนของเศรษฐกิจมีแนวโนมดีขึ้น อีกทัง้รถยนตเปรียบเสมือนเป็นปัจจัยที่ 5

ดังนัน้ยางรถยนตจึงเป็นสวนสําคัญในการตอยอดธุรกิจ ตราบใดที่ตองนํารถยนตออกใชงานและทําธุรกิจการคา เมื่อ

ถึงเวลาอันควรก็ตองเปลี่ยนยางใหมใสแทนยางเดิม เพื่อประสิทธิภาพในการขับขี่และความปลอดภัยในการเดินทาง

”

 

แมชวงที่ผานมาจะยากลําบากในการทําตลาด แต YOKOHAMA ไมเคยหยุดน่ิง โดยยึดมัน่ในพันธกิจบริษทั “Make

Everything High Quality” หรือเนนคุณภาพผลิตภัณฑและเนนการบริการมากกวาปริมาณการขายและเพิ่มจํานวน

ผูแทนจําหนาย พรอมทัง้ดําเนินกลยุทธการตลาดตางๆ แบบ 360 องศา ที่มีทัง้ในรูปแบบ Push, Pull และ Motor

Sport Marketing ที่ทุมงบรวม 10 ลานบาท สนับสนุนยางรถยนตโยโกฮามา ใหนักแขงลงทําการแขงขันรถยนต

ระดับประเทศในรายการตางๆ เชน Thailand Super Series (ไทยแลนด ซูเปอร ซีรี่ส 2014), Pro Racing Series

2014 (โปรเรซซิ่ง ซีรี่ส 2014), Off road trophy 2014 (ออฟโรด ทรอฟ่ี 2014), True Visions Bobby Hunter

Super1 Race 2014 (ทรูวิชัน่ บอบบี้ ฮันเตอร ซุปเปอรวัน เรซ2014), D1 Grandprix (ดีวัน กรังปรีด) และ

สนับสนุนยาง Geolandar (จีโอแลนดา) ใหกับนักแขงในรายการ Asian Cross Country (เอเชียน ครอสคันทรี 2

014)

 

โดยเฉพาะรายการแขงขันรถยนตทางเรียบ “โปร.เรซซิ่ง ซีรี่ส ไทยแลนด แชมเป้ียนชิพ 2014” นัดเปิดฤดูกาล ณ

สนามพีระฯ พัทยา ในวันที่ 14-15 มิถุนายนน้ี ใหการสนับสนุนนักขับ-ทีมแขงชัน้นําเมืองไทย อาทิ บอย-ขจรศักดิ ์

ณ สงขลา, MR.THOMAS RALDORF (มร.โทมัส ราลวดอฟ), กันตธีร กุศิริ และ รุงรวี ธีระกุล เป็นตน ซึ่งทัง้หมด

จะใชยางสมรรถนะสูง YOKOHAMA รุน AD08R ใสลงแขงขันรุนโปรคาร (PRO CAR) ของรายการ เพื่อสะทอน



คุณสมบัติพิเศษยางสมรรถนะสูงของ YOKOHAMA จากสนามแขงสูทองถนน

 

สําหรับยอดจําหนายสะสม 5 เดือนที่ผานมา ยังพบวา ศูนยบริการยางรถยนตมาตรฐาน YOKOHAMA Club

Network หรือ “YCN” มียอดจําหนายที่นาสนใจ โดยมีอัตราการเติบโตเพิ่มขึ้น 2% หรือมียอดจําหนายราว 33,000

เสน จากภาพรวมตลาดของบริษทัที่ลดลง % ซึ่งจํานวนน้ี “YCN” ในพื้นที่กรุงเทพฯ-ปริมณฑล จํานวน 11 แหง มี

ยอดจําหนายลดลง 4% ขณะที่สาขาตางจังหวัดจํานวน 12 แหง มีอัตราการเติบโตสวนกระแสเพิ่มขึ้น 19% ตัง้เป า

ขยาย “YCN” เพิ่มขึ้นอีก 12 แหง รวมเป็น 35 แหงทัว่ประเทศภายในสิน้ปีน้ี โดยจะคัดเลือกรานคาผูแทนจําหนาย

เดิม ที่พรอมจะยกระดับเป็น “YCN” และมีความตัง้ใจที่จะรวมเติบโตไปกับ YOKOHAMA อยางยัง่ยืน

 

“ที่ผานมามีตัวแทนรานคาฯ แสดงความสนใจหลายราย เน่ืองจาก “YCN” ที่เปิดดําเนินธุรกิจไปกอนหน าตางประสบ

ความสําเร็จ และเห็นถึงการสนับสนุนอยางเต็มที่ของบริษทัในดานตางๆ เชน ตกแตงราน จัดหาเครื่องมือ-อุปกรณ

การอบรมโปรแกรมการขายและงบประมาณในการทํากลยุทธทางการตลาด และเร็วๆ น้ี บริษทัเตรียมจัดแคมเปญ

ผอนยาง 0% ผานบัตรเครดิตชัน้นําใหแก “YCN” ทุกแหง เพื่อตอยอดการขาย และอํานวยความสะดวกแกลูกคา

ดวย ลาสุดบริษทัเจรจาธุรกิจกับผูประกอบการอุปกรณรายใหญที่เกี่ยวของกับรถยนต เชน ระบบเบรก ระบบรองรับ

ชวงลางรถยนต ที่จะเขามาเป็นพันธมิตรสําคัญและชวยเติมเต็มให “YCN” มีความสามารถในการใหการบริการที่

ครบวงจรมากยิ่งขึ้น”

มร.ซาโตชิ ฟูจิตสึ คาดการณแนวโนมตลาดยางรถยนตเมืองไทยชวงครึ่งปีหลังวา จะมีการแขงขันรุนแรง เน่ืองจาก

สถานการณตางๆ เริ่มคลี่คลายและมีแนวโนมสดใส สงผลใหคายผูผลิตเรงผลักดันกลยุทธสงเสริมการขายตางๆ มา

ใชเป็นเครื่องมือมากกวาชวงวิกฤติที่ผานมา

“สิ่งที่นาสนใจชวงครึ่งปีหลังจากน้ี นอกจากจะเป็นไฮซีซัน่แลว กลุมอีโคคารหลายแสนคันที่เปิดตัวหลายแบรนดเมื่อ

2 ปีที่ผานมา รถเหลาน้ีถึงเวลาตองเปลี่ยนยางใหมใสทดแทนของเดิมที่ติดมากับรถแลว โดย YOKOHAMA มียาง

รุน BluEarth AE-01 (บลูเอิรธ เออี 01) และ BluEarth-A (บูลเอิรธเอส) เป็นโปรดักทธงที่จะรองรับและตอบโจทย

ผูใชรถกลุมน้ีไดตรงใจที่สุด คาดวายอดขาย YOKOHAMA จะกลับมาดีชวงครึ่งปีหลังน้ีแนนอน” มร.ซาโตชิ กลาว


