
“YOKOHAMA” มั่นใจ​การเมือง​น่ิง​ตลาด​ครึ่ง​ปี​หลัง

สด​ใส​ ชี ้​กลุม​ยาง​รถ​อี​โค​คา​รแขง​เดือด​เรง​อัด​กลยุทธ

ตลาด​เขา​สู

BluEarth-A (บลูเอิรธ เอ​ส) โชว​ฟอรม​พระเอก​กอบ​กู​ภาพ​รวม​ตล​าด YOKOHAMA ทามกลาง​เศรษฐกิจ

ซบ​-ปัญหา​การเมือง​ซํา้ให​เดิน​สู​เป า​หมาย​ หลัง​เปิด​ตัว​ 3 เดือน​กวาด​ยอด​ขาย​แลวก​วา​ 38,000 เสน​ จาก​ที่

ตัง้​ไว​ 65,000 เสน​ใน​ปี​นี้​ สง​ผล​ให​ยอด​ขาย​สะ​สม​ 5 เดือน​ที่​ผาน​มา​ทําได​แลวก​วา​ 120,000 เสน​ ลด​ลง

จาก​ปี​ที่​ผาน​มา​แค​ 6% บิก๊บ​อสเผย​หาก​ไร​วิกฤติ​ยอด​ขาย​ฉลุ​ยก​วา​นี้​แน ​ มั่นใจ​ครึ่ง​ปี​ที่​เหลือ​ตลาด​แขงขัน​รุน

แรง​ วิเคราะห​รถ​อี​โค​คา​รมา​แรง​ ถึง​เวลา​เปลี่ยน​ยาง​ใหม​ใส​แทน​ของ​เดิม​ ชี ้​ยาง BluEarth AE01 (บลูเอิรธ

เอ​อี​ 01) และ BluEarth-A (บูลเอิรธ เอ​ส) จะ​เป็น​โปร​ดัก​ทธง​รองรับ​ความ​ตองการ​ลูกคา​ พ​รอม​เรง​เติม

กลยุทธ​การ​ตลาด​เขา​สู​ ทัง้ Push, Pull และ Motor Sport Marketing ควบคู​กับ​การ​ขยาย​เครือ​ขา​ย

“YCN” เพิ่ม​อีก​ 12 แหง​ เป็น​ 35 แหง​ทั่ว​ไทย​ภายใน​สิน้​ปี​นี้​ เชื่อ​จบ​ปี​บรรลุ​เป า​ 350,000 เสน​ที่​ตัง้​ไว

มร​.​ซา​โต​ชิ​ ฟู​จิต​สึ (Mr.Satoshi Fujitsu) กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ โย​โก​ฮา​มา​ ไทร​ เซลส​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​

กลาว​ถึง​ผลก​ระ​ทบ​จาก​ภาวะ​เศรษฐกิจ​ชะลอ​ตัว​ และ​ปัญหา​ทางการ​เมือง​ที่​ยืด​เยื้อ​มา​นาน​ตัง้แต​ปลาย​ปี​ที่​ผาน​มา​ สง

ผลก​ระ​ทบ​ตอ​ภาพ​รวม​ตลาด​ของ YOKOHAMA ใน​ชวง​ระยะ​เวลา​ที่​ผาน​มา​ของ​ปี​ไม​มาก​นัก​ เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง

เดียวกัน​ของ​ปี​ 2​556 ซึ่ง​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​มา​จาก​ภาวะ​เศรษฐกิจ​ชะลอ​ตัว​ ภาค​อุตสาหกรรม​ยาน​ยนต​หด​ตัว​ และ​ปัญหา

ทางการ​เมือง​ที่​รุม​เรา​มา​ตัง้แต​ปลาย​ปี​ที่​ผา​นมา

 

“ไตรมาส​แรก​ปี​ 2​557 ยอด​จําหนา​ย YOKOHAMA อยู​ใน​เกณฑ​ที่​ดี​ โดย​ได​รับ​อานิสงส​จาก​การ​เปิด​ตัว​ยาง​รุน​ใหม

“BluEarth-A (บลูเอิรธ เอ​ส)” ที่​นําเขา​จาก​ญี่ป ุน​ชวง​เดือน​มีนาคม​ 2​557 ปัจจุบัน​มี​ยอด​ขาย​แลวก​วา​ 38,000 เสน​

จาก​ที่​ตัง้​เป า​ทัง้​ปี​ไว​ที่​ 65,000 เสน​ภายใน​ปี​น้ี​ หาก​ไม​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​ทางการ​เมือง​จะ​มี​ปริมาณ​ขาย​สูง​กวา​น้ี​ และ​เมื่อ

เทียบ​ยอด​ขาย​ของ​บริษทั​ใน​ชวง​เวลา​เดียว​ ทัง้​ปี​ที่​แลว​บริษทั​เปิด​ตัว​ยาง​รุน​ใหม “BluEarth AE01 (บลูเอิรธ เอ​อี​

01)” เดือน​เมษายน​ 2​556 ทําให​ยอด​จําหนาย​สะ​สม​ 5 เดือน​ที่​ผาน​มา​ (มก​ราค​ม-​พฤษภาคม​ 2​557) มี​ปริมาณ​สะสม

กวา​ 120,000 เสน​ ลด​ลง​จาก​ปี​ที่​ผาน​มา​เล็ก​น อย​ 6% มัน่ใจ​วา​ครึ่ง​หลัง​จาก​น้ี​จะ​ทํายอด​จําหนาย​ได​ตาม​ที่​ตัง้​ไว​ที่​

350,000 เสน​ แน​นอน​”
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มร​.​ซา​โต​ชิ​ ฟู​จิต​สึ กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​ เมื่อ​พิจารณา​ใน​ราย​ละเอียด​พบ​วา​ พื้นที่​กรุง​เทพ​ฯ และ​ปริมณฑล​ของ

YOKOHAMA มี​ยอด​จําหนาย​ลด​ลง​ 10% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ 2​556 เพราะ​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​โดยตรง​จาก

เหตุ​ชุมนุม​ทางการ​เมือง​ เชน​ ตัง้​อยู​ใน​พื้นที่​ชุม​นุ​ม การ​ปิด​เสน​ทาง​จราจร​ ทําให​ผู​แทน​จําหนาย​บาง​แหง​ปิด​การ​ให

บริการ​ หลาย​แหง​ตอง​ปิด​บริการ​เร็ว​กวา​ปก​ติ​ ขณะ​ที่​ตาง​จังหวัด​กลับ​มี​ยอด​จําหนาย​ลด​ลง​ที่​น อย​กวา​ -2%

 

“พิจารณา​จาก​ภาพ​รวม​ตลาด​ชวง​ 5 เดือน​ที่​ผา​นมา YOKOHAMA มี​ยอด​จําหนาย​ลด​ลง​ 6% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง

เดียวกัน​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ จาก​น้ี​ตอ​ไป​ตัง้​เป า​ไม​ให​ลด​ไป​กวา​น้ี​ สวน​ที่​คณะ​รักษา​ความ​สงบ​แหง​ชา​ติ​ (คสช.​) ได​เยียวยา

และ​แกไข​ปัญหา​เศรษฐ​กิจ​ เชน​ ทยอย​ชําระ​เงิน​คา​จํานําขาว​ให​ชาวนา​จํานวน​ 9​2,000 ลาน​บาท​ สง​ผล​ให​มี​เม็ด​เงิน

หมุนเวียน​ใน​ระบบ​เศรษฐ​กิจ​ แต​จะ​เห็น​ผล​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ มัน่ใจ​วา​เมื่อ​บรรยากาศ​ตางๆ​ ดี​ขึ้น​ ผู​บริโภค​เกิด​ความ​มัน่

ใจ​ มี​อารมณ​ใน​การ​จับ​จาย​ จะ​ให​ทุก​ภาค​สวน​ของ​เศรษฐกิจ​มี​แนว​โนม​ดี​ขึ้น​ อีก​ทัง้​รถยนต​เปรียบ​เสมือน​เป็น​ปัจจัย​ที่​ 5

ดัง​นัน้​ยาง​รถยนต​จึง​เป็น​สวน​สําคัญ​ใน​การ​ตอย​อด​ธุรกิจ​ ตราบ​ใด​ที่​ตอง​นํารถยนต​ออก​ใช​งาน​และ​ทําธุรกิจ​การ​คา​ เมื่อ

ถึง​เวลา​อัน​ควร​ก็​ตอง​เปลี่ยน​ยาง​ใหม​ใส​แทน​ยาง​เดิม​ เพื่อ​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​ขับขี่​และ​ความ​ปลอดภัย​ใน​การ​เดิน​ทาง

”

 

แม​ชวง​ที่​ผาน​มา​จะ​ยาก​ลําบาก​ใน​การ​ทําตลาด​ แต YOKOHAMA ไม​เคย​หยุด​น่ิง​ โดย​ยึด​มัน่​ใน​พันธ​กิจ​บริ​ษทั “Make

Everything High Quality” หรือ​เนน​คุณภาพ​ผลิตภัณฑ​และ​เนน​การ​บริการ​มากกวา​ปริมาณ​การ​ขาย​และ​เพิ่ม​จํานวน

ผู​แทน​จําหนาย​ พ​รอม​ทัง้​ดําเนิน​กลยุทธ​การ​ตลาด​ตางๆ​ แบบ​ 360 องศา​ ที่​มี​ทัง้​ใน​รูป​แบบ Push, Pull และ Motor

Sport Marketing ที่​ทุม​งบ​รวม​ 10 ลาน​บาท​ สนับสนุน​ยาง​รถยนต​โย​โก​ฮา​มา​ ให​นัก​แขง​ลง​ทําการ​แขงขัน​รถยนต

ระดับ​ประเทศ​ใน​รายการ​ตางๆ​ เชน Thailand Super Series (ไทย​แลนด​ ซู​เปอร​ ซี​รี่​ส 2014), Pro Racing Series

2014 (โปร​เรซซิ่ง​ ซี​รี่​ส 2014), Off road trophy 2014 (ออฟ​โร​ด ทรอ​ฟ่ี 2014), True Visions Bobby Hunter

Super1 Race 2014 (ทรู​วิชัน่​ บอบ​บี้​ ฮันเตอร​ ซุปเปอร​วัน​ เรซ2014), D1 Grandprix (ดี​วัน​ กรัง​ปรี​ด) และ

สนับสนุน​ยาง Geolandar (จี​โอ​แลน​ดา) ให​กับ​นัก​แขง​ใน​ราย​การ Asian Cross Country (เอเชีย​น ​ครอ​สคัน​ทรี​ 2

014)

 

โดย​เฉพาะ​รายการ​แขงขัน​รถยนต​ทาง​เรียบ​ “โปร​.​เรซซิ่ง​ ซี​รี่​ส ไทย​แลนด​ แชมเป้ียน​ชิพ​ 2​014” นัด​เปิด​ฤดู​กาล​ ณ

สนาม​พี​ระฯ​ พัทยา​ ใน​วัน​ที่​ 14-15 มิถุนายน​น้ี​ ใหการ​สนับสนุน​นัก​ขับ​-ทีม​แขง​ชัน้​นําเมือง​ไทย​ อาทิ​ บอ​ย-​ขจร​ศักดิ ์​

ณ สง​ขลา, MR.THOMAS RALDORF (มร​.​โท​มัส รา​ลวดอฟ), กัน​ตธีร กุ​ศิริ​ และ​ รุง​รวี​ ธีร​ะกุล​ เป็น​ตน​ ซึ่ง​ทัง้หมด

จะ​ใช​ยาง​สมรรถนะ​สูง YOKOHAMA รุน AD08R ใส​ลง​แขงขัน​รุน​โปร​คา​ร (PRO CAR) ของ​ราย​การ​ เพื่อ​สะทอน



คุณสมบัติ​พิเศษ​ยาง​สมรรถนะ​สูง​ของ YOKOHAMA จาก​สนาม​แขง​สู​ทอง​ถนน

 

สําหรับ​ยอด​จําหนาย​สะ​สม​ 5 เดือน​ที่​ผาน​มา​ ยัง​พบ​วา​ ศูนย​บริการ​ยาง​รถยนต​มาตร​ฐาน YOKOHAMA Club

Network หรือ “YCN” มี​ยอด​จําหนาย​ที่​นา​สน​ใจ​ โดย​มี​อัตรา​การ​เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​ 2​% หรือ​มี​ยอด​จําหนาย​ราว​ 33,000

เสน​ จาก​ภาพ​รวม​ตลาด​ของ​บริษทั​ที่​ลด​ลง​ % ซึ่ง​จํานว​นน้ี “YCN” ใน​พื้นที่​กรุง​เทพ​ฯ-ปริ​มณฑล​ จํานว​น ​11 แหง​ มี

ยอด​จําหนาย​ลด​ลง​ 4% ขณะ​ที่​สาขา​ตาง​จังหวัด​จํานว​น ​12 แหง​ มี​อัตรา​การ​เติบโต​สวน​กระแส​เพิ่ม​ขึ้น​ 19% ตัง้​เป า

ขยาย “YCN” เพิ่ม​ขึ้น​อีก​ 12 แหง​ รวม​เป็น​ 35 แหง​ทัว่​ประเทศ​ภายใน​สิน้​ปี​น้ี​ โดย​จะ​คัด​เลือก​ราน​คา​ผู​แทน​จําหนาย

เดิม​ ที่​พรอม​จะ​ยก​ระ​ดับ​เป็น “YCN” และ​มี​ความ​ตัง้ใจ​ที่​จะ​รวม​เติบโต​ไป​กับ YOKOHAMA อยาง​ยัง่ยืน

 

“ที่​ผาน​มา​มี​ตัวแทน​ราน​คาฯ​ แสดง​ความ​สนใจ​หลาย​ราย​ เน่ือง​จาก “YCN” ที่​เปิด​ดําเนิน​ธุรกิจ​ไป​กอน​หน าตาง​ประสบ

ความ​สําเร็จ​ และ​เห็น​ถึง​การ​สนับสนุน​อยาง​เต็ม​ที่​ของ​บริษทั​ใน​ดาน​ตางๆ​ เชน​ ตกแตง​รา​น ​จัดหา​เครื่อง​มือ​-อุป​กร​ณ

การ​อบรม​โปรแกรม​การ​ขาย​และ​งบ​ประมาณ​ใน​การ​ทํากลยุทธ​ทางการ​ตลาด​ และ​เร็วๆ​ น้ี​ บริษทั​เตรียม​จัด​แคมเปญ

ผอน​ยาง​ 0% ผาน​บัตร​เครดิต​ชัน้​นําให​แก “YCN” ทุก​แหง​ เพื่อ​ตอย​อด​การ​ขาย​ และ​อํานวย​ความ​สะดวก​แก​ลูกคา

ดวย​ ลาสุด​บริษทั​เจรจา​ธุรกิจ​กับ​ผู​ประกอบ​การ​อุปกรณ​ราย​ใหญ​ที่​เกี่ยวของ​กับ​รถ​ยนต​ เชน​ ระบบ​เบรก​ ระบบ​รองรับ

ชวง​ลาง​รถ​ยนต​ ที่​จะ​เขา​มา​เป็น​พันธมิตร​สําคัญ​และ​ชวย​เติม​เต็ม​ให “YCN” มี​ความ​สามารถ​ใน​การ​ใหการ​บริการ​ที่

ครบ​วงจร​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​”

มร​.​ซา​โต​ชิ​ ฟู​จิต​สึ คาด​การณ​แนว​โนม​ตลาด​ยาง​รถยนต​เมือง​ไทย​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​วา​ จะ​มี​การ​แขงขัน​รุน​แรง​ เน่ืองจาก

สถานการณ​ตางๆ​ เริ่ม​คลี่คลาย​และ​มี​แนว​โนม​สด​ใส​ สง​ผล​ให​คาย​ผู​ผลิต​เรง​ผลัก​ดัน​กลยุทธ​สง​เสริม​การ​ขาย​ตางๆ​ มา

ใช​เป็น​เครื่อง​มือ​มากกวา​ชวง​วิกฤติ​ที่​ผา​นมา

“สิ่ง​ที่​นา​สนใจ​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​จาก​น้ี​ นอกจาก​จะ​เป็น​ไฮซี​ซัน่แลว​ กลุม​อี​โค​คา​รหลาย​แสน​คัน​ที่​เปิด​ตัว​หลาย​แบรนด​เมื่อ​

2​ ปี​ที่​ผาน​มา​ รถ​เหลา​น้ี​ถึง​เวลา​ตอง​เปลี่ยน​ยาง​ใหม​ใส​ทดแทน​ของ​เดิม​ที่​ติด​มา​กับ​รถ​แลว​ โดย YOKOHAMA มี​ยาง

รุน BluEarth AE-01 (บลูเอิรธ เอ​อี​ 01) และ BluEarth-A (บูลเอิรธเอ​ส) เป็น​โปร​ดัก​ทธง​ที่​จะ​รองรับ​และ​ตอบ​โจทย

ผู​ใช​รถ​กลุม​น้ี​ได​ตรง​ใจ​ที่​สุด​ คาด​วาย​อด​ขาย YOKOHAMA จะ​กลับ​มา​ดี​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​น้ี​แน​นอน​” มร​.​ซา​โต​ชิ​ กลา​ว


