
YOKOHAMA ปลืม้ Motor Sport Marketing ชวย

เติมยอดขายหลังเศรษฐกิจทรุด

YOKOHAMA ปลืม้ Motor Sport Marketing ชวยเติมยอดขายหลังเศรษฐกิจทรุด

กางแผนโรดแมพปี 2558 สูศึกเปิดตลาดรับ (AEC) และยางกลุมอีโคคารแขงเดือด

 

YOKOHAMA ปลืม้ Motor Sport Marketing ตอบโจทย ชวยเติมยอดขายหลังเผชิญภาวะเศรษฐกิจ

ชะลอตัวมาตลอดทัง้ปี เดินหนาหนุนนักขับทีมแขงลงสูศึกรถแขงรายการดัง “บางแสน ไทยแลนด สปีด

เฟสติวัล 2014” สะทอนเทคโนโลยียางสมรรถนะสูงจากสนามแขงสูทองถนน และจัดกิจกรรมเชิงรุก

พบปะลูกคาภายในงานอยางใกลชิด นอกเหนือจากสงแคมเปญกระตุนยอดขาย มั่นใจจบปี 2557 ทํายอด

ขายได 290,000 เสน เทียบเทาปี 2013 หรือครองสวนแบงทางการตลาด 3% จากยอดขายทัง้ตลาดที่

คาดวาจะมีปริมาณกวา 9,000,000 เสน ฟันธงปีหนาตลาดแขงเดือด ยางรถอีโคคารมาแรง พรอมเผยโร

ดแมพบุกตลาด ดวยการเพิ่มศักยภาพและเสริมความแข็งแกรงเครือขาย ตัง้เป าขยายดีลเลอรจาก 330

แหง เป็นกวา 350 แหง และศูนยยางมาตรฐาน (YCN) อยางนอย 10 แหง ไมนับรวม (YCN) สําหรับยาง

รถบรรทุกโดยเฉพาะ เพื่อเปิดศักราชรับ (AEC)

 

มร.ซาโตชิ ฟูจิตสึ (Mr.Satoshi Fujitsu) กรรมการผูจัดการ บริษทั โยโกฮามา ไทร เซลส (ประเทศไทย) จํากัด

เปิดเผยถึงกลยุทธทางการตลาดที่ใชขับเคลื่อนในชวงปีที่ผานมา ภายใตกลยุทธ Motor Sport Marketing ซึ่ง

ทําควบคูกับการโฟกัสชองทางการจําหนาย ดวยการลงพื้นที่รวมจัดกิจกรรมกับผูแทนจําหนายทํากิจกรรม และ

จัดการอบรมเพื่อใหความรูทางทําตลาดเพื่อเตรียมความพรอมในการขยายฐานลูกคาและชองทางการจําหนายในรูป

แบบใหมๆ  เพื่อรองรับการแขงขันที่จะทวีความรุนแรงขึ้นในปีหน า และรองรับการเปิดตลาดรับ AEC

 

ลาสุด YOKOHAMA ตอกยํ้าจุดเดนความเป็นยาง High performance ที่ไมใชเป็นเพียงแคมีคุณสมบัติโดดเดนดาน

สมรรถนะและประสิทธิภาพสูงเทานัน้ แตยังใหความนุมนวล ความเงียบ สะทอนจุดเดนของเทคโนโลยีขัน้สูงจาก

สนามแขงสูทองถนนอีกครัง้ โดยสนับสนุนนักแขงรถยนตทางเรียบชื่อดังทัง้ชาวไทยและตางประเทศ อาทิ

MR.KAZUYA OSHIMA, ณัฐวุฒิ เจริญสุขะวัฒนะ, ณัฐพงษ หอทองคํา, พีท ธนภณ ทองเจือ, MR.MICHALE
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FREEMAN, MR.AKIHIRO ASAI, เอกรัฐ ดิษเจริญ, ตรัยธนิษฐ ฉิมตะวัน, MR.CRAIG ALVIN CORLISS และ

ทีมแขงรถยนตชัน้นําประกอบดวย TOYOTA TEAM THAILAND, PTT PERFORMA RZ YOKOHAMA
RACING TEAM, INNOVATION MOTOR SPORT, VATTANA UNITY MOTORSPORT, A-MOTOR, N-
SPORT YOKOHAMA PROJECT MU TEAM และ KIWI RACING TEAM ใสยาง YOKOHAMA รุน Slick รุน

A005 และรุน A006 ลงแขงขันในมหกรรมการแขงขันรถยนตทางเรียบ “บางแสนไทยแลนด สปีด เฟสติวัล 2014

จัดระหวาง 9-14 ธันวาคม ที่ผานมา ณ สนามเฉพาะกิจ (ริมชายหาดบางแสน) จังหวัดชลบุรี หลังจากนักขับทีมแขง

เหลาน้ีควาชัยจากการแขงขันในรายการ “โปร เรซซิง ซีรีส ไทยแลนด แชมเปียนชิป 2014” และ “ไทยแลนด ซู

เปอร ซีรีส 2014” ณ สนามชางอินเตอรเนชัน่แนล เซอรกิจ จ.บุรีรัมย เมื่อเดือนพฤศจิกายนที่ผานมา

 

“ในงาน “บางแสน ไทยแลนด สปีด เฟสติวลั” เราเตมิความเขมขนทางการตลาดเชงิรกุ     โดยใหพริตตีส้าวสวยรวม

10 คน และทีมวิจัยทางการตลาดของบริษทัแนะนําผลิตภัณฑ YOKOHAMA รวมเลนเกมแจกของที่ระลึกบริเวณ

รอบๆ สนามแขงขันและชายหาดบางแสน พรอมทัง้เชิญนักขับทีมแขงมารวมพูดคุยกับผูเขาชมงาน เพื่อถายทอด

ประสบการณจริงกับการใชยาง YOKOHAMA ลงแขงขันวา มีสมรรถนะโดดเดนดาน”

 

มร.ซาโตชิ ฟูจิตสึ กลาวถึงภาพรวมตลาดยางรถยนตชวงที่ผานมาปี 2557 วา ไดรับผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจ

ชะลอตัว สงผลใหชวงไตรมาสสุดของปีน้ี ทุกคายยางรถยนตตางทุกงบประมาณและโหมกลยุทธสงเสริมการขาย ทัง้

จัดแคมเปญและโปรโมชัน่ออกมาแขงขันหลากหลาย โดยในสวนของ YOKOHAMA ไดจัดแคมเปญพิเศษซื้อยางรุน

ใดก็ไดจํานวน 4 เสน รับฟรีผาหม YOKOHAMA จํานวน 1 ผืน และหากเขาไปใชบริการ ณ ศูนยยางรถยนตมาตร

ฐาน YOKOHAMA CLUB NETWORK (YCN) 30 แหงทัว่ไทย ผอนชําระผานบัตรเครดิต  0%นาน 6 เดือน(เฉพาะ

บัตรเครดิตที่รวมรายการ)

 

“จากแนวโนมตลาดยางรถยนตเดือนพฤศจิกายนที่ผานมีความคึกคักเป็นพิเศษ คาดวาจบปีน้ีYOKOHAMA จะ

ทํายอดขายได 290,000 เสน หรือเทากับปี 2013 โดยปัจจุบันทํายอดขายไดเกือบ 280,000 เสน ขณะที่ยอดขาย

ยางในตลาดรวมของปี 2557 จะมีปริมาณกวา 9,000,000 เสน หรือหดตัวลง 5-10% เมื่อเทียบกับปี 2556 โดย

YOKOHAMA นาจะมีสวนแบงทางการตลาดราว 3% ความสําเร็จของ YOKOHAMA ในชวงที่ผานมา ดีลเลอรและ

รานคาของเรายืนยันวา Motor Sport Marketing ชวยกระตุนยอดขายและสรางการรับรูอยางมาก โดยมีกลุมยาง

เกง AE50 Bluearth-A (AE01) และยางกลุม SUV ตระกูล Geolandar เป็นผลิตภัณฑหลัก ขณะที่กลุมยางกลุมอี

โคคารที่เคยคาดวา จะมาแรงชวงปลายน้ีกลับไมเชนนัน้ เน่ืองจากภาวะเศรษฐกิจชะลอตัว ทําใหผูใชรถกลุมน้ีโดย

สวนใหญชะลอการเปลี่ยนยางออกไป อยางไรก็ตามในปี 2558 รถกลุมน้ีกวา 50% ถึงเวลาตองเปลี่ยนยาง จะทําให

การแขงขันตลาดยางอีโคคารเกิดการแขงขันสูง ซึ่งบริษทัยังคงเนนกลยุทธทางการตลาดหลายรูปแบบ โดยเฉพาะ



Motor Sport Marketing จะเป็นเครื่องมือสําคัญที่ชวยผลักดันยอดขายใหกับบริษทัตอไป”

 

นอกจากน้ี YOKOHAMA ยังขับเคลื่อนพันธกิจบริษทั “Make Everything High Quality” ที่มุงเนนคุณภาพผลิต

ภัณฑ การบริการมากกวาปริมาณการขายและเพิ่มจํานวนผูแทนจําหนาย พรอมทัง้ดําเนินกลยุทธการตลาดแบบ 360

องศา ที่มีทัง้ในรูปแบบ Push และ Pull ดวยการจัดกิจกรรมรวมกับเครือขาย เชน อบรมใหความรูทางการตลาด

การตบแตงรานคา เป็นตน เพื่อยกระดับและสรางความแขงแกรงใหกับเครือขายผูแทนจําหนาย เตรียมพรอมรองรับ

การแขงขันในปี 2558 ที่จะทวีความรุนแรง และตอนรับการเปิดเขตเศรษฐกิจการคาเสรี หรือ (AEC) อยางเต็มตัว

คาดวาตลาดยางรถยนตเมืองไทยปีหน าจะมียอดขาย 10,000,000 เสน หรือเติบโตเพิ่มขึ้นจากปี 2557 ราว 10. %

 

“ตัง้เป าขยายเครือขายรานคาจาก 330 แหงมาเป็น 350 แหงภายในปี 2558 สวน YOKOHAMA CLUB

NETWORK (YCN) จะเปิดเพิ่มอีก 10 แหง ไมรวม (YCN) สําหรับยางรถบรรทุกขนาดใหญโดยเฉพาะ ขณะน้ีกําลัง

พิจารณาความเหมาะสม แตเบื้องตนตองตัง้อยูบนถนนยุทธศาสตรของ AEC เชน ถนนสาย R3A เชื่อมโยง (จีน-ไท

ย-ลาว) หรือ R9 ที่เชื่อมโยง (พมา-ไทย-ลาว-เวียดนาม) มร.ซาโตชิ ฟูจิตสึ กลาวในทายสุด


