
YOKOHAMA ปลืม้ Motor Sport Marketing ชวย

เติม​ยอด​ขาย​หลัง​เศรษฐ​กิจ​ทรุด

YOKOHAMA ปลืม้ Motor Sport Marketing ชวย​เติม​ยอด​ขาย​หลัง​เศรษฐ​กิจ​ทรุด

กาง​แผน​โร​ดแมพปี 2558 สู​ศึก​เปิด​ตลาด​รับ (AEC) และ​ยาง​กลุม​อี​โค​คา​รแขง​เดือด​

 

YOKOHAMA ปลืม้ Motor Sport Marketing ตอบ​โจทย​ ชวย​เติม​ยอด​ขาย​หลัง​เผชิญ​ภาวะ​เศรษฐกิจ

ชะลอ​ตัว​มา​ตลอด​ทัง้​ปี​ เดิน​หนา​หนุน​นัก​ขับ​ทีม​แขง​ลง​สู​ศึก​รถ​แขง​รายการ​ดัง​ “บาง​แส​น ​ไทย​แลนด​ สปี​ด

เฟสติวัล​ 2​014” สะทอน​เทคโนโลยี​ยาง​สมรรถนะ​สูง​จาก​สนาม​แขง​สู​ทอง​ถนน​ และ​จัด​กิจกรรม​เชิง​รุก

พบปะ​ลูกคา​ภายใน​งาน​อยาง​ใกล​ชิด​ นอก​เหนือ​จาก​สง​แคมเปญ​กระตุน​ยอด​ขาย​ มั่นใจ​จบ​ปี​ 2​557 ทํายอด

ขาย​ได​ 2​90,000 เสน​ เทียบ​เทา​ปี​ 2​013 หรือ​ครอง​สวน​แบง​ทางการ​ตลาด​ 3% จาก​ยอด​ขาย​ทัง้​ตลาด​ที่

คาด​วา​จะ​มี​ปริมาณ​กวา​ 9​,000,000 เสน​ ฟัน​ธง​ปี​หนา​ตลาด​แขง​เดือด​ ยาง​รถ​อี​โค​คา​รมา​แรง​ พ​รอม​เผย​โร

ดแมพบุก​ตลาด​ ดวย​การ​เพิ่ม​ศักยภาพ​และ​เสริม​ความ​แข็งแกรง​เครือ​ขาย​ ตัง้​เป า​ขยาย​ดี​ลเลอ​รจาก​ 330

แหง​ เป็นก​วา​ 350 แหง​ และ​ศูนย​ยาง​มาตร​ฐาน (YCN) อยาง​นอย​ 10 แหง​ ไม​นับ​รวม (YCN) สําหรับ​ยาง

รถ​บรรทุก​โดย​เฉ​พา​ะ เพื่อ​เปิด​ศักราช​รับ (AEC)

 

มร​.​ซา​โต​ชิ​ ฟู​จิต​สึ (Mr.Satoshi Fujitsu) กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ โย​โก​ฮา​มา​ ไทร​ เซลส​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​

เปิด​เผย​ถึง​กลยุทธ​ทางการ​ตลาด​ที่​ใช​ขับ​เคลื่อน​ใน​ชวง​ปี​ที่​ผาน​มา​ ภาย​ใต​กล​ยุ​ทธ Motor Sport Marketing ซึ่ง

ทําควบคู​กับ​การ​โฟกัส​ชอง​ทางการ​จําหนาย​ ดวย​การ​ลงพื้น​ที่​รวม​จัด​กิจกรรม​กับ​ผู​แทน​จําหนาย​ทํากิจ​กร​รม​ และ

จัดการ​อบรม​เพื่อ​ให​ความ​รู​ทาง​ทําตลาด​เพื่อ​เตรียม​ความ​พรอม​ใน​การ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​และ​ชอง​ทางการ​จําหนาย​ใน​รูป

แบบ​ใหมๆ​  เพื่อ​รองรับ​การ​แขงขัน​ที่​จะ​ทวี​ความ​รุนแรง​ขึ้น​ใน​ปี​หน า​ และ​รองรับ​การ​เปิด​ตลาด​รับ AEC

 

ลา​สุด YOKOHAMA ตอกยํ้าจุด​เดน​ความ​เป็น​ยาง High performance ที่​ไมใช​เป็น​เพียง​แค​มี​คุณสมบัติ​โดด​เดน​ดาน

สมรรถนะ​และ​ประสิทธิภาพ​สูง​เทา​นัน้​ แต​ยัง​ให​ความ​นุม​นวล​ ควา​มเงียบ​ สะทอน​จุด​เดน​ของ​เทคโนโลยี​ขัน้​สูง​จาก

สนาม​แขง​สู​ทอง​ถนน​อีก​ครัง้​ โดย​สนับสนุน​นัก​แขง​รถยนต​ทาง​เรียบ​ชื่อ​ดัง​ทัง้​ชาว​ไทย​และ​ตาง​ประ​เทศ​ อา​ทิ

MR.KAZUYA OSHIMA, ณัฐวุฒิ​ เจริญ​สุข​ะวัฒนะ​, ณัฐพง​ษ หอ​ทอง​คํา, พี​ท ธน​ภณ ทอง​เจือ, MR.MICHALE
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FREEMAN, MR.AKIHIRO ASAI, เอก​รัฐ​ ดิษเจ​ริ​ญ, ตรัย​ธนิ​ษฐ ฉิมตะ​วัน, MR.CRAIG ALVIN CORLISS และ

ทีม​แขง​รถยนต​ชัน้​นําประ​กอบ​ดวย TOYOTA TEAM THAILAND, PTT PERFORMA RZ YOKOHAMA
RACING TEAM, INNOVATION MOTOR SPORT, VATTANA UNITY MOTORSPORT, A-MOTOR, N-
SPORT YOKOHAMA PROJECT MU TEAM และ KIWI RACING TEAM ใส​ยาง YOKOHAMA รุน Slick รุน

A005 และ​รุน A006 ลง​แขงขัน​ใน​มหกรรม​การ​แขงขัน​รถยนต​ทาง​เรียบ​ “บาง​แสน​ไทย​แลนด​ สปี​ด เฟสติวัล​ 2​014

จัด​ระหวาง​ 9​-14 ธันวา​คม​ ที่​ผาน​มา​ ณ สนาม​เฉพาะ​กิจ​ (ริม​ชายหาด​บาง​แสน​) จังหวัด​ชล​บุ​รี​ หลัง​จาก​นัก​ขับ​ทีม​แขง

เหลา​น้ี​ควา​ชัย​จาก​การ​แขงขัน​ใน​ราย​การ​ “โปร​ เรซซิ​ง ซี​รี​ส ไทย​แลนด​ แช​มเปีย​นชิป​ 2​014” และ​ “ไทย​แลนด​ ซู

เปอร​ ซี​รี​ส 2014” ณ สนาม​ชาง​อินเตอร​เนชัน่แนล​ เซอร​กิจ​ จ.​บุรี​รัมย​ เมื่อ​เดือน​พฤศจิกายน​ที่​ผา​นมา

 

“ใน​งา​น ​“บาง​แส​น ​ไทย​แลนด​ สปี​ด เฟส​ติ​วลั” เรา​เตมิ​ความ​เขม​ขน​ทางการ​ตลาด​เชงิ​รกุ​     โดย​ให​พริ​ตตีส้าว​สวย​รวม​

10 คน​ และ​ทีม​วิจัย​ทางการ​ตลาด​ของ​บริษทั​แนะนําผลิต​ภัณฑ YOKOHAMA รวม​เลน​เกม​แจก​ของ​ที่​ระลึก​บริเวณ

รอบ​ๆ สนาม​แขงขัน​และ​ชายหาด​บาง​แสน​ พ​รอม​ทัง้​เชิญ​นัก​ขับ​ทีม​แขง​มา​รวม​พูด​คุย​กับ​ผู​เขา​ชม​งา​น ​เพื่อ​ถายทอด

ประสบการณ​จริง​กับ​การ​ใช​ยาง YOKOHAMA ลง​แขงขัน​วา​ มี​สมรรถนะ​โดด​เดน​ดาน​”

 

มร​.​ซา​โต​ชิ​ ฟู​จิต​สึ กลาว​ถึง​ภาพ​รวม​ตลาด​ยาง​รถยนต​ชวง​ที่​ผาน​มา​ปี​ 2​557 วา​ ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​ภาวะ​เศรษฐกิจ

ชะลอ​ตัว​ สง​ผล​ให​ชวง​ไตรมาส​สุด​ของ​ปี​น้ี​ ทุก​คาย​ยาง​รถยนต​ตาง​ทุก​งบ​ประมาณ​และ​โหม​กลยุทธ​สง​เสริม​การ​ขาย​ ทัง้

จัด​แคมเปญ​และ​โปร​โม​ชัน่อ​อก​มา​แขงขัน​หลาก​หลาย​ โดย​ใน​สวน​ของ YOKOHAMA ได​จัด​แคมเปญ​พิเศษ​ซื้อ​ยาง​รุน

ใด​ก็ได​จํานว​น ​4 เสน​ รับ​ฟรี​ผา​หม YOKOHAMA จํานว​น ​1 ผืน​ และ​หาก​เขาไป​ใช​บริการ​ ณ ศูนย​ยาง​รถยนต​มาตร

ฐาน YOKOHAMA CLUB NETWORK (YCN) 30 แหง​ทัว่​ไทย​ ผอน​ชําระ​ผาน​บัตร​เครดิต​  0%นา​น ​6 เดือน​(เฉพาะ

บัตร​เครดิต​ที่​รวม​ราย​การ​)

 

“จาก​แนว​โนม​ตลาด​ยาง​รถยนต​เดือน​พฤศจิกายน​ที่​ผาน​มี​ความ​คึกคัก​เป็น​พิเศษ​ คาด​วา​จบ​ปี​น้ีYOKOHAMA จะ

ทํายอด​ขาย​ได​ 2​90,000 เสน​ หรือ​เทากับ​ปี​ 2​013 โดย​ปัจจุบัน​ทํายอด​ขาย​ได​เกือบ​ 2​80,000 เสน​ ขณะ​ที่​ยอด​ขาย

ยาง​ใน​ตลาด​รวม​ของ​ปี​ 2​557 จะ​มี​ปริมาณ​กวา​ 9​,000,000 เสน​ หรือ​หด​ตัว​ลง​ 5-10% เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ 2​556 โดย

YOKOHAMA นา​จะ​มี​สวน​แบง​ทางการ​ตลาด​ราว​ 3% ความ​สําเร็จ​ของ YOKOHAMA ใน​ชวง​ที่​ผาน​มา​ ดี​ลเลอ​รและ

ราน​คา​ของ​เรา​ยืน​ยัน​วา Motor Sport Marketing ชวย​กระตุน​ยอด​ขาย​และ​สราง​การ​รับ​รู​อยาง​มาก​ โดย​มี​กลุม​ยาง

เก​ง AE50 Bluearth-A (AE01) และ​ยา​งก​ลุม SUV ตระ​กูล Geolandar เป็น​ผลิตภัณฑ​หลัก​ ขณะ​ที่​กลุม​ยาง​กลุม​อี

โค​คา​รที่​เคย​คาด​วา​ จะ​มา​แรง​ชวง​ปลาย​น้ี​กลับ​ไม​เชน​นัน้​ เน่ืองจาก​ภาวะ​เศรษฐกิจ​ชะลอ​ตัว​ ทําให​ผู​ใช​รถ​กลุม​น้ี​โดย

สวน​ใหญ​ชะลอ​การ​เปลี่ยน​ยาง​ออก​ไป​ อยางไร​ก็ตาม​ใน​ปี​ 2​558 รถ​กลุม​น้ี​กวา​ 50% ถึง​เวลา​ตอง​เปลี่ยน​ยาง​ จะ​ทําให

การ​แขงขัน​ตลาด​ยาง​อี​โค​คา​รเกิด​การ​แขงขัน​สูง​ ซึ่ง​บริษทั​ยัง​คง​เนน​กลยุทธ​ทางการ​ตลาด​หลาย​รูป​แบบ​ โดย​เฉ​พาะ



Motor Sport Marketing จะ​เป็น​เครื่อง​มือ​สําคัญ​ที่​ชวย​ผลัก​ดัน​ยอด​ขาย​ให​กับ​บริษทั​ตอ​ไป”

 

นอก​จาก​น้ี YOKOHAMA ยัง​ขับ​เคลื่อน​พันธ​กิจ​บริ​ษทั “Make Everything High Quality” ที่​มุง​เนน​คุณภาพ​ผลิต

ภัณฑ​ การ​บริการ​มากกวา​ปริมาณ​การ​ขาย​และ​เพิ่ม​จํานวน​ผู​แทน​จําหนาย​ พ​รอม​ทัง้​ดําเนิน​กลยุทธ​การ​ตลาด​แบบ​ 360

องศา​ ที่​มี​ทัง้​ใน​รูป​แบบ Push และ Pull ดวย​การ​จัด​กิจกรรม​รวม​กับ​เครือ​ขาย​ เชน​ อบรม​ให​ความ​รู​ทางการ​ตลาด​

การ​ตบแตง​ราน​คา​ เป็น​ตน​ เพื่อ​ยก​ระดับ​และ​สราง​ความ​แขง​แกรง​ให​กับ​เครือ​ขาย​ผู​แทน​จําหนาย​ เตรียม​พรอม​รองรับ

การ​แขงขัน​ใน​ปี​ 2​558 ที่​จะ​ทวี​ความ​รุน​แรง​ และ​ตอนรับ​การ​เปิด​เขต​เศรษฐกิจ​การ​คา​เส​รี​ หรือ (AEC) อยาง​เต็ม​ตัว​

คาด​วา​ตลาด​ยาง​รถยนต​เมือง​ไทย​ปี​หน า​จะ​มี​ยอด​ขาย​ 10,000,000 เสน​ หรือ​เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ปี​ 2​557 ราว​ 10.​ %

 

“ตัง้​เป า​ขยาย​เครือ​ขาย​ราน​คา​จาก​ 330 แหง​มา​เป็น​ 350 แหง​ภายใน​ปี​ 2​558 สวน YOKOHAMA CLUB

NETWORK (YCN) จะ​เปิด​เพิ่ม​อีก​ 10 แหง​ ไม​รวม (YCN) สําหรับ​ยาง​รถ​บรรทุก​ขนาด​ใหญ​โดย​เฉ​พา​ะ ขณะ​น้ี​กําลัง

พิจารณา​ความ​เหมาะ​สม​ แต​เบื้อง​ตน​ตอง​ตัง้​อยู​บน​ถนน​ยุทธศาสตร​ของ AEC เชน​ ถนน​สาย R3A เชื่อม​โยง​ (จี​น-​ไท

ย-​ลาว​) หรือ R9 ที่​เชื่อม​โยง​ (พมา​-ไท​ย-​ลา​ว-​เวียดนาม​) มร​.​ซา​โต​ชิ​ ฟู​จิต​สึ กลาว​ใน​ทาย​สุด


