
YOKOHAMA ชี ้​ไตรมาส​ทาย​คาย​ยาง​แขง​ดุ​ ลุย​ฝ า

วิกฤติ​เศรษฐกิจ​-ก​ารเมือง​ คาด​จบ​ปี​ 2​556 ยอด​ขาย

ตลาด​ยาง​รถยนต​เมือง​ไทย​หด​ตัว​เหลือ​ 9​ ลาน​เสน

YOKOHAMA เผย​ตลาด​ยาง​รถยนต​เมือง​ไทย​ไตรมาส​สุดทาย​ของ​ปี​แขง​เดือด​ ทามกลาง​ภาวะ​เศรษฐกิจ

ชะลอ​ตัว​และ​ถูก​ซํา้เติม​จาก​ผลก​ระ​ทบ​ทางการ​เมือง​ สง​ผล​ให​ทุก​คาย​โหม​อัด​โปร​โม​ชั่น ​ทัง้​ลด​แลก​แจก​แถม

และ​ดัมพ​ราคา​สู​ หวัง​แยง​ชิง​ยอด​ขาย​อยาง​ที่​ไม​เคย​ปรากฏ​มา​กอ​น ​สวน​ภาพ​รวม​ของ​ตลาด​ยัง​ทรุด​ตัว​ตอ

เน่ือง​ ยอด​ขาย​หด​ตัว​ลง​ 10-15% คาด​จบ​ปี​ 2​556 ทัง้​ตลาด​มี​ปริมาณ​จําหนาย​ราว​ 9​,000,000 เสน​ ขณะ

ที่ YOKOKOHA ยัง​พอ​ยิม้​รับ​ได​ แม​ยอด​ขาย​ลด​ลง​เห​ลือ​ 300,000 เสน​ หลัง​กล​ยุ​ทธ “Motor Sport

Marketing” แผลง​ฤทธิ์ ​ ชวย​ตอย​อด​การ​ขยาย​เครือ​ขาย​ดี​ลเลอ​ร และ “YCN” หรือ​ศูนย​ยาง​รถยนต​มาตร

ฐาน YOHAMA CLUB NETWORK เพิ่ม​ขึน้​หลาย​แห​ง

 

มร​.​ยู​ทา​กะ​ ฟู​รู​กาว​า (Mr.Yutaka Furukawa) กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ โย​โก​ฮา​มา​ ไทร​ เซลส​ (ประเทศ​ไทย​)

จํากัด​ เผย​ภาพ​รวม​ตลาด​ของ​ยาง​รถ​ยนต YOKOHAMA ปี​ 2​556 ที่​ผาน​มา​วา​ เป็น​ชวง​เวลา​ที่​ยาก​ลําบาก​ใน​การ

ทําตลาด​ เน่ืองจาก​ตอง​เผชิญ​กับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​ภาวะ​เศรษฐกิจ​ชะลอ​ตัว​ที่​เกิด​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​การ​หด​ตัว​ของ

ตลาด​ยาน​ยนต​เมือง​ไทย​ ตัง้แต​ไตรมาส​สอง​จน​มา​ถึง​ปลาย​ปี​ 2​556 ขณะ​ที่​ความ​ตองการ​ยาง​รถยนต​ของ​ตลาด​ยัง​มี

ปริมาณ​คง​ที่​ สง​ผล​ใหการ​แขงขัน​ทวี​ความ​รุนแรง​มากกวา​ชวง​ที่​ผาน​มา​อยาง​เห็น​ได​ชัด​ โดย​เฉพาะ​ชวง​ไฮซี

ซัน่ไตรมาส​สุดทาย​ของ​ปี

“ตล​อด​ 5 ปี​ที่ YOKOHAMA ทําตลาด​มา​ ปี​น้ี​เป็น​ปี​ที่​มี​การ​แขงขัน​รุนแรง​ที่​สุด​ เน่ืองจาก​ปัญหา​เศรษฐกิจ​หด​ตัว​มา

ตัง้แต​ไตรมาส​ที่​สอง​จนถึง​ปัจจุบัน​ และ​ชวง​ไฮซี​ซัน่ยัง​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​สถานการณ​การเมือง​ที่​เขา​มา​ซํ้าเติม​ ทําให

ผู​บริโภค​ชะลอ​การ​บริโภค​ลง​ ขณะ​ที่​คาย​ผู​ผลิต​และ​ผูนําเขา​ยาง​รถยนต​จาก​ตาง​ประเทศ​ที่​เขา​มา​ทําตลาด​หลาย​ราย​

ตาง​ผลัก​ดัน​กลยุทธ​สง​เสริม​การ​ขาย​ทุก​รูป​แบบ​ออก​มา​ใช​ เพื่อ​กระตุน​ความ​ตองการ​ตลาด​ ไม​วา​จะ​เป็น​ผอน​ซื้อ​ยาง

ผาน​บัตร​เครดิต​ 0% นา​น ​6-10 เดือน​ บาง​คาย​ผู​ผลิต​ปรับ​ลด​ราคา​จําหนาย​ โดย​เฉพาะ​กลุม​ยาง​พรีเมียม​ ลูกคา​ที่​เคย

ใช​ยาง​ประเภท​น้ี​ปรับ​เปลี่ยน​พฤติกรรม​หัน​มา​ใช​ยาง​ที่​มี​คุณภาพ​รอง​ลง​มา​ เพื่อ​ประหยัด​คา​ใช​จาย​ สง​ผล​ให

YOKOHAMA ตอง​สง​โปร​โม​ชัน่สนับสนุน​ดี​ลเลอ​รและ​กระตุน​ความ​ตองการ​ผู​บริโภค​อยาง​เขม​ขน​ยิ่ง​ขึ้น​ เชน​ ซื้อ​ยาง​

4 เสน​ มอบ​กระเป า​พรีเมียม​ ขณะ​ที่​ดี​ลเลอ​รหาก​ทํายอด​ขาย​ได​ตาม​เป า​จะ​ได​รับ​ของ​สมนาคุณ​พิเศษ​ และ​ตัง้แต​ตน

เดือน​ธันวาคม​ที่​ผาน​มา​ มี​สวน​ชวย​กระตุน​ยอด​ขาย​ให​สูง​ขึ้น​ โดย​เฉ​พาะ (YCN) หรือ YOKOHAMA CLUB
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NETWORK ศูนย​ตนแบบ​ยาง​รถยนต​มาตรฐาน​ของ YOKOHAMA ได​ผล​ตอบ​รับ​จาก​ที่​ดี​จาก​การ​ใช​กลยุทธ​น้ี​”

จาก​ปัจจัย​ลบ​รอบ​ดาน​และ​การ​แขงขัน​ที่​รุนแรง​น้ี​ใน​ตลาด​ยาง​รถ​ยนต YOKOHAMA คาด​วา​ ภาพ​รวม​ตลาด​ยาง

รถยนต​เมือง​ไทย​จะ​มี​ปริมาณ​ขาย​ลด​ลง​ราว​ 10-15 % หรือ​มี​ยอด​ขาย​รวม​กัน​ประมาณ​ 9​,000,000 เสน​ใน​ปี​น้ี​ และ

กลุม​ยาง​รถยนต​ที่​จะ​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​มาก​ที่สุด​คือ​ ยาง​กลุม​อี​โค​คา​ร, ซิตี้​คา​ร และ SUV ขณะ​ที่​ยาง​กลุม​พรีเมียม​ ซึ่ง

เป็น​ตลาด​หลัก​ของ YOKOHAMA ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​เชน​กัน​ แต​ไม​มาก​นัก

“ยอด​จําหนาย​ยาง YOKOHAMA ปี​น้ี​จะ​หด​ตัว​ตาม​ภาวะ​เศรษฐกิจ​และ​ภาค​อุตสาหกรรม​ยาน​ยนต​เมือง​ไทย​ที่​ชะลอ

ตัว​ คาด​วา​จะ​มี​ยอด​ขาย​ลด​ลง​ 5% เมื่อ​เปรียบ​เทียบ​กับ​ยอด​ขาย​ปี​ 2​556 หรือ​มี​ยอด​ขาย​ประ​มา​ณ 300,000 เสน​

อยางไร​ก็​ตาม​ จาก​การ​ที่ YOKOHAMA ขับ​เคลื่อน​กลยุทธ​การ​ตลาด​มา​ตลอด​ทัง้​ปี​ ทัง้​รูป​แบบ Push, Pull, Motor

Sport Marketing เพื่อ​ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ของ​เครือ​ขาย​อยาง​ยัง่ยืน​ โดย​เฉพาะ​กล​ยุ​ทธ Motor

Sport Marketing นอกจาก​สราง​การ​รับ​รู​ตอ​แบรนด​แลว​ ยัง​ชวย​เพิ่ม​ฐาน​ลูกคา​ใหม​ได​มาก​ขึ้น​ดวย​”

โดย​เฉ​พา​ะศูนย YCN ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​จาก​ราน​คา​ตัวแทน​จําหนา​ย YOKOHAMA อยาง​ดี​ยิ่ง​ จาก​เมื่อ​ตน​ปี​ที่​ได

ประกาศ​เป า​หมาย​การ​เปิด​ศูนย YCN ให​ครบ​ 11 แหง​ ภายใน​ปี​ 2​556 ปรากฏ​วา​ปัจจุบัน​เปิด​ให​บริการ​แลว​ 19 แหง​

โดย​สวน​ใหญ​ตัง้​อยู​ใน​พื้นที่​กรุง​เทพ​ฯ และ​ปริ​มณฑล​ ขณะ​ที่​ปี​หน า​มี​แผน​จะ​ขยาย​ศูนย YCN เพิ่ม​ขึ้น​อีก​ 15 แหง​

กระจาย​ทัว่​ทุก​ภูมิภาค​ประเทศ​ไทย​ สวน​ราน​คา​ผู​แทน​จําหนาย​จาก​เดิม​ที่​มี​อยู​กวา​ 2​60 แหง​ ได​เพิ่ม​ขึ้น​เกือบ​ 2​80

แหง​ ซึ่ง​การ​เติบโต​ของ​เครือ​ขาย​ใน​ครัง้​น้ี​ ลวน​แต​ได​รับ​อา​นิง​สจาก​กลยุทธ​การ​ตลาด​ที่​ขับ​เคลื่อน​ตลอด​ปี​ที่​ผา​นมา

“Motor Sport Marketing คือ​สิ่ง​ที่​ใช​ และ​ทําให​เรา​บรรลุ​เป า​หมาย​ใน​การ​ทําตลาด​ได​เป็น​อยาง​ดี​ นอกจาก​ชวย​ให

ราน​คา​และ​ศูนย YCN ดําเนิน​ธุรกิจ​ได​งาย​ขึ้น​แลว​ ยัง​ทําให YOKOHAMA มี​กลุม​ลูกคา​ราย​ใหม​เกิด​ขึ้น​ จาก​การ

สนับสนุน​ทีม​แขง​รถยนต​และ​นัก​ขับ​ชื่อ​ดัง​ระดับ​ประ​เทศ​ ลาสุด​การ​แขงขัน​รถยนต​ทาง​เรียบ​ “บาง​แส​น ​ไทย​แลนด​

สปี​ด เฟส​ติ​วัล ปี​ 7” ณ สนาม​เฉพาะ​กิจ​ ริม​ชายหาด​บาง​แส​น ​จัด​ระหวาง​ 2​0-23 ธันวาคม​ที่​ผา​นมา YOKOHAMA สง

มอบ​ยาง​สลิด​รุน A005 และ​รุน A006 ยาง​ที่​ทีม​เท​คนิค YOKOHAMA คิดคน​และ​วิจัย​ขึ้น​มา​เพื่อ​ให​ทีม​แขง​และ​นัก​ขับ

ใช​ใน​การ​แขงขัน​รายการ​เป็นการ​เฉ​พา​ะ ผิด​จาก​รายการ​อื่นๆ​ อยาง​ ดี​วัน​ กรัง​ปรี​ซ,โปร​.​เรซซิ่ง​ ซี​รี​ส ไทย​แลนด​

แชมเป้ียน​ชิพ​, ไทย​แลนด​ ซู​เปอร​ ซี​รี​ส และ​ออฟ​โร​ด โทร​ฟี ยาง​ที่​ทีม​แขง​และ​นัก​ขับ​ใช​ใส​ลง​แขงขัน​นัน้​ เป็น​ยาง​ชนิด

เดียวกัน​กับ​ที่​มี​การ​วาง​จําหนาย​ตาม​ดี​ลเลอ​รและ​ศูนย YCN นอกจาก​น้ี​ภายใน​งา​น ​“บาง​แส​น ​ไทย​แลนด​ สปี​ด เฟส​ติ

วัล ปี​ 7” ยัง​จัด​กิจกรรม​การ​ตลาด​ เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​ตอ​แบรนด​และ​ผลิต​ภัณฑ​ โดย​มี​พริ​ตตีห้รือ​ทีม​ประชา​สัมพันธ

พิเศษ YOKOHAMA ทําหน าที่​แนะนํายาง​รถยนต​รุน​ตางๆ​ ของ YOKOHAMA ให​ผู​สนใจ​ภายใน​งาน​ได​สัมผัส​อยาง

ใกล​ชิด​”

สวน​ทีม​แขง​รถยนต​ทาง​เรียบ​และ​นัก​แขง​ชื่อ​ดัง​ชัน้​นําของ​เมือง​ไทย​ ที่ YOKOHAMA ได​ใหการ​สนับสนุน​ใน​รายการ

แขงขัน​รถยนต​ทาง​เรียบ​ “บาง​แส​น ​ไทย​แลนด​ สปี​ด เฟส​ติ​วัล” ปี​ 7” ประกอบ​ดวย​ ทีม YOKOHAMA CEA

Racing Team, Vattana Motorsport, เรซซิ่ง​ สปิริต​ ครม​.​ คน​รัก​เมีย, Porsche AAS Racing A Motorsport,



PTT PERFORMA / YOKOHAMA / RZ racing TEAM, Toyota Team Thailand, N-Sports, Project Mu,
Yokohama สวน​นัก​ขับ​ที่​ใหการ​สนับสนุน​ประ​กอบ​ดวย Thomas Raldorf, Akihiro Asai, สนธยา​ คุณ​ปลื้ม​, เอก​รัฐ​

ดิษเจ​ริ​ญ, พี​ท-​ธน​ภณ ทอง​เจือ​, พิเนต​ ปิยะ​อุย​, ณัฐพง​ษ หอ​ทอง​คํา, ณัฐวุฒิ​ เจริญสุข​วัฒนะ​, กรัณฑ​ ศุภ​พง​ษ,
Naoya Yamano

มร​.​ยู​ทา​กะ​ ฟู​กาว​า กลาว​ใน​ทาย​สุด​วา​ หลัง​จาก YOKOHAMA ทุม​งบ​ประมาณ​กวา​ 2​60 ลาน​บาท​ เพื่อ​เปิด​สนาม

ทดสอบ​เฟส​ใหม​ ตัง้​อยู​ภายใน​ศูนยวิจัย​และ​พัฒนา​ยาง​รถ​ยนต “Yokohama Tire Test Center of Asia” (TTCA)

จังหวัด​ระ​ยอง​ ใหญ​ที่สุด​ใน​ทวีป​เอ​เชีย​ ไป​เมื่อ​ตน​เดือน​ตุลาคม​ที่​ผาน​มา​ ดวย​การ​ยก​ระดับ​ให​เป็น​ศูนยกลาง​การ​คิดคน

วิจัย​ และ​พัฒนา​ยาง​รถยนต​ระดับ​โลก​ รวม​ทัง้​เป็น​ฐาน​ผลิต​ที่​สําคัญ​ใน​อาเซียน​ พ​รอม​ประกาศ​เดิน​เกม​รุก​ทางการ

ตลาด​อยาง​เขม​ขน​มาก​ขึ้น​นัน้​ ภายใน​ไตรมาส​สอง​ปี​ 2​557 จะ​เปิด​ตัว​แนะนํายาง​รุน​ใหม​เกรด​ พ​รี​เมีย​มเหมาะ​สําหรับ

รถยนต​ขนาด​กลาง​ รวม​ทัง้​บุกเบิก​เปิด​ตลาด​ยาง OEM รวม​กับ​คาย​รถยนต​แบรนด​ชัน้​นําของ​เมือง​ไทย​หลาย​คาย

ควบคู​ไป​ดวย​กัน


