
YOKOHAMA ชี ้ไตรมาสทายคายยางแขงดุ ลุยฝ า

วิกฤติเศรษฐกิจ-การเมือง คาดจบปี 2556 ยอดขาย

ตลาดยางรถยนตเมืองไทยหดตัวเหลือ 9 ลานเสน

YOKOHAMA เผยตลาดยางรถยนตเมืองไทยไตรมาสสุดทายของปีแขงเดือด ทามกลางภาวะเศรษฐกิจ

ชะลอตัวและถูกซํา้เติมจากผลกระทบทางการเมือง สงผลใหทุกคายโหมอัดโปรโมชั่น ทัง้ลดแลกแจกแถม

และดัมพราคาสู หวังแยงชิงยอดขายอยางที่ไมเคยปรากฏมากอน สวนภาพรวมของตลาดยังทรุดตัวตอ

เน่ือง ยอดขายหดตัวลง 10-15% คาดจบปี 2556 ทัง้ตลาดมีปริมาณจําหนายราว 9,000,000 เสน ขณะ

ที่ YOKOKOHA ยังพอยิม้รับได แมยอดขายลดลงเหลือ 300,000 เสน หลังกลยุทธ “Motor Sport

Marketing” แผลงฤทธิ์  ชวยตอยอดการขยายเครือขายดีลเลอร และ “YCN” หรือศูนยยางรถยนตมาตร

ฐาน YOHAMA CLUB NETWORK เพิ่มขึน้หลายแหง

 

มร.ยูทากะ ฟูรูกาวา (Mr.Yutaka Furukawa) กรรมการผูจัดการ บริษทั โยโกฮามา ไทร เซลส (ประเทศไทย)

จํากัด เผยภาพรวมตลาดของยางรถยนต YOKOHAMA ปี 2556 ที่ผานมาวา เป็นชวงเวลาที่ยากลําบากในการ

ทําตลาด เน่ืองจากตองเผชิญกับผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจชะลอตัวที่เกิดขึ้นอยางตอเน่ือง และการหดตัวของ

ตลาดยานยนตเมืองไทย ตัง้แตไตรมาสสองจนมาถึงปลายปี 2556 ขณะที่ความตองการยางรถยนตของตลาดยังมี

ปริมาณคงที่ สงผลใหการแขงขันทวีความรุนแรงมากกวาชวงที่ผานมาอยางเห็นไดชัด โดยเฉพาะชวงไฮซี

ซัน่ไตรมาสสุดทายของปี

“ตลอด 5 ปีที่ YOKOHAMA ทําตลาดมา ปีน้ีเป็นปีที่มีการแขงขันรุนแรงที่สุด เน่ืองจากปัญหาเศรษฐกิจหดตัวมา

ตัง้แตไตรมาสที่สองจนถึงปัจจุบัน และชวงไฮซีซัน่ยังไดรับผลกระทบจากสถานการณการเมืองที่เขามาซํ้าเติม ทําให

ผูบริโภคชะลอการบริโภคลง ขณะที่คายผูผลิตและผูนําเขายางรถยนตจากตางประเทศที่เขามาทําตลาดหลายราย

ตางผลักดันกลยุทธสงเสริมการขายทุกรูปแบบออกมาใช เพื่อกระตุนความตองการตลาด ไมวาจะเป็นผอนซื้อยาง

ผานบัตรเครดิต 0% นาน 6-10 เดือน บางคายผูผลิตปรับลดราคาจําหนาย โดยเฉพาะกลุมยางพรีเมียม ลูกคาที่เคย

ใชยางประเภทน้ีปรับเปลี่ยนพฤติกรรมหันมาใชยางที่มีคุณภาพรองลงมา เพื่อประหยัดคาใชจาย สงผลให

YOKOHAMA ตองสงโปรโมชัน่สนับสนุนดีลเลอรและกระตุนความตองการผูบริโภคอยางเขมขนยิ่งขึ้น เชน ซื้อยาง

4 เสน มอบกระเป าพรีเมียม ขณะที่ดีลเลอรหากทํายอดขายไดตามเป าจะไดรับของสมนาคุณพิเศษ และตัง้แตตน

เดือนธันวาคมที่ผานมา มีสวนชวยกระตุนยอดขายใหสูงขึ้น โดยเฉพาะ (YCN) หรือ YOKOHAMA CLUB
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NETWORK ศูนยตนแบบยางรถยนตมาตรฐานของ YOKOHAMA ไดผลตอบรับจากที่ดีจากการใชกลยุทธน้ี”

จากปัจจัยลบรอบดานและการแขงขันที่รุนแรงน้ีในตลาดยางรถยนต YOKOHAMA คาดวา ภาพรวมตลาดยาง

รถยนตเมืองไทยจะมีปริมาณขายลดลงราว 10-15 % หรือมียอดขายรวมกันประมาณ 9,000,000 เสนในปีน้ี และ

กลุมยางรถยนตที่จะไดรับผลกระทบมากที่สุดคือ ยางกลุมอีโคคาร, ซิตี้คาร และ SUV ขณะที่ยางกลุมพรีเมียม ซึ่ง

เป็นตลาดหลักของ YOKOHAMA ไดรับผลกระทบเชนกัน แตไมมากนัก

“ยอดจําหนายยาง YOKOHAMA ปีน้ีจะหดตัวตามภาวะเศรษฐกิจและภาคอุตสาหกรรมยานยนตเมืองไทยที่ชะลอ

ตัว คาดวาจะมียอดขายลดลง 5% เมื่อเปรียบเทียบกับยอดขายปี 2556 หรือมียอดขายประมาณ 300,000 เสน

อยางไรก็ตาม จากการที่ YOKOHAMA ขับเคลื่อนกลยุทธการตลาดมาตลอดทัง้ปี ทัง้รูปแบบ Push, Pull, Motor

Sport Marketing เพื่อตอยอดความสําเร็จในการดําเนินธุรกิจของเครือขายอยางยัง่ยืน โดยเฉพาะกลยุทธ Motor

Sport Marketing นอกจากสรางการรับรูตอแบรนดแลว ยังชวยเพิ่มฐานลูกคาใหมไดมากขึ้นดวย”

โดยเฉพาะศูนย YCN ไดรับการตอบรับจากรานคาตัวแทนจําหนาย YOKOHAMA อยางดียิ่ง จากเมื่อตนปีที่ได

ประกาศเป าหมายการเปิดศูนย YCN ใหครบ 11 แหง ภายในปี 2556 ปรากฏวาปัจจุบันเปิดใหบริการแลว 19 แหง

โดยสวนใหญตัง้อยูในพื้นที่กรุงเทพฯ และปริมณฑล ขณะที่ปีหน ามีแผนจะขยายศูนย YCN เพิ่มขึ้นอีก 15 แหง

กระจายทัว่ทุกภูมิภาคประเทศไทย สวนรานคาผูแทนจําหนายจากเดิมที่มีอยูกวา 260 แหง ไดเพิ่มขึ้นเกือบ 280

แหง ซึ่งการเติบโตของเครือขายในครัง้น้ี ลวนแตไดรับอานิงสจากกลยุทธการตลาดที่ขับเคลื่อนตลอดปีที่ผานมา

“Motor Sport Marketing คือสิ่งที่ใช และทําใหเราบรรลุเป าหมายในการทําตลาดไดเป็นอยางดี นอกจากชวยให

รานคาและศูนย YCN ดําเนินธุรกิจไดงายขึ้นแลว ยังทําให YOKOHAMA มีกลุมลูกคารายใหมเกิดขึ้น จากการ

สนับสนุนทีมแขงรถยนตและนักขับชื่อดังระดับประเทศ ลาสุดการแขงขันรถยนตทางเรียบ “บางแสน ไทยแลนด

สปีด เฟสติวัล ปี 7” ณ สนามเฉพาะกิจ ริมชายหาดบางแสน จัดระหวาง 20-23 ธันวาคมที่ผานมา YOKOHAMA สง

มอบยางสลิดรุน A005 และรุน A006 ยางที่ทีมเทคนิค YOKOHAMA คิดคนและวิจัยขึ้นมาเพื่อใหทีมแขงและนักขับ

ใชในการแขงขันรายการเป็นการเฉพาะ ผิดจากรายการอื่นๆ อยาง ดีวัน กรังปรีซ,โปร.เรซซิ่ง ซีรีส ไทยแลนด

แชมเป้ียนชิพ, ไทยแลนด ซูเปอร ซีรีส และออฟโรด โทรฟี ยางที่ทีมแขงและนักขับใชใสลงแขงขันนัน้ เป็นยางชนิด

เดียวกันกับที่มีการวางจําหนายตามดีลเลอรและศูนย YCN นอกจากน้ีภายในงาน “บางแสน ไทยแลนด สปีด เฟสติ

วัล ปี 7” ยังจัดกิจกรรมการตลาด เพื่อสรางการรับรูตอแบรนดและผลิตภัณฑ โดยมีพริตตีห้รือทีมประชาสัมพันธ

พิเศษ YOKOHAMA ทําหน าที่แนะนํายางรถยนตรุนตางๆ ของ YOKOHAMA ใหผูสนใจภายในงานไดสัมผัสอยาง

ใกลชิด”

สวนทีมแขงรถยนตทางเรียบและนักแขงชื่อดังชัน้นําของเมืองไทย ที่ YOKOHAMA ไดใหการสนับสนุนในรายการ

แขงขันรถยนตทางเรียบ “บางแสน ไทยแลนด สปีด เฟสติวัล” ปี 7” ประกอบดวย ทีม YOKOHAMA CEA

Racing Team, Vattana Motorsport, เรซซิ่ง สปิริต ครม. คนรักเมีย, Porsche AAS Racing A Motorsport,



PTT PERFORMA / YOKOHAMA / RZ racing TEAM, Toyota Team Thailand, N-Sports, Project Mu,
Yokohama สวนนักขับที่ใหการสนับสนุนประกอบดวย Thomas Raldorf, Akihiro Asai, สนธยา คุณปลื้ม, เอกรัฐ

ดิษเจริญ, พีท-ธนภณ ทองเจือ, พิเนต ปิยะอุย, ณัฐพงษ หอทองคํา, ณัฐวุฒิ เจริญสุขวัฒนะ, กรัณฑ ศุภพงษ,
Naoya Yamano

มร.ยูทากะ ฟูกาวา กลาวในทายสุดวา หลังจาก YOKOHAMA ทุมงบประมาณกวา 260 ลานบาท เพื่อเปิดสนาม

ทดสอบเฟสใหม ตัง้อยูภายในศูนยวิจัยและพัฒนายางรถยนต “Yokohama Tire Test Center of Asia” (TTCA)

จังหวัดระยอง ใหญที่สุดในทวีปเอเชีย ไปเมื่อตนเดือนตุลาคมที่ผานมา ดวยการยกระดับใหเป็นศูนยกลางการคิดคน

วิจัย และพัฒนายางรถยนตระดับโลก รวมทัง้เป็นฐานผลิตที่สําคัญในอาเซียน พรอมประกาศเดินเกมรุกทางการ

ตลาดอยางเขมขนมากขึ้นนัน้ ภายในไตรมาสสองปี 2557 จะเปิดตัวแนะนํายางรุนใหมเกรด พรีเมียมเหมาะสําหรับ

รถยนตขนาดกลาง รวมทัง้บุกเบิกเปิดตลาดยาง OEM รวมกับคายรถยนตแบรนดชัน้นําของเมืองไทยหลายคาย

ควบคูไปดวยกัน


