
YDM Thailand เปิด​ “แจม​จรัส​” บุก​ตลาด​ภูธร​เต็ม

รูป​แบบ

YDM Thailand ผนึก​กําลัง RMS เจาของ​ลิขสิทธิ ์​เพลง​ลูก​ทุง​ราย​ใหญ​ของ​ไทย

แจง​เกิด​ “แจม​จรัส​” เอ​เจน​ซี่​สาย​พัน​ธุ “Phutorn Marketing”

จับ​มือ​ศิลปิน​กวา​ 2​00 ชี​วิ​ต สราง​ปรากฏการณ​บุก​ตลาด​ภูธร​เต็ม​รูป​แบบ

กรุง​เทพ​ฯ – บริษทั​ วาย​ดี​เอ็ม (ไทย​แลนด​) จํากัด​ ผู​ให​บริการ​โซลูชัน่​ดาน​ดิจิทัล​มารเก็ต​ติง้​ราย​ใหญ​ของ​ประเทศ​ไทย​

ใน​เครือ Yello Digital Marketing (YDM) จาก​เกาหลี​ใต​ เปิด​ตัว​ “แจม​จรัส​” เอ​เจน​ซี่​น อง​ใหม​ที่​มี​ความ​เชี่ยว​ชาญ

ดาน “Phutorn Marketing” พรอม​เทคโนโลยี​ดาน​ดิจิทัล​มารเก็ต​ติง้​ครบ​วงจร​สําหรับ​วิเคราะห​ขอมูล​ผู​บริโภค​แบบ

เชิง​ลึก​ สําหรับ​ตอบ​โจทย​แบรนด​ตองการ​บุก​ตลาด​ภู​ธร​ ตัง้​เป า​ราย​ได​ปี​แรก​ 70 ลาน​บาท​ ประกาศ​ความ​รวม​มือ​กับ

“RMS” บริษทั​เจาของ​ลิขสิทธิ ์​เพลง​ลูก​ทุง​มาก​ที่สุด​ใน​ประ​เทศ​ และ​มี​สาย​สัมพันธ​ที่​แข็ง​แรง​กับ​ศิลปิน​กวา​ 2​00 ชี​วิต

นาย​ธน​พล​ ทรัพย​สม​บูร​ณ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​บริษทั​ วาย​ดี​เอ็ม (ไทย​แลนด​) จํากัด​ กลาว​ถึง​การ​เปิด​ตัว​เอ​เจน​ซี่​

“แจม​จรัส​” วา​ ปัจจุบัน​ตลาด​ภูธร​เป็น​ตลาด​ที่​มี​ขนาด​ใหญ​และ​ครอบ​ครอง​เม็ด​เงิน​ดาน​การ​จับ​จาย​ใชสอย​ของ​ประเทศ

ไว​มาก​กวา​ 60% หรือ​ประ​มา​ณ 300,000 ลาน​บาท​ แต​ไมใช​ทุก​แบรนด​ที่​สามารถ​บุก​ตลาด​ภูธร​ได​อยาง​มี​ประ​สิทธิ

ภาพ​ เพราะ​ผู​บริโภค​ใน​ตลาด​ภูธร​มี​การ​เขา​ถึง​สื่อ​ และ​การ​ใช​สื่อ​ที่​แตก​ตาง​กัน​ ดัง​นัน้​แบรนด​ที่​ตองการ​บุก​ตลาด​ภูธร

จึง​ตอง​ให​ความ​สําคัญ​ และ​เขาใจ​ใน​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​ภูธร​อยาง​ลึก​ซึ้ง​จึง​จะ​สามารถ​สราง​ความ​แตก​ตาง​ได

“ใน​อดีต​ แบรนด​ใหญๆ​ ที่​มี​เงิน​มาก​เทานัน้​ที่​จะ​สามารถ​เขา​ถึง​ตลาด​ภูธร​ได​ ซึ่ง​กลยุทธ​ใน​การ​เขา​ถึง​ คือ​การ​ใช​เงิน​ซื้อ

สื่อ​อยาง​โทร​ทัศน​ หนังสือ​พิมพ​ วิทยุ​ เพื่อ​สราง​ความ​มัน่ใจ​ใน​วง​กวาง​ สวน​คอน​เท​นตจะ​เนน​การ​ทําคอน​เท​นตเพียง

ชุด​เดียว​กระจาย​ไป​ใน​ทุก​สื่อ​ ซึ่ง​ไม​อาจ​ยืนยัน​ได​วา​ คอน​เท​นตเหลา​นัน้​จะ​ตอบ​โจทย​ หรือ​สื่อสาร​ได​อยาง​ที่​แบรนด

ตองการ​หรือ​ไม​ เพราะ​ผู​บริโภค​ใน​แตละ​ทอง​ถิ่น​นัน้​มี​เอก​ลักษณ​ และ​ไลฟ ​สไตล​ที่​แตก​ตาง​กัน​ ที่​สําคัญ​การ​สื่อสาร​เชน

นัน้​นัน้​กอ​ให​เกิด​คา​ใช​จาย​ดาน​การ​โฆษณา​มหาศาล​และ​วัดผล​ได​ยาก​ดวย​”

“แต​ปัจจุบัน​การ​เกิด​ขึ้น​ของ​สื่อ​ดิจิทัล​พิสูจน​แลว​วา​สามารถ​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​ใน​วง​กวาง​ได​เชน​กัน​ รวม​ถึง​ประสิทธิภาพ

ที่​มาก​กวา​ เพราะ​สื่อ​ดิจิทัล​สามารถ​สราง​คอน​เท​นตได​หลาก​หลาย​ และ​มี​ความ​เฉพาะ​เจาะจง​มาก​ขึ้น​ จึง​สามารถ​ตอบ

โจทย​ผู​บริโภค​ใน​ตลาด​ภูธร​ให​มี​โอกาส​ใน​การ​เสพ​สื่อ​ที่​ตัว​เอง​ชอบ​ และ​มี​ทาง​เลือก​ที่​หลาก​หลาย​ ใน​สวน​ของ​ชอง​ทาง

ออนไลน​ เรา​พบ​วา​คน​ภูธร​ใช​เวลา​อยู​บน​ออนไลน​ไม​ตาง​จาก​คนใน​เมือง​มาก​นัก​ แต​เน้ือหา​ที่​คน​ภูธร​ชอบ​จะ​แตก​ตาง

ออก​ไป​กับ​คน​เมือง​ อาทิ​ ฟัง​เพลง​ใน​สไตล​ที่​ไม​เหมือน​กัน​ มี​นัก​รอง​ หรือ​ศิลปิน​คน​โปรด​ที่​ไม​เหมือน​กัน​ รวม​ทัง้​ละคร​

หรือ​รายการ​ที่​เลือก​ดู​ก็​มี​ความ​แตก​ตาง​กัน​ ดัง​นัน้​แจม​จรัส​จึง​เป็น​ทาง​เลือก​ที่​ตอบ​โจทย​สําหรับ​แบรนด​ที่​ตองการ​สราง

การ​สื่อสาร​ที่​แตก​ตาง​กับ​คน​ตาง​จัง​หวัด​ เพื่อ​ผลลัพธ​ที่​แตก​ตาง​” นาย​ธน​พล​ กลา​ว

ดาน​นาย​สม​ยศ​ ชัย​รัตน​ กรรมการ​ผู​จัดการ​และ​ผู​บริหาร​แจม​จรัส​ กลาว​วา​ “จุด​แข็ง​ของ​แจม​จรัส​คือ​ การ​เป็น​เอ​เจน​ซี่​ที่
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มี​ความ​เขา​ใจ insight ของ​ตลาด​ภูธร​ที่แท​จริง​ เน่ืองจาก​เรา​มี​เครื่อง​มือ​ทาง​ดิจิทัล​มารเก็ต​ติง้​ที่​แข็งแกรง​จาก YDM

Thailand ใน​การ​วิ​เครา​ะห insight ของ​คน​ภู​ธร​ อีก​ทัง้​ยัง​เป็น​พาร​ทเนอ​รกับ RMS ซึ่ง​ครอบ​ครอง​ลิขสิทธิ ์​เพลง​ลูก​ทุง

ชัน้​นํามาก​ที่สุด​ใน​ประเทศ​ไทย​ และ​ยัง​มี​คอน​เน็คชัน่กับ​ศิลปิน​ลูก​ทุง​ชื่อ​ดัง​มาก​มาย​ ไม​วา​จะ​เป็น​ ฝน​ ธน​สุ​นธร​, หลิว​

อาจารี​ยา​, ฟิลม​ นริน​ททิพย​, ยิ่ง​ยง​ ยอด​บัว​งาม​, อาภา​พร​ นคร​สวรรค​, ปอย​ฝ าย​ มาลัย​พร​, กิก๊​ รุง​นภา​, มอ​คคา​

การเดน​ท, วง​พัทลุง​ ฯลฯ​ ซึ่ง​ศิลปิน​เหลา​น้ี​คือ​อิน​ฟลูเอน​เซอร​ระดับ​แนว​หน าที่​จะ​เขา​มา​รวม​เป็น​สวน​หน่ึง​ใน​การ​ทํา

Phutorn Marketing นัน่​เอง​”

ขณะ​ที่​ นาย​จํารักษ​ เอื้อ​อารี​นุ​สรณ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ อา​รเอ็มเอ​ส สตู​ดิโอ​ แอนด​ มัลติ​มี​เดีย​ จํากัด (RMS)

กลาว​วา​ ทุก​วัน​น้ี​ แบรนด​สินคา​อุปโภค​บริโภค​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ตลาด​ภู​ธร​ และ​ตองการ​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​กลุม​น้ี​เพิ่ม​ขึ้น

อยาง​มาก​ ขณะ​ที่​ผู​บริโภค​ใน​ตลาด​ภูธร​เอง​ จา​กน​โย​บาย Thailand 4.0 ก็​ทําให​พวก​เขา​เขา​ถึง​สื่อ​ออนไลน​ตางๆ​ ได

ไม​ตาง​จาก​คน​เมือง​เชน​กัน​ ดัง​นัน้​ การ​ที่​นักการ​ตลาด​สามารถ​เชื่อม​โยง​สินคา​และ​บริการ​ที่​เจาะ​เขา​ตลาด​ภูธร​โดยตรง

ไมใช​เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​แบรนด​เทา​นัน้​ แต​รวม​ถึง​การ​สราง​การ​มี​สวน​รวม​และ​การ​เชื่อม​โยง​แบ​รน​ด ผาน​ความ​ชอบ​และ

วิถี​ชีวิต​ของ​ผู​บริโภค​ใน​ภูมิภาค​นัน้ๆ​ ดวย​ ซึ่ง​แจม​จรัส​สามารถ​ตอบ​โจทย​วัตถุประสงค​ทางการ​ตลาด​ของ​แบรนด​ได​ทัง้

หมด​”

สําหรับ​ “แจม​จรัส​” บริษทั​ที่​อยู​ภาย​ใต​การ​จับ​มือ​กัน​ของ​สอง​ผูนําอยา​ง YDM Thailand จาก​วงการ​ดิจิทัล​มารเก็ต​ติง้​

และ RMS ผูนําดาน​ลิขสิทธิ ์​เพลง​และ​ศิลปิน​ จึง​เป็น​เครื่อง​มือ​สําคัญ​สําหรับ​แบรนด​ที่​ตองการ​สราง​การ​เติบโต​ใน​ตลาด

ภู​ธร​ ซึ่ง​ปัจจุบัน​แจม​จรัส​ได​รวม​งาน​แลว​กับ​สินคา​หลาย​แบ​รน​ด และ​มี​เป า​หมาย​ที่​จะ​ขับ​เคลื่อน​คอน​เท​นตที่​มี

ประสิทธิภาพ​ผาน​เครือ​ขาย​ศิลปิน​ลูก​ทุง​หลาย​รอย​ชีวิต​เขา​สู​แพลตฟอรม​ดิจิทัล​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ทัง้​แบรนด​และ​ผู

บริโภค​ใน​ยุค Thailand 4.0 โดย​คาด​วา​จะ​มี​ราย​ได​ใน​ปี​แรก​ของ​การ​ดําเนิน​งาน​ที่​ 70 ลาน​บาท


