
YDM Thailand เปิด “แจมจรัส” บุกตลาดภูธรเต็ม

รูปแบบ

YDM Thailand ผนึกกําลัง RMS เจาของลิขสิทธิ ์เพลงลูกทุงรายใหญของไทย

แจงเกิด “แจมจรัส” เอเจนซี่สายพันธุ “Phutorn Marketing”

จับมือศิลปินกวา 200 ชีวิต สรางปรากฏการณบุกตลาดภูธรเต็มรูปแบบ

กรุงเทพฯ – บริษทั วายดีเอ็ม (ไทยแลนด) จํากัด ผูใหบริการโซลูชัน่ดานดิจิทัลมารเก็ตติง้รายใหญของประเทศไทย

ในเครือ Yello Digital Marketing (YDM) จากเกาหลีใต เปิดตัว “แจมจรัส” เอเจนซี่น องใหมที่มีความเชี่ยวชาญ

ดาน “Phutorn Marketing” พรอมเทคโนโลยีดานดิจิทัลมารเก็ตติง้ครบวงจรสําหรับวิเคราะหขอมูลผูบริโภคแบบ

เชิงลึก สําหรับตอบโจทยแบรนดตองการบุกตลาดภูธร ตัง้เป ารายไดปีแรก 70 ลานบาท ประกาศความรวมมือกับ

“RMS” บริษทัเจาของลิขสิทธิ ์เพลงลูกทุงมากที่สุดในประเทศ และมีสายสัมพันธที่แข็งแรงกับศิลปินกวา 200 ชีวิต

นายธนพล ทรัพยสมบูรณ ประธานเจาหน าที่บริหารบริษทั วายดีเอ็ม (ไทยแลนด) จํากัด กลาวถึงการเปิดตัวเอเจนซี่

“แจมจรัส” วา ปัจจุบันตลาดภูธรเป็นตลาดที่มีขนาดใหญและครอบครองเม็ดเงินดานการจับจายใชสอยของประเทศ

ไวมากกวา 60% หรือประมาณ 300,000 ลานบาท แตไมใชทุกแบรนดที่สามารถบุกตลาดภูธรไดอยางมีประสิทธิ

ภาพ เพราะผูบริโภคในตลาดภูธรมีการเขาถึงสื่อ และการใชสื่อที่แตกตางกัน ดังนัน้แบรนดที่ตองการบุกตลาดภูธร

จึงตองใหความสําคัญ และเขาใจในพฤติกรรมของผูบริโภคภูธรอยางลึกซึ้งจึงจะสามารถสรางความแตกตางได

“ในอดีต แบรนดใหญๆ ที่มีเงินมากเทานัน้ที่จะสามารถเขาถึงตลาดภูธรได ซึ่งกลยุทธในการเขาถึง คือการใชเงินซื้อ

สื่ออยางโทรทัศน หนังสือพิมพ วิทยุ เพื่อสรางความมัน่ใจในวงกวาง สวนคอนเทนตจะเนนการทําคอนเทนตเพียง

ชุดเดียวกระจายไปในทุกสื่อ ซึ่งไมอาจยืนยันไดวา คอนเทนตเหลานัน้จะตอบโจทย หรือสื่อสารไดอยางที่แบรนด

ตองการหรือไม เพราะผูบริโภคในแตละทองถิ่นนัน้มีเอกลักษณ และไลฟ สไตลที่แตกตางกัน ที่สําคัญการสื่อสารเชน

นัน้นัน้กอใหเกิดคาใชจายดานการโฆษณามหาศาลและวัดผลไดยากดวย”

“แตปัจจุบันการเกิดขึ้นของสื่อดิจิทัลพิสูจนแลววาสามารถเขาถึงผูบริโภคในวงกวางไดเชนกัน รวมถึงประสิทธิภาพ

ที่มากกวา เพราะสื่อดิจิทัลสามารถสรางคอนเทนตไดหลากหลาย และมีความเฉพาะเจาะจงมากขึ้น จึงสามารถตอบ

โจทยผูบริโภคในตลาดภูธรใหมีโอกาสในการเสพสื่อที่ตัวเองชอบ และมีทางเลือกที่หลากหลาย ในสวนของชองทาง

ออนไลน เราพบวาคนภูธรใชเวลาอยูบนออนไลนไมตางจากคนในเมืองมากนัก แตเน้ือหาที่คนภูธรชอบจะแตกตาง

ออกไปกับคนเมือง อาทิ ฟังเพลงในสไตลที่ไมเหมือนกัน มีนักรอง หรือศิลปินคนโปรดที่ไมเหมือนกัน รวมทัง้ละคร

หรือรายการที่เลือกดูก็มีความแตกตางกัน ดังนัน้แจมจรัสจึงเป็นทางเลือกที่ตอบโจทยสําหรับแบรนดที่ตองการสราง

การสื่อสารที่แตกตางกับคนตางจังหวัด เพื่อผลลัพธที่แตกตาง” นายธนพล กลาว

ดานนายสมยศ ชัยรัตน กรรมการผูจัดการและผูบริหารแจมจรัส กลาววา “จุดแข็งของแจมจรัสคือ การเป็นเอเจนซี่ที่
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มีความเขาใจ insight ของตลาดภูธรที่แทจริง เน่ืองจากเรามีเครื่องมือทางดิจิทัลมารเก็ตติง้ที่แข็งแกรงจาก YDM

Thailand ในการวิเคราะห insight ของคนภูธร อีกทัง้ยังเป็นพารทเนอรกับ RMS ซึ่งครอบครองลิขสิทธิ ์เพลงลูกทุง

ชัน้นํามากที่สุดในประเทศไทย และยังมีคอนเน็คชัน่กับศิลปินลูกทุงชื่อดังมากมาย ไมวาจะเป็น ฝน ธนสุนธร, หลิว

อาจารียา, ฟิลม นรินททิพย, ยิ่งยง ยอดบัวงาม, อาภาพร นครสวรรค, ปอยฝ าย มาลัยพร, กิก๊ รุงนภา, มอคคา

การเดนท, วงพัทลุง ฯลฯ ซึ่งศิลปินเหลาน้ีคืออินฟลูเอนเซอรระดับแนวหน าที่จะเขามารวมเป็นสวนหน่ึงในการทํา

Phutorn Marketing นัน่เอง”

ขณะที่ นายจํารักษ เอื้ออารีนุสรณ กรรมการผูจัดการ บริษทั อารเอ็มเอส สตูดิโอ แอนด มัลติมีเดีย จํากัด (RMS)

กลาววา ทุกวันน้ี แบรนดสินคาอุปโภคบริโภคใหความสําคัญกับตลาดภูธร และตองการเขาถึงผูบริโภคกลุมน้ีเพิ่มขึ้น

อยางมาก ขณะที่ผูบริโภคในตลาดภูธรเอง จากนโยบาย Thailand 4.0 ก็ทําใหพวกเขาเขาถึงสื่อออนไลนตางๆ ได

ไมตางจากคนเมืองเชนกัน ดังนัน้ การที่นักการตลาดสามารถเชื่อมโยงสินคาและบริการที่เจาะเขาตลาดภูธรโดยตรง

ไมใชเพื่อสรางการรับรูแบรนดเทานัน้ แตรวมถึงการสรางการมีสวนรวมและการเชื่อมโยงแบรนด ผานความชอบและ

วิถีชีวิตของผูบริโภคในภูมิภาคนัน้ๆ ดวย ซึ่งแจมจรัสสามารถตอบโจทยวัตถุประสงคทางการตลาดของแบรนดไดทัง้

หมด”

สําหรับ “แจมจรัส” บริษทัที่อยูภายใตการจับมือกันของสองผูนําอยาง YDM Thailand จากวงการดิจิทัลมารเก็ตติง้

และ RMS ผูนําดานลิขสิทธิ ์เพลงและศิลปิน จึงเป็นเครื่องมือสําคัญสําหรับแบรนดที่ตองการสรางการเติบโตในตลาด

ภูธร ซึ่งปัจจุบันแจมจรัสไดรวมงานแลวกับสินคาหลายแบรนด และมีเป าหมายที่จะขับเคลื่อนคอนเทนตที่มี

ประสิทธิภาพผานเครือขายศิลปินลูกทุงหลายรอยชีวิตเขาสูแพลตฟอรมดิจิทัล เพื่อตอบโจทยทัง้แบรนดและผู

บริโภคในยุค Thailand 4.0 โดยคาดวาจะมีรายไดในปีแรกของการดําเนินงานที่ 70 ลานบาท


