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ทัว่โลกกําลังอยูในยุคของการปฏิวัติเครื่องดื่มค็อกเทลซึ่งใหความสําคัญกับคุณภาพมากกวาปริมาณ ขณะที่ขอมูล

สถิติระบุวา เกือบหน่ึงในสี่ของชาวอเมริกันดื่มเครื่องดื่มค็อกเทลเมื่อออกไปสังสรรคกับเพื่อนฝูง[1] และเกือบหน่ึงใน

หาของชาวอังกฤษก็มีพฤติกรรมเชนเดียวกัน[2] นอกจากน้ี ตลอดระยะเวลาแปดปีที่ผานมา เทศกาลเครื่องดื่มที่ใหญ

ที่สุดในโลกอยาง London Cocktail Week ก็มีขนาดใหญขึ้นกวาสี่เทา โดยมีบารมากกวา 230 บาร และคนรัก

ค็อกเทลกวา 30,000 คนเขารวมงาน[3] และในปีน้ี บรรดาบารเทนเดอรจากกวา 56 ประเทศไดเดินทางมารวมตัว

กันที่กรุงเบอรลินเพื่อฉลองครบรอบ 10 ปีของ WORLD CLASS หน่ึงในการแขงขันผสมเครื่องดื่มครัง้ใหญที่สุดใน

โลก
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สุดสัปดาหน้ี ในขณะที่บารเทนเดอรชัน้นําจากทัว่โลกเขารวมการแขงขัน WORLD CLASS Bartender of the

Year ที่เบอรลิน บรรดาผูเชี่ยวชาญดานรสชาติชัน้นําของโลกก็ไดมารวมหารือถึงอนาคตของเครื่องดื่มในปี 2019

นําโดย Lauren Mote นักผสมค็อกเทลระดับโลกจากดิอาจิโอ รวมดวย Jeffrey Morgenthaler นักผสมเครื่องดื่ม

ระดับตํานาน, Elliott Clark (หรือ Apartment Bartender) ราชาแหงเครื่องดื่มค็อกเทลในอินสตราแกรม, Claire

Smith Warner หัวหน าฝ ายแบรนดใหมของ Seedlip (ค็อกเทลไรแอลกอฮอลแบรนดแรกของโลก) และ Tim

Phillips-Johansson เจาของตําแหนง World Class Bartender of the Year 2012

1. ค็อกเทลแอลกอฮอลตํ่าหรือไรแอลกอฮอล

อาจดูเป็นเรื่องแปลกที่คนรักค็อกเทลจะเลือกเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลตํ่าหรือไรแอลกอฮอล แตในปี 2019 จะมี

ค็อกเทลแอลกอฮอลตํ่าและไรแอลกอฮอลออกมามากมาย ตัวอยางที่ชัดเจนคือแบรนด Seedlip ค็อกเทลไร

แอลกอฮอลแบรนดแรกของโลก ที่แข็งแกรงขึ้นอยางตอเน่ืองนับตัง้แตเปิดตัวในปี 2016 ทัง้น้ี ค็อกเทลไร

แอลกอฮอลเป็นที่นิยมอยางมากโดยเฉพาะในหมูคนรุนใหม โดย 46% ของผูที่มีอายุตํ่ากวา 35 ปีมีแนวโนมที่จะสัง่

ม็อกเทล สวนผูที่มีอายุมากกวา 35 ปีมีแนวโนมสัง่ม็อกเทลเพียง 16% เทานัน้[4]

ผูบริโภคตางตองการเครื่องดื่มรสชาติถูกปากในทุกโอกาส สอดคลองกับที่แบรนด นักผสมเครื่องดื่ม และบารเทน
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เดอร ตางยืนยันเป็นเสียงเดียวกันวารสชาติคือกุญแจสําคัญ แตในขณะเดียวกัน ผูบริโภคจํานวนมากขึ้นก็ใสใจกับ

การควบคุมปริมาณแอลกอฮอลที่รับเขาสูรางกายดวย ดังนัน้ WORLD CLASS คาดวาตัวเลือกเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ตํ่าจะมีมากขึ้นในปี 2019 เน่ืองจากเทรนดใสใจสุขภาพจะยังคงไดรับความนิยมทัว่โลก

Claire Smith Warner กลาววา “ผูบริโภคหันมาใสใจเครื่องดื่มค็อกเทลมากขึ้นเชนเดียวกับที่ใสใจในอาหาร ผู

บริโภคไมไดปฏิเสธค็อกเทลที่มีแอลกอฮอลโดยสิน้เชิง แตตองการใหบารเทนเดอรเพิ่มตัวเลือกเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ตํ่าใหมากขึ้น”

2. #MyCocktail

วัฒนธรรมการดื่มค็อกเทลกําลังไดรับความนิยมมากขึ้นอยางรวดเร็ว ทุกวันน้ีเหลามืออาชีพสามารถผสมค็อกเทลที่

ซับซอนไดอยางคลองแคลว ขณะที่หลายคนมีวิธีนําเสนอเครื่องดื่มอยางโดดเดนแตกตางจากผูอื่น

หลายคนหันมาใชโซเชียลมีเดียจนเกิดเป็นกลุมคนรุนใหมที่ใชชื่อวา drinkstagrammers ซึ่งสามารถเขาถึงผูชม

กลุมใหมๆ โดย Elliott Clark (@apartment_bartender) กลาววา “สําหรับผมซึ่งไมมีประสบการณในการผสม

เครื่องดื่มอยางเป็นทางการ โซเชียลมีเดียเปิดโอกาสใหผมไดเขาถึงผูคนจํานวนมากขึ้น ยิ่งไปกวานัน้ โซเชียลมีเดีย

ยังทาทายใหบารเทนเดอรมืออาชีพคิดนอกกรอบและสรางสรรคสิ่งใหมๆดวย”

ในปี 2019 รูปรางหน าตาของเครื่องดื่มจะมีความสําคัญไมแพรสชาติ ภาพของเครื่องดื่มในโซเชียลมีเดียจะมีบทบาท

สําคัญตอพฤติกรรมการดื่มของผูบริโภคที่มีอายุน อย[5] ดังนัน้ บรรดาแบรนดและบารเทนเดอรจะเดินหน าคิดคน

ค็อกเทลใหมๆ และขยายขอบเขตการเขาถึงผูบริโภคผานโซเชียลมีเดีย

3. การรักษาสมดุล

อุตสาหกรรมเครื่องดื่มกําลังเกาะกระแสรักษโลก เพราะผูบริโภคตางใสใจเรื่องความรับผิดชอบตอสังคมมากขึ้น โดย

73% ของคนกลุมมิลเลนเนียลยินดีจายเงินมากขึ้นเพื่อซื้อผลิตภัณฑจากแบรนดที่มีความยัง่ยืน[6] ดังนัน้ บรรดา

บารชัน้นําจะเดินหน าลดของเสีย เลิกใชสวนผสมที่เนาเสียงาย และสรางสรรคเครื่องดื่มค็อกเทลที่เป็นมิตรกับสิ่งแวด

ลอม

Tim Philips-Johansson กลาววา “อาจดูเป็นเรื่องแปลกเพราะเราขายเครื่องดื่มเพื่อหาเลีย้งชีพ แตบารเทน

เดอรอยางเราก็ตองการทําสิ่งที่ดีที่สุดเพื่อลูกคาและสิ่งแวดลอม เราตองการใหโลกมีสุขภาพดีขึ้น เราจึงตองตัดสินใจ

อยางมีสติเพื่อขับเคลื่อนโลกไปในทิศทางที่ดี”

Emily Wheldon หัวหน าระดับโลกของ World Class กลาววา “ไมวาจะเป็นเครื่องดื่ม Johnnie Walker Highball

หรือ Zacapa Old Fashioned เครื่องดื่มที่มีหน าตาดี รสชาติดี และเป็นมิตรตอสิ่งแวดลอม จะไดรับความสนใจจาก

ทัว่โลก”



“เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลตํ่าหรือเป็นมิตรตอสิ่งแวดลอมกําลังไดรับความนิยมมากขึ้น แตหากรสชาติไมดีผูบริโภคก็

จะไมซื้อ ดังนัน้ แบรนดตางๆในเครือดิอาจิโอ รีเสิรฟ เชน Tanqueray No. TEN, Bulleit และ Talisker จึงทํางาน

อยางใกลชิดกับบารเทนเดอรในการสรางสรรคเครื่องดื่ม เราตื่นเตนมากที่ไดทํางานรวมกับผูที่มีพรสวรรคในขณะที่

เทรนดเหลาน้ีกําลังมา”

สามารถดูขอมูลเพิ่มเติมไดที่เว็บไซต makeitworldclass.com หรืออินสตาแกรมของ WORLD CLASS
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