
Vivo ผงาดเป็นผูสนับสนุนศึกฟีฟ า เวิลดคัพ 2018

และ 2022 อยางเป็นทางการ

– Vivo ประกาศเป็นสปอนเซอรสมารทโฟนแตเพียงผูเดียวในศึกฟีฟา เวิลดคัพ 2018 และ 2022

ฟุตบอลเป็นกีฬาที่นาหลงใหลที่สุดในโลก และศึกฟีฟา เวิลดคัพ ในฐานะมหกรรมกีฬาที่ยิ่งใหญที่สุดรายการหน่ึงของ

โลก ก็อยูในความสนใจของผูชมทัว่โลกเสมอมา ดังนัน้ Vivo แบรนดสมารทโฟนระดับโลกจึงไดประกาศขอตกลงกับ

สหพันธฟุตบอลนานาชาติ (ฟีฟา) ในการเป็นสปอนเซอรศึกฟีฟา เวิลดคัพ เป็นเวลา 6 ปี ครอบคลุมทัวรนาเมน

ตฟุตบอลโลก 2 สมัย ซึ่งหมายความวา Vivo จะไดเป็นผูสนับสนุนศึกฟีฟา เวิลดคัพ 2018 และ 2022 อยางเป็นทาง

การ

สปอนเซอรศึกฟีฟา เวิลดคัพ 2 สมัยซอน

ในฐานะแบรนดสมารทโฟนที่ใหการสนับสนุนศึกฟีฟา เวิลดคัพ อยางเป็นทางการ Vivo จะไดเป็นสปอนเซอรศึกฟีฟา

คอนเฟเดอเรชันสคัพ 2017, ฟีฟา เวิลดคัพ 2018 ที่รัสเซียเป็นเจาภาพ, ฟีฟา คอนเฟเดอเรชันสคัพ 2021 และฟีฟา

เวิลดคัพ 2022 ที่กาตาร ความรวมมือระยะเวลา 6 ปีผานทางมหกรรมกีฬาที่ทรงอิทธิพลของโลกครัง้น้ี จะชวยยก

ระดับแบรนด Vivo ใหเป็นที่รูจักมากขึ้นในระดับสากล โดยโลโก Vivo จะไปปรากฏบนป ายโฆษณาริมขอบสนาม ตัว๋

การแขงขัน แบ็คดรอปงานแถลงขาว และพื้นที่โปรโมทหลักๆ ในทุกเกมการแขงขันตลอดทัง้ทัวรนาเมนต โดยสิทธิ ์

ตางๆของฟีฟาจะประกอบไปดวยกิจกรรมทางการตลาดสุดเอ็กซคลูซีฟ เชน สิทธิ ์ในการเชิญผูโชคดีมาถายรูปดวย

สมารทโฟน Vivo ในชวงที่นักเตะวอรมอัพกอนลงแขง จากนัน้ Vivo จะเปิดตัวโทรศัพทฟีฟา เวิลดคัพ เพื่อมอบ

ประสบการณสุดพิเศษสําหรับลูกคา Vivo และแฟนฟุตบอล นอกจากน้ีเจาหน าที่ฟีฟาจะไดใชสมารทโฟน Vivo ในชวง

การแขงขัน โดยศึกฟีฟา คอนเฟเดอเรชันสคัพ 2017 ซึ่งจะเริ่มฟาดแขงกันในวันที่ 17 มิ.ย.น้ี จะเป็นการประเดิม

ความรวมมือระหวาง Vivo กับฟีฟา

ศึกฟีฟา เวิลดคัพ ในฐานะมหกรรมกีฬาที่ยิ่งใหญที่สุดในโลกรายการหน่ึงนัน้ มีอิทธิพลอยางมากและมีผูชมติดตาม

อยูทัว่โลก สําหรับแบรนดตางๆในอุตสาหกรรมสมารทโฟน ซึ่งรวมถึง Vivo นัน้ ถือเป็นความสําเร็จที่ยิ่งใหญที่ไดเป็น

สปอนเซอรศึกฟีฟา เวิลดคัพ Mr. NI Xudong รองประธานอาวุโสของ Vivo กลาววา “ฟุตบอลเป็นกีฬาที่เป่ียมดวย

จิตวิญญาณและความมหัศจรรย โดยมอบความสุขใหกับแฟนบอลหลายลานคนทัว่โลก จิตวิญญาณของฟุตบอลเป็น

เรื่องของความมุงมัน่อันไรขีดจํากัด ในฐานะผูสนับสนุนระดับโลกของศึกเวิลดคัพนัน้ Vivo หวังวาจะสามารถผสาน

แบรนดเขากับจิตวิญญาณของฟุตบอล และแสดงใหลูกคาทัว่โลกไดเห็นมิติที่สรางสรรค ความสนุกสนาน และภาพ

https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b8%9c%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%87%e0%b8%99%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%aa%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%99%e0%b8%b8%e0%b8%99%e0%b8%a8%e0%b8%b6/
https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b8%9c%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%87%e0%b8%99%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%aa%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%99%e0%b8%b8%e0%b8%99%e0%b8%a8%e0%b8%b6/
https://www.thaimediapr.com/vivo-%e0%b8%9c%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%87%e0%b8%99%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%aa%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%aa%e0%b8%99%e0%b8%b8%e0%b8%99%e0%b8%a8%e0%b8%b6/


ลักษณแบรนดในระดับสากล ในขณะเดียวกัน Vivo จะดึงจิตวิญญาณวัยเด็กที่มีความเฉพาะตัวและเป็นดัง่ขุมพลัง

มาสูทัวรนาเมนตฟุตบอลโลกและวงการลูกหนัง”

ความมุงมัน่ของ Vivo ในการพัฒนาผลิตภัณฑอยางไมหยุดยัง้ ทําให Vivo มีความโดดเดนทามกลางแบรนดตางๆใน

อุตสาหกรรมสมารทโฟนระดับโลก และโดนใจคณะกรรมการจัดการแขงขันของฟีฟาในทายที่สุด Mr. Fatma

Sampura เลขาธิการฟีฟา กลาววา “ฟุตบอลกับเทคโนโลยีเริ่มหลอมรวมเป็นหน่ึงเดียวทัง้ในและนอกสนาม และน่ีก็

เป็นชวงเวลายอดเยี่ยมที่จะเริ่มผนึกกําลังกับแบรนดสมารทโฟนชัน้นําระดับโลกน้ี เรารูสึกตื่นเตนที่ไดทํางานใกลชิด

กับ Vivo และตัง้ตาคอยการเขามามีสวนรวมของ Vivo ในศึกฟีฟา เวิลดคัพ และฟีฟา คอนเฟเดอเรชันสคัพ ครัง้หน า

”

การสรางแบรนดดวยกีฬา ในฐานะเครื่องมือสูความเป็นสากล

ตัง้แตปี 2014 เป็นตนมา Vivo เริ่มรุกขยายตลาดเขาไปในเอเชียตะวันเฉียงใตและภูมิภาคอื่นๆ การวางจําหนาย

ผลิตภัณฑและดําเนินกลยุทธการตลาดที่มุงเนนตอบโจทยความตองการในระดับทองถิ่นนัน้ ชวยให Vivo เติบโต

อยางรวดเร็ว และครองใจผูบริโภคในทองถิ่นนัน้ๆ Vivo มุงมัน่กับการวิจัยและพัฒนาอยางตอเน่ือง โดยไดสราง

ศูนยวิจัยสําคัญ 7 แหงในจีนและสหรัฐฯ นอกจากน้ี Vivo ยังใชกลยุทธการตลาดดวยกีฬาเพื่อยกระดับแบรนดใหเป็น

ที่รูจักมากขึ้นในตลาดสากล

ในปี 2015 Vivo ไดเป็นผูสนับสนุนหลักใหกับอินเดียน พรีเมียรลีก (IPL) องคกรกีฬาที่มีอิทธิพลสูงในกลุมประเทศ

เครือจักรภพอังกฤษและอินเดีย จากนัน้ในปี 2016 Vivo ก็ไดจับมือเป็นพันธมิตรเชิงกลยุทธกับ NBA China ใน

ฐานะผูสนับสนุนหลักอุปกรณโทรศัพทเคลื่อนที่อยางเป็นทางการ และไดเชิญ Stephen Curry ซูเปอรสตารนักแมน

หวงในศึก NBA สหรัฐฯ มาเป็นแบรนดแอมบาสซาเดอรของผลิตภัณฑสมารทโฟนรุนเรือธงอยาง Xplay6 และใน

ปัจจุบัน Vivo ในฐานะผูสนับสนุนการแขงขันฟีฟา เวิลดคัพ จะเดินหน ายกระดับแบรนดโดยสรางความโดดเดนให

มากขึ้นบนเวทีระดับนานาชาติ

Vivo เดินหน าคิดคนนวัตกรรมใหมๆมากขึ้น ดวยความกาวหน าทางเทคโนโลยีและการสรางแบรนด การไดเป็นผู

สนับสนุนศึกฟีฟา เวิลดคัพ ถือเป็นเครื่องยืนยันที่ชัดเจนถึงความมุงมัน่ของ Vivo ในการขยายธุรกิจสูตลาดสากล

เกี่ยวกับ Vivo

Vivo คือแบรนดสมารทโฟนที่กําลังมาแรง โดยชูจุดเดนดานคุณภาพเสียงที่สมบูรณแบบและการถายภาพไดอยางไร

ที่ติ ดวยเทคโนโลยีสุดลํ้า Vivo พัฒนาผลิตภัณฑที่สรางสรรคและนําสมัยเพื่อทุกคนที่มีไฟในหัวใจ Vivo ไดรับการ

จัดอันดับใหเป็นแบรนดสมารทโฟนชัน้นํา 5 อันดับแรกของโลกในรายงานประจําไตรมาส 1 ปี 2017 ของ IDC

เกี่ยวกับฟีฟา



สหพันธฟุตบอลนานาชาติ (ฟีฟา) เป็นองคกรที่ควบคุมโดยกฎหมายสวิตเซอรแลนด กอตัง้ขึ้นในปี 1904 และมี

สํานักงานใหญอยูในเมืองซูริค ปัจจุบันมีสมาคมฟุตบอลจาก 211 ประเทศเป็นสมาชิก เป าหมายของฟีฟาตามที่

บัญญัติไวก็คือ การพัฒนาวงการฟุตบอลอยางตอเน่ือง

รูปภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20170531/1864301-1

คําบรรยายภาพ – Vivo เป็นผูสนับสนุนศึกฟีฟา เวิลดคัพ 2018 และ 2022 อยางเป็นทางการ


