
Unilever Japan K.K. เปิดตัวแคมเปญใหม

สนับสนุนการดูแลหนังศีรษะสําหรับผูที่ตองสวม

หมวกขณะปฏิบัติหนาที่

Unilever Japan K.K. ไดเปิดตัวแคมเปญชื่อ “CLEAR Headgear-Cover Plan. A Salute to Headgear

Warriors.” เพื่อโปรโมท CLEAR แชมพูดูแลหนังศรีษะ ดวยยอดขายอันดับหน่ึงของโลกในกลุมแชมพูสําหรับผูชาย

(*1) แคมเปญน้ียังเป็นโครงการแรกของโลก (*2) ที่มีเป าหมายเพื่อสงเสริมใหบริษทัและทีมกีฬาตางๆ จัดหาแชมพู

ใหกับพนักงานและผูเลนของทีมที่ตองสวมหมวกขณะปฏิบัติหน าที่ ซึ่งเสี่ยงทําใหหนังศีรษะเผชิญกับปัญหามากมาย

นอกเหนือจากการเปิดตัวแคมเปญแลว Unilever Japan K.K. ยังไดปลอยคลิปวิดีโอในชื่อ “CLEAR Headgear-

Cover Plan. A Salute to Headgear Warriors.” โดยบริษทัเปิดเผยวา ภาพยนตรโฆษณาตัวน้ีจะชูใหเห็นถึง

ความภาคภูมิใจและบทบาทหน าที่เบื้องหลังการสวมหมวกปฏิบัติงาน ตลอดจนปัญหาที่นากังวลตอหนังศีรษะ ซึ่งอาจ

ถูกทํารายจากสภาวะรุนแรงขณะสวมหมวก

รายละเอียดของวิดีโอ:
CLEAR Headgear-Cover Plan. A Salute to Headgear Warriors.
(รับชมไดในเวอรชัน่ความยาว 90 วินาที และความยาว 15 วินาที)

วันเปิดตัว: 22 มิถุนายน 2016

เว็บไซตหลักของแคมเปญ: http://www.clearhaircare.jp/campaigns/chakubo-teate/index.html

(*1) จัดอันดับโดย Unilever โดยคํานวณจากยอดขายแชมพูในชวง 12 เดือน จนถึงเดือนมกราคม หรือกุมภาพันธ

2016 ใน 41 ประเทศ ไมรวมญี่ป ุน ตามขอมูลของ Nielsen Co., Ltd. (ชวงเวลาของขอมูลที่ไดรับมานัน้แตกตาง

ไปในแตละประเทศ)

(*2) ที่มา: ESP Research Institute, Inc., June 2016 (ครอบคลุม 200 ประเทศ)

แนวคิดของวิดีโอ

“CLEAR Headgear-Cover Plan. A Salute to Headgear Warriors.” เป็นวิดีโอที่สื่อถึงความภาคภูมิใจ ควา

มสําคัญ จุดมุงหมาย และบทบาทหน าที่เมื่อสวมหมวก เชนเดียวกับปัญหาที่นากังวลตอหนังศีรษะ ขอความเหลาน้ีได

รับการถายทอดอยางเราอารมณผานเพลงฮิปฮอปที่แตงขึ้นตามเพลงมารช “Pomp and Circumstance.”

สตอรี่บอรด:

https://www.thaimediapr.com/unilever-japan-k-k-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b8%aa%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/unilever-japan-k-k-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b8%aa%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/unilever-japan-k-k-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b8%aa%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/unilever-japan-k-k-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88-%e0%b8%aa%e0%b8%99/


http://prw.kyodonews.jp/prwfile/release/M103901/201607052221/_prw_OI3fl_DGwBMppA.jpg

Headgear-Cover Plan
หมวกหรืออุปกรณป องกันศีรษะ เป็นสวนหน่ึงของชุดเครื่องแบบ ซึ่งไมไดมีไวเพื่อความปลอดภัยและอนามัยที่ดี

เพียงเทานัน้ แตยังแสดงใหเห็นถึงความภาคภูมิใจในอาชีพของตนดวย อยางไรก็ตาม ผลการวิจัยพบวา เมื่อปฏิบัติ

กิจกรรมทางกายภาพภายในเวลา 30 นาที สภาวะภายใตหมวกจะกอใหเกิดความอึดอัดเสมือนอยูในป าดิบชื้น (*3)

ซึ่งสรางความเสียหายตอเสนผมและหนังศีรษะจากเหงื่อและความชื้น และอาจสงผลตอสมรรถภาพของผูสวมหมวก

ดวย CLEAR ไดศึกษาธรรมชาติของหนังศีรษะมาเป็นเวลาหลายปี จนเกิดเป็น “CLEAR Headgear-Cover Plan.

A Salute to Headgear Warriors.” ทัง้น้ี ในทํานองเดียวกันกับสิ่งอํานวยความสะดวกตามรีสอรท หรือโรงยิมกีฬา

ที่บริษทัตางๆไดจัดสรรพื้นที่เพื่อสงเสริมใหพนักงานของตนมีสุขภาพกายและใจที่ดี CLEAR จึงขอเสนอใหบริษทั

ตางๆ พิจารณาจัดหาแชมพูใหเป็นโบนัสสําหรับบุคลากรที่มักจะเผชิญกับปัญหาหนังศีรษะ

ขัน้ตอนการทํางานของ Headgear-Cover Plan:
http://prw.kyodonews.jp/prwfile/release/M103901/201607052221/_prw_OI4fl_inzZd4n1.jpg

องคกรที่รวมโครงการ Headgear-Cover Plan:
http://prw.kyodonews.jp/prwfile/release/M103901/201607052221/_prw_OI5fl_TzV9p0I2.jpg

เคนอิจิ โตโยดะ บรรณาธิการบริหารของ Gekkan Somu (นิตยสารรายเดือนดานงานธุรการ) แสดงความเห็นวา:

“บริษทัตางๆจะหันมาดําเนินธุรกิจตามหลักปรัชญา “บริษทัสงเสริมสุขภาพ” (Healthy Companies”) กันมากขึ้น

ดวยเล็งเห็นวาสุขภาพกายและใจที่ดีของพนักงานถือเป็นสินทรัพยอยางหน่ึงขององคกร โดยโครงการ CLEAR

Headgear-Cover Plan สามารถเป็นตัวอยางหน่ึงซึ่งนําเสนอเทรนดใหมในการใหการสนับสนุนภายในองคกร ที่

บริษทัทัง้หลายสามารถดําเนินตามได”

เกี่ยวกับ “CLEAR”

CLEAR เป็นแบรนดนวัตกรรมดูแลหนังศีรษะที่ผสานวิธีการทางวิทยาศาสตรสองแขนงเขาไวดวยกัน ไดแก การ

ศึกษาดานเสนผมและหนังศีรษะ และผิวหนังวิทยา โดยมีเป าหมายที่จะดูแลรักษาหนังศีรษะเพื่อใหเสนผมมีความ

แข็งแรง(*4) และสละสลวย

ทางแบรนดไดทําการศึกษาอยางครอบคลุมในเรื่องของความแตกตางระหวางหนังศีรษะกับเสนผมของผูชายและผู

หญิง ปัจจุบัน CLEAR มีผลิตภัณฑแยกกันสําหรับผูหญิงและผูชาย และมีแผนที่จะเปิดตัวผลิตภัณฑใหมๆตอไป

CLEAR มีการวางจําหนายทัว่โลก โดยสามารถทํายอดขายแชมพูผูชายไดมากเป็นอันดับ 1 ของโลก (*1) ทัง้น้ี

CLEAR ไดเปิดตัวผลิตภัณฑอยางเต็มรูปแบบเป็นครัง้แรกในญี่ป ุนเมื่อปี 2014 และเติบโตขึ้นอยางรวดเร็วมานับ

ตัง้แตนัน้ จนกลายเป็นแบรนดผลิตภัณฑดูแลหนังศีรษะทุกวันน้ี

(*3) ที่มา: 2016 Inside-Headwear Environment Research Institute



(*4) แชมพู ครีมนวดผม และทรีทเมนท: ป องกันผมขาดหลุดรวง

สําหรับขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับแคมเปญน้ี กรุณาติดตอที่อีเมล: info@chakubo-teate.com

สําหรับขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับเครดิตและผลิตภัณฑ กรุณาติดตอ:
Unilever Customer Service Office
โทร: +81-120-500-513

ชัว่โมงทําการ: 9:00-17:00 น.

(ตามเวลาญี่ป ุน ยกเวนวันเสาร อาทิตย และวันหยุดนักขัตฤกษ)

เว็บไซตพิเศษ: http://www.clearhaircare.jp/campaigns/chakubo-teate/index.html

หมายเลขอางอิง: 2016-C-5

ที่มา: Unilever Japan K.K.


