
Unilever, Campbell Soup Company, Church &
Dwight, Shell, Subway และ Volvo Cars ตบเทา

สนับสนุนการเปิดตัวมาตรฐานวัดการมองเห็น

โฆษณาโหมของ GroupM

Hulu, Spotify, Teads, comScore, DoubleVerify, Integral Ad Science และ Moat เป็นผูโฆษณาและหุนสวน

ทางเทคโนโลยีรายแรกๆ ที่น อมรับมาตรฐานระดับโลกในการโปรโมทแบรนดตางๆสูสายตาผูบริโภคมากขึ้น

พันธมิตรของ GroupM เตรียมวิจัยมาตรวัดประสิทธิภาพสําหรับวิดีโอในโซเชียลและฟีดขาว

GroupM กลุมบริหารการลงทุนดานสื่อในเครือ WPP ประกาศเปิดตัวมาตรฐานใหมในการวัดระดับการมองเห็น

(viewability) ซึ่งเป็นตัวชี้วัดโอกาสที่เราจะไดเห็นโฆษณาดิจิทัล เพื่อรองรับการลงทุนอยางตอเน่ืองในสื่อดิจิทัล โดย

นับตัง้แตปี 2557 GroupM ยังคงรัง้เบอรหน่ึงดานมาตรฐานสูงสุดในการวัดระดับการมองเห็นโฆษณาดิจิทัล เพื่อ

สรางความเป็นหน่ึงเดียว และทําใหวิธีการมีประสิทธิภาพมากขึ้นและสามารถตรวจสอบไดสําหรับนักโฆษณา

GroupM สรางคุณคาใหแกลูกคาเอเจนซี่ในเครือ ดวยบทบาทการเป็นผูนําอุตสาหกรรมในมิติสําคัญๆ ไมวาจะเป็น

มาตรฐานการวัดผล บูรณภาพของหวงโซอุปทานทางดิจิทัล ความปลอดภัยของแบรนด และศักยภาพดานการตลาด

แบบเจาะกลุมที่ขับเคลื่อนดวยสื่อ

ลูกคารายสําคัญของเราตางก็สนับสนุนความตองการที่จะยกระดับการมองเห็นและการวัดผลโฆษณาดิจิทัล ซึ่งรวม

ถึง Unilever, Campbell Soup Company, Church & Dwight, Shell, Subway และ Volvo Cars โดย Unilever

ไดจับมือเป็นพันธมิตรกับ GroupM ตัง้แตปี 2557 ซึ่งเป็นปีที่บริษทัประกาศเกณฑมาตรฐานในการวัดการมองเห็น

สื่อโฆษณาในสหรัฐฯ

“Unilever และ GroupM เป็นหัวหอกในการถกประเด็นเกี่ยวกับมาตรฐานการมองเห็นและความโปรงใส” คีธ วีด

ประธานเจาหน าที่ฝ ายการตลาดและสื่อสารของ Unilever กลาว “เราขอสนับสนุนวิธีการประเมินของ GroupM ใน

ดานน้ีตอไป เพื่อวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมผูบริโภคและพัฒนารูปแบบโฆษณาใหมๆ เพื่อสรางความ

เชื่อมัน่ในดานการตรวจสอบ”

สําหรับพันธมิตรในแวดวงสื่อและเทคโนโลยีที่สนับสนุนการผลักดันมาตรฐานการมองเห็นใหมน้ี ประกอบดวย
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Hulu, Spotify, Teads, comScore, DoubleVerify, Integral Ad Science และ Moat โดย GroupM กําลังอยูใน

ระหวางพูดคุยกับเหลาพันธมิตรดานสื่อดิจิทัลทัว่โลกเกี่ยวกับมาตรวัดการมองเห็นและการใหบริการตามมาตรฐาน

ใหมของโลก

ระดับการมองเห็น เป็นการพิจารณาพื้นที่โฆษณาที่สามารถมองเห็นไดในเบราวเซอรหรือแอปพลิเคชัน่ (คิดเป็น

เปอรเซ็นตของจุดภาพที่มีหนวยเป็นพิกเซล) และระยะเวลาที่มองเห็นจุดภาพดังกลาวบนจอแสดงผล (คิดเป็นวินาที

) ทัง้น้ีจากขอมูลผูใหบริการตรวจสอบระดับโลก พบวา มีโฆษณาดิจิทัลมากถึง 50% จากทัง้หมดที่เรามองไมเห็น ซึ่ง

แสดงถึงความเสี่ยงอันใหญหลวงที่ลูกคาผูลงโฆษณากําลังแบกรับ

ปัจจุบัน สหรัฐฯใหความสําคัญกับระดับการมองเห็นสื่อดิจิทัลเป็นอยางมาก โดยในปี 2557 GroupM ไดเปิดตัว

มาตรฐานใหมเพื่อวัดวาโฆษณาตัวใดที่มีการแสดงผล (impression) ในลักษณะที่สามารถคิดเงินได โดยมาตรฐานดัง

กลาวกําหนดไววา ผูชมจะตองเห็นการแสดงผลทัง้ 100% ของจํานวนพิกเซลบนภาพ (ไมจํากัดระยะเวลา) สวน

วิดีโอนัน้ ผูใชตองกดรับชมวิดีโอ พรอมเปิดเสียงประกอบวิดีโอนานเกิน 50% และรับชมวิดีโอครบ 100% ซึ่งในชวง

เวลาดังกลาว มียอดการแสดงผลวิดีโอโฆษณาเพียง 18% ที่ผานเกณฑมาตรฐานของ GroupM จากนัน้ในชวงกลาง

ปี 2559 ยอดดังกลาวก็เพิ่มขึ้นเป็น 55%

GroupM ยังไดประกาศยกระดับมาตรฐานของบริษทั และแผนการศึกษาวิจัยสภาพแวดลอมสําหรับวิดีโอโฆษณาใน

ระบบโซเชียลและฟีดขาว โดยขอกําหนดที่วา ผูชมจะตองเห็นโฆษณาครบ 100% นัน้ ยังคงเป็นมาตรฐานหลักของ

GroupM ดวยเหตุผลดานพฤติกรรมของผูใชในฟีดขาวโซเชียลและมือถือที่เปลี่ยนแปลงไป โดยบางครัง้ ผูใชจะ

เลื่อนหน าจออยางรวดเร็วจนไมสามารถมองเห็นโฆษณาไดทัน ดังนัน้ GroupM จึงไดพัฒนามาตรวัดใหม ซึ่งปัจจุบัน

กําหนดไววา การแสดงผลโฆษณาบนหน าจอที่มองเห็นไดนัน้ จะตองมีระยะเวลา 1 วินาทีเป็นอยางน อย

GroupM รวมถึงลูกคา และพันธมิตรของบริษทั จะศึกษาถึงประสิทธิภาพของวิดีโอในระบบโซเชียลและฟีดขาว โดย

วัดขอมูลกวา 100 ตัวรวมกับ DoubleVerify, Moat และ IAS บน Facebook, YouTube, Pinterest และ

Snapchat เพื่อหามาตรวัดที่มีประสิทธิภาพสูงสุดในการวัดผลโฆษณาที่มีรูปแบบแตกตางกันในแพลตฟอรมและ

สภาพแวดลอมทางโซเชียลเหลาน้ี การวิเคราะหดังกลาวจะเป็นรากฐานสําคัญในการพัฒนาตอยอดมาตรวัดเวลา

สําหรับการแสดงผลวิดีโอในระบบโซเชียลและฟีดขาวตอไป

จอหน มอนตโกเมอรี รองประธานบริหาร Brand Safety กลาววา “จุดมุงหมายของเราคือการนําเสนอสื่อดิจิทัล

คุณภาพเยี่ยมใหกับลูกคาในทุกตลาด และจากการทํางานรวมกับลูกคา รวมถึงสื่อดิจิทัล และหุนสวนดานเทคโนโลยี

นัน้ เราจะสามารถยกระดับตลาดดิจิทัลใหดียิ่งขึ้นเหมือนกับที่เราไดเห็นในสหรัฐฯ มันเป็นเป าหมายของเราเสมอมา

ในการดําเนินงานภายใตมาตรฐานที่สอดคลองกันทัว่โลก และหลังจากที่มีการเจรจากับหุนสวนมาเป็นเวลาหลาย

เดือน ก็ถึงเวลาเหมาะสมสําหรับเราในการเดินหน ายกระดับมาตรฐานเหลาน้ี โดยจะมีการพิจารณาพัฒนาการของ

แพลตฟอรมโซเชียลและมือถือ ตลอดจนพฤติกรรมของผูใชดวย”



บริทตา บอมฮารด ประธานเจาหน าที่ฝ ายการตลาด Church & Dwight กลาววา “เราสนับสนุนความพยายามของ

GroupM อยางเต็มที่ในการสรางหลักประกันวา เราจะทํางานรวมกับหุนสวนเชิงกลยุทธเพื่อใชมาตรฐานใหมในการ

วัดระดับการมองเห็นโฆษณาเหลาน้ี”

คริส ฮาเยค หัวหน าฝ ายความสัมพันธระดับโลกของ Shell กลาววา “เราขอยกยองในสิ่งที่ GroupM กําลังทําเพื่อ

ขยายแบรนดของเราใหเป็นที่รูจักและปรากฏสูสายตาของกลุมเป าหมาย”

เมลิสซา ซัตตัน ผูอํานวยการฝ ายบริการสื่อประจําสหรัฐฯของ Subway กลาววา “สํานักงานใหญ Subway จะใช

มาตรฐานใหมในการวัดความคุมคาของเม็ดเงินลงทุนในธุรกิจแฟรนไชสของเรา การผนึกกําลังกับ GroupM และ

MediaCom ไมเพียงแตจะชวยใหเราสามารถยกระดับกลยุทธการเรียนรูและการทดสอบทางดิจิทัลเทานัน้ แตยัง

ชวยใหสามารถขับเคลื่อนนวัตกรรมและใชมาตรวัดใหมไดอยางมีประสิทธิภาพอีกดวย

ปีเตอร เนยเลอร รองประธานอาวุโสฝ ายขายโฆษณาของ Hulu กลาววา “เราสนับสนุนความพยายามใดๆก็ตามที่

ชวยขับเคลื่อนความเป็นหน่ึงเดียว และสงมอบผลลัพธที่มีคุณภาพสูงใหกับนักการตลาด การยกระดับมาตรฐานใน

ดานการมองเห็นโฆษณาของ GroupM เป็นยางกาวที่ยิ่งใหญสําหรับภาคอุตสาหกรรมโดยรวม”

ไบรอัน เบเนดิค หัวหน าฝ ายขายโฆษณาระดับโลกของ Spotify กลาววา “การพัฒนามาตรฐานดานการมองเห็นที่สูง

ขึ้น และสรางความเชื่อมัน่วาจะยกระดับสภาพแวดลอมการโฆษณาที่มีคุณภาพมาสูชีวิตคนนัน้ เป็นเรื่องที่สําคัญมาก

เรามีความภูมิใจที่ไดยืนเคียงขางผูนําอุตสาหกรรมรายใหญอยาง GroupM ในขณะที่พวกเขากําลังขับเคลื่อนกลยุทธ

ไปสูเป าหมาย”

จิม เดลี ประธานระดับโลกของ Teads กลาววา “การมองเห็นถือเป็นหัวใจสําคัญของผลิตภัณฑและเทคโนโลยี

ทัง้หมดของ Teads และเราก็ใหความสําคัญกับการชวยเหลือผูโฆษณาระดับชัน้นําของอุตสาหกรรมในการสรางวิดีโอ

โฆษณาที่มองเห็นไดและเป็นมิตรกับผูใช เรายินดีที่ไดสนับสนุนความพยายามของ GroupM ในการแสดงความรับ

ผิดชอบตออุตสาหกรรมมากขึ้นดวยการเปิดตัวมาตรฐานใหมในการวัดการมองเห็นน้ี”

แอรอน เฟตเตอรส รองประธานอาวุโสของ comScore กลาววา “อุตสาหกรรมดังกลาวกําลังผลักดันมาตรวัดการ

มองเห็นใหมที่ชวยปรับความสมดุลระหวางสื่อดิจิทัลและทีวี การวัดผลเหลาน้ีจะชวยใหนักการตลาดสามารถประเมิน

มูลคาสัมพัทธของหน าจอแตละประเภท และบริบทของชองทางการโฆษณา เพื่อที่วาผูซื้อสื่อจะสามารถสราง

แคมเปญโฆษณาที่คุมคาไดอยางแทจริง อีกทัง้สามารถดําเนินกลยุทธขามชองทางสื่อไดอยางมีประสิทธิภาพ เรา

ยกยองในความพยายามของ GroupM รวมถึงการใหความสําคัญกับการทลายขอจํากัดดานการวัดผลเพื่อประโยชน

แกทุกฝ ายอยางตอเน่ือง”

แมตต แมคคลอกลิน ประธานเจาหน าที่ฝ ายปฏิบัติการของ DoubleVerify กลาววา “DoubleVerify ยกยองใน

ความพยายามอยางไมลดละของ GroupM ในการมอบคุณภาพใหแกแบรนดชัน้นําของอุตสาหกรรมผานมาตรฐาน



สื่อที่เป็นกลาง โดยเฉพาะมาตรฐานการมองเห็น และดวยความสัมพันธอันแนนแฟ นระหวางเรากับ GroupM ลูกคา

จะสามารถติดตามการพัฒนามาตรฐานของ GroupM ตัง้แตการวัดผล การดําเนินการ ไปจนถึงการโฆษณา โดยแพ

ลตฟอรม DoubleVerify ไดปรับปรุงกระบวนการดังกลาวใหแกลูกคา ซึ่งชวยเพิ่มประสิทธิภาพและทําใหการดําเนิน

งานดียิ่งขึ้น”

สก็อตต โนลล ประธานบริหารของ Integral Ad Science กลาววา “อุตสาหกรรมของเราจําเป็นตองรวมมือกันเพื่อ

แกปัญหาทาทายในปัจจุบันอยางโปรงใส โดยเฉพาะเมื่อเรามาถึงประเด็นปัญหาเรื่องการมองเห็นสื่อโฆษณา และน่ีคือ

เหตุผลที ่IAS สนับสนุนมาตรฐานการมองเห็นใหมของ GroupM และยกยองที่พวกเขาใชกลยุทธเชิงรุกเพื่อรับรอง

วาโฆษณาของพวกเขาจะปรากฏสูสายตาผูใช และสามารถสรางความสนใจใหกับผูบริโภคไดอยางมีนัยสําคัญ”

โจนาห กูดฮารต รองประธานอาวุโสของ Oracle Data Cloud และผูรวมกอตัง้ Moat กลาววา “เรารูสึกเป็นเกียรติที่

ไดใชมาตรวัดอิสระและเชื่อถือไดตามมาตรฐานของ GroupM ตัง้แตเริ่มแรก และเป็นเกียรติอยางมากที่ไดทํางาน

รวมกับธุรกิจการลงทุนดานสื่อของ WPP อยางตอเน่ือง เน่ืองจากพวกเขามีการพัฒนาบริการเพื่อลูกคาทัว่โลกอยู

เสมอ ความสัมพันธระหวาง Moat และ GroupM ชวยใหแบรนดตางๆไดรับขอมูลเกี่ยวกับผูบริโภคที่ลึกซึ้งขึ้น และ

เราก็รูสึกตื่นเตนที่จะไดสงมอบมาตรวัดระดับการมองเห็นใหกับแบรนดตางๆรวมกับ GroupM ตอไป”

เกี่ยวกับ GroupM

GroupM เป็นบริษทับริหารจัดการการลงทุนดานสื่อชัน้แนวหน าของโลก โดยเป็นบริษทัแมของมีเดียเอเจนซี่ในเครือ

WPP ไดแก Mindshare, MEC, MediaCom, Maxus, Essence และ m/SIX รวมทัง้เป็นเจาของแพลตฟอรม

จัดการและวางแผนสื่อดิจิทัล (programmatic digital media platform) อยาง Xaxis ซึ่งแตละรายตางมีการดําเนิน

งานอยูทัว่โลกดวยตําแหนงผูนําตลาด จุดมุงหมายหลักของ GroupM คือเพื่อยกระดับประสิทธิภาพการทํางานของ

มีเดียเอเจนซี่ในเครือ WPP ใหไดสูงสุด โดยรับบทบาทเป็นผูนําและผูประสานงานดานการซื้อขาย การสรางสรรค

คอนเทนต กีฬา ดิจิทัล การเงิน และการพัฒนาเครื่องมือที่เป็นกรรมสิทธิ ์ของบริษทั GroupM มุงนําเสนอความได

เปรียบในตลาดอยางเหนือชัน้ใหแกลูกคา ผูถือประโยชนรวม และบุคลากรของบริษทั และทํางานรวมกับ Kantar ซึ่ง

เป็นกลุมบริหารจัดการการลงทุนดานขอมูลของ WPP อยางใกลชิดมากขึ้น เพื่อประโยชนของลูกคาเป็นสําคัญ ทัง้น้ี

รายไดของ GroupM และ Kantar รวมกันนัน้คิดเป็นสัดสวนมากกวา 50% ของรายไดของกลุมบริษทั WPP ที่เกือบ

1.9 หมื่นลานดอลลาร

ดูขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับ GroupM ไดที่ www.groupm.com

ติดตาม @GroupMWorldwide ทางทวิตเตอร

ติดตาม GroupM บนลิงคอิน – https://www.linkedin.com/company/groupm

สื่อมวลชนติดตอ:



อีเมล: David.Grabert@GroupM.com

โทร: +1 212.297.8092 (ในสหรัฐฯ)

อีเมล: Keegan.Calligar@BM.com

โทร: +1 212.614.5036 (ในสหรัฐฯ)
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