
TUMI เปิดตัวกระเป าคอลเลคชันใหม ผลิตจากวัสดุ

รีไซเคิล เป็นมิตรตอสิ่งแวดลอม

TUMI แบรนดกระเป าเดินทางและไลฟ สไตลชัน้นําระดับโลก สืบสานการผลิตสินคาคุณภาพสูงมาอยางยาวนาน และ

กาวไปอีกขัน้ดวยการปกป องสิ่งแวดลอมอยางจริงจัง โดยมุงลดผลกระทบที่มีตอโลกใหเหลือน อยที่สุด ดวยการ

ออกแบบผลิตภัณฑที่ทนทานและทําจากวัสดุที่ยัง่ยืนคอลเลคชัน Merge ซึ่งเป็นกระเป าเดินทางคอลเลคชันแรกที่

ผลิตจากวัสดุรีไซเคิล รวมถึงเปิดตัวสินคาใหมในคอลเลคชัน Alpha Bravo และ Devoe ซึ่งสินคาใหมเหลาน้ีชวยให

ผูบริโภคสามารถเลือกสิ่งที่ดีตอโลกของเรา โดยไมลดทอนคุณภาพหรือความสวยงาม

“ถึงเวลาแลวที่นักเดินทางจะไดกลับมาทองโลกอีกครัง้ พันธกิจของเราไมใชแคการปกป องขาวของสวนตัวที่มีคาเทา

นัน้ แตเราตองปกป องโลกที่พวกเขาเดินทางไปสัมผัสความงามดวย” Victor Sanz ผูอํานวยการฝ ายสรางสรรคของ

TUMI กลาว “แบรนด TUMI มีความทันสมัยเป็นธรรมชาติอยูแลว และเราเลือกที่จะมีความยัง่ยืนควบคูไปดวย

ดวยเหตุน้ี เราจึงมุงมัน่ออกแบบสินคาและกระบวนการผลิตที่ทันสมัยเพื่อปกป องโลกของเรา พรอมกับรับประกันวา

คนของเราไดรับการปฏิบัติดวยความเคารพและความเอาใจใสอยางดี”

TUMI มุงมัน่สรางสรรคอนาคตที่ยัง่ยืนมากขึ้น จึงริเริ่มโครงการที่ตอกยํ้าความสําคัญของความยัง่ยืนในทุกแงมุม

ของธุรกิจ โดยใหความสําคัญในดานตาง ๆ ดังน้ี

– การพัฒนาผลิตภัณฑ: ออกแบบผลิตภัณฑที่ทนทานและทําจากวัสดุรีไซเคิล โดยมีการนําขวดพลาสติกกวา 9

80,000 ขวดมาผลิตสินคา

– การลดคารบอน: ดําเนินการเพื่อลดอัตราการปลอยคารบอนใหได 15% และเปลี่ยนไปใชพลังงานหมุนเวียน 100%

ภายในปี 2025

– การยกระดับหวงโซอุปทาน: ซัพพลายเออรทุกรายตองปฏิบัติตามมาตรฐานของ TUMI ในสวนของการทําธุรกิจ

อยางมีความรับผิดชอบและเป็นธรรม

– การใหความสําคัญกับบุคลากร: สรางสภาพการทํางานที่ปลอดภัยใหแกทีมงานทัว่โลก รวมทัง้มอบโอกาส

วัฒนธรรมองคกร และการสนับสนุนอยางดีที่สุด โดยมีแนวคิดการยอมรับความหลากหลายและความแตกตาง

(Diversity & Inclusion) เป็นเสาหลักของความยัง่ยืนของแบรนด

TUMI กาวไปขางหน าไดอยางมัน่คงเพราะบุคลากร โดยความรักและความทุมเททําใหบุคลากรทุกคนเป็นสมบัติ

ลํ้าคาของแบรนด และในฐานะธุรกิจที่ใหความสําคัญกับบุคลากร TUMI มอบโอกาสมากมายใหแกบุคลากรทุกคน

ผานการลงทุนเพื่อความสําเร็จของทุกคน และสรางสภาพแวดลอมการทํางานที่เอื้ออํานวย นอกจากน้ี การสรางผลก

https://www.thaimediapr.com/tumi-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8b%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%8a/
https://www.thaimediapr.com/tumi-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8b%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%8a/
https://www.thaimediapr.com/tumi-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b9%8b%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%8a/


ระทบเชิงบวกตอชุมชนทัง้ใกลและไกลยังเป็นสวนสําคัญของความพยายามในการสรางความยัง่ยืน โดย TUMI ได

ทํางานรวมกับองคกรการกุศลตาง ๆ เพื่อทําใหเสนทางที่ยากลําบากนําไปสูที่ที่ดีกวาเดิม เพื่อสรางการเปลี่ยนแปลง

อยางยัง่ยืนและถาวรทัว่โลก

“เรายังคงเดินทางอยางตอเน่ือง เราเดินหน าขยายธุรกิจและสรางความมัน่ใจวาเราทํางานดวยความซื่อตรงในทุกยาง

กาว” Jean DeCicco ผูจัดการทัว่ไปของ TUMI North America กลาว “ผมทํางานกับบริษทัมานานกวา 10 ปี และ

ไดเห็นพัฒนาการที่ดีของบริษทัดวยตัวเอง ผมยินดีที่ไดนําพาบริษทักาวไปขางหน าดวยการกระทําที่มีเป าหมายชัดเจ

น ในฐานะแบรนด นอกจากตองรับผิดชอบตอผลิตภัณฑที่เราวางขายแลว ที่สําคัญที่สุด เรายังตองรับผิดชอบตอ

บุคลากรของเราและตอโลกของเราดวย”

ความมุงมัน่สูความยัง่ยืนของ TUMI ฝังอยูในดีเอ็นเอของแบรนดมาตัง้แตเริ่มตน ทางแบรนดใหความสําคัญตลอด

วงจรชีวิตของผลิตภัณฑแมหลังวางขายแลว เพราะความยัง่ยืนไมไดหยุดอยูแคการใชวัสดุรีไซเคิลเทานัน้ และ

เน่ืองจากคุณคามีความสําคัญมากกวาที่เคย TUMI จึงตัง้ใจออกแบบผลิตภัณฑใหสามารถซอมแซมได เพื่อ

สรางสรรคกระเป าที่สามารถใชงานไดยาวนานขึ้น นอกจากน้ี เครือขายซอมแซมกระเป าที่ครอบคลุมทัว่โลกยังชวย

สรางความมัน่ใจวากระเป า TUMI จะใชงานไดยาวนาน ซึ่งจะชวยลดขยะในที่สุด

“เราออกแบบและทดสอบวัสดุทัง้หมดเพื่อรับประกันความทนทาน และมุงมัน่รักษาคุณภาพในระดับสูงสุด”

Christine Riley Miller ผูอํานวยการฝ ายความยัง่ยืน กลาว “เพื่อความยัง่ยืน TUMI จะเดินหน าเปลี่ยนแปลงธุรกิจ

ในทุกแงมุม เพื่อลดผลกระทบที่มีตอการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ขวด PET รีไซเคิลที่เรานํามาใชผานการ

ทดสอบอยางเขมงวดทัง้ 30 ขัน้ตอน ชวยใหเราไดใชวัสดุที่รับผิดชอบตอสิ่งแวดลอมโดยไมลดทอนคุณภาพ และยัง

คงยึดมัน่ในการปกป องโลกที่สวยงามนาทองเที่ยวของเรา”

ผลิตภัณฑที่ยัง่ยืน

กระเป าคอลเลคชันใหม Merge ที่ทนทานและมีน้ําหนักเบา รวมถึงกระเป าบางรุนในคอลเลคชัน Alpha Bravo ที่

เรียบหรูและทนทาน และคอลเลคชัน Devoe ที่ออกแบบอยางประณีต ตางใชวัสดุที่สะทอนความยัง่ยืนของแบรนด

และมอบชีวิตใหมใหกับพลาสติกซึ่งไมเป็นที่ตองการ โดยผลิตภัณฑ TUMI ประจําซีซัน่ Spring 2020 ที่ทําจากวัสดุ

รีไซเคิล ชวยลดขวดพลาสติกกวา 395,000 ขวด

กระเป าคอลเลคชัน Merge ใชผาซับในทําจากขวด PET รีไซเคิล ทําใหไมกลายเป็นขยะ สวนผาของตัวกระเป าดาน

นอกทําจากไนลอน ซึ่งมาจากพลาสติกที่จะกลายเป็นขยะเชนกันหากไมไดนํามาแปรรูปเป็นเสนใยที่ทนทานเหมาะ

สําหรับการเดินทางในยุคปัจจุบัน ขณะที่กระเป าคอลเลคชัน Alpha Bravo และ Devoe ใชไนลอนรีไซเคิลจาก

อุตสาหกรรมในการทําผาของตัวกระเป า และใชขวดพลาสติกรีไซเคิลทําผาซับใน

Merge กระเป าเดินทางเพื่อความยัง่ยืนคอลเลคชันแรกของ TUMI



– ผากระเป า: ไนลอนรีไซเคิลจากอุตสาหกรรม

– ผาซับใน: ขวด PET รีไซเคิลจากการบริโภค

– จํานวนขวดที่ใชในการผลิตเบื้องตน: 214,000 ขวด

Alpha Bravo รุนพิเศษทําจากวัสดุรีไซเคิล

– ผากระเป า: ไนลอนรีไซเคิลจากอุตสาหกรรม

– ผาซับใน: ขวด PET รีไซเคิลจากการบริโภค

– จํานวนขวดที่ใชในการผลิตเบื้องตน: 172,800 ขวด

Devoe รุนพิเศษทําจากวัสดุรีไซเคิล

– ผากระเป า: ไนลอนรีไซเคิลจากอุตสาหกรรม

– ผาซับใน: ขวด PET รีไซเคิลจากการบริโภค

– จํานวนขวดที่ใชในการผลิตเบื้องตน: 8,600 ขวด

เกี่ยวกับ TUMI

นับตัง้แตปี 1975 TUMI ไดสรางสรรคผลิตภัณฑกระเป าหลากหลายดีไซนสําหรับการเดินทางเชิงธุรกิจและทอง

เที่ยว โดยเนนงานออกแบบที่ชวยใหทุกรายละเอียดของการเดินทางงายขึ้นและเป่ียมดวยรสนิยม ผสานฟังกชัน่ก

ารใชงานอันชาญฉลาด เขากับจิตวิญญาณของความแคลวคลอง TUMI ปรารถนาที่จะเป็นเพื่อนเดินทางของทุกคนที่

ออกแสวงหาและเติมเต็มความฝัน ผลิตภัณฑของเราวางจําหนาย ณ จุดจําหนายกวา 2,000 แหง ในกวา 75

ประเทศทัว่โลก สามารถดูขอมูลเพิ่มเติมไดที่ www.TUMI.com

โลโก – https://mma.prnewswire.com/media/214382/tumi_logo.jpg


