
TRESemme ฉล​อง​ 70 ปี​แหง​สไตล​บน​รัน​เวย New
York Fashion Week

TRESemme เปิด​ฉาก​การ​เฉลิม​ฉลอง​ครบ​รอบ​ 70 ปี​ของ​แบ​รน​ด ดวย​การ​หวน​คืน​รันเวย​แฟชัน่​วีค​อยาง​เต็ม​ภาค​ภูมิ

ใน​ฐานะ​ผู​สนับสนุน​การ​ดูแล​เสนผม​อยาง​เป็น​ทางการ​ของ New York Fashion Week เป็น​ฤดูกาล​ที่​ 2​0 ติด​ตอ​กัน

สําหรับ​ซี​ซัน่น้ี TRESemme ได​กลับ​มา​ผนึก​กําลัง​กับ​ทีม​สไต​ลิ​สตทรง​อิทธิพล​อีก​ครัง้​ นําโดย Justine Marjan

โกลบอล​แฮ​รสไต​ลิ​สตของ TRESemme รวม​ดวย​ตํานาน​แหง​วงการ​อยา​ง Odile Gilbert และ Holli Smith โดย​ 3

สไตล​ลิ​สตหญิง​จะ​เขา​ประจําการ​หลัง​เวที​เพื่อ​รวม​กัน​รังสรรค​ทรง​ผม​ให​กับ​บรรดา​นาง​แบบ​ที่​จะ​ขึ้น​ไป​เฉิด​ฉาย​บน

รันเวย​ นอก​จาก​น้ี Justine ยัง​จะ​รับ​หน าที่​พิธีกร​ภาค​สนาม​เพื่อ​เฉลิม​ฉลอง​ครบ​รอบ​ 70 ปี​ของ​แบรนด​อยาง​ใกล​ชิด

รวม​กับ​บรรดา​แขก​คน​พิเศษ​ของ TRESemme ที่​จะ​มา​ดื่ม​ฉลอง​ให​แก Edna Emme สตรี​ผู​กอ​ตัง้​แบรนด​และ​ผล​งาน

อัน​เป็น​ตํานาน​ตล​อด​ 7 ทศวรรษ​ที่​ผาน​มา​ของ​เธอ

“ฉัน​รูสึก​ตื่น​เตน​ที่​ได​เฉลิม​ฉลอง​วาระ​ครบ​รอบ​สุด​พิเศษ​รวม​กับ TRESemme ใน​ซี​ซัน่น้ี​ ทาง​แบรนด​ได​ชวย​ให​ผู​หญิง​มี

ทรง​ผม​ที่​สวยงาม​มา​ตล​อด​ 70 ปี​ และ​ฉัน​รูสึก​เป็น​เกียรติ​ที่​ได​รวม​เดิน​ทาง​ไป​กับ​แบ​รน​ด” Justine Marjan โกลบอล

แฮ​รสไต​ลิ​สตของ TRESemme กลา​ว “TRESemme อยาก​ให​ผู​หญิง​รูสึก​ดี​ที่​สุด​ ซึ่ง​ฉัน​จะ​รวม​มือ​กับ Holli และ

Odile เพื่อ​ชวย​ให​ผู​หญิง​ทัว่​โลก​เผย​ความ​งาม​ผาน​ลุ​คที่​ใช​ของ​พวก​เธอ​”

ยิ่ง​ไป​กวา​นัน้​ ตลอด​ทัง้​สัปด​าห TRESemme จะ​รวม​มือ​กับ​ 9​ ดี​ไซ​เนอ​ร ได​แก Alice + Olivia, Carolina Herrera,

Creatures of Comfort, Cushnie et Ochs, Jason Wu, Jill Stuart, Jonathan Simkhai, Naeem Khan และ

Sally La Pointe เพื่อ​สรางสรรค​ลุ​คแฟชัน่​สุด​ทัน​สมัย

รวม​พูด​คุย​และ​ติด​ตาม TRESemme ใน​งาน New York Fashion Week ผาน​ทาง​แฮ​ชแท็ก #TRESNYFW และ​ที่

Facebook , Twitter และ Instagram เพื่อ​อัพเดท​ขาวสาร​ความ​เคลื่อนไหว​แบบ​เรี​ยล​ไท​มตลอด​ทัง้​สัปด​าห

ติด​ตอ: Allison Goldberg, โทร​.​ +1.​917.​639.​4923, อี​เมล: Allison.Goldberg@Edelman.com

เกี่ยว​กับ​ ยู​นิ​ลี​เวอ​ร

ยู​นิ​ลี​เวอร​ คือ​ผูนําของ​โลก​ดาน​ผลิตภัณฑ​อา​หาร​ เครื่อง​ดื่ม​ ผลิตภัณฑ​ดูแล​บา​น ​และ​ผลิตภัณฑ​ของใช​สวน​บุคคล​ ที่

วาง​จําหนาย​อยู​ใน​กวา​ 190 ประ​เทศ​ เรา​ทํางาน​รวม​กับ​พนัก​งา​น ​174,000 คน​ทัว่​โลก​และ​ทํายอด​ขาย​ได​ถึง​ 4.​98

หมื่น​ลาน​ยูโร​ใน​ปี​ 2​556 โดย​ราย​ได​กวา​ครึ่ง​หน่ึง​ของ​บริษทั​มา​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​ใน​ตลาด​เกิด​ใหม​ที่​กําลัง​พัฒนา​และ

https://www.thaimediapr.com/tresemme-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87-70-%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b9%81%e0%b8%ab%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b9%8c%e0%b8%9a%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/tresemme-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87-70-%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b9%81%e0%b8%ab%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b9%8c%e0%b8%9a%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/tresemme-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87-70-%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b9%81%e0%b8%ab%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b9%8c%e0%b8%9a%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/tresemme-%e0%b8%89%e0%b8%a5%e0%b8%ad%e0%b8%87-70-%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b9%81%e0%b8%ab%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b9%8c%e0%b8%9a%e0%b8%99%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%99/


เติบโต​ขึ้น​อยาง​รวด​เร็ว​ (57% ใน​ปี​ 2​556) เรา​ทํางาน​เพื่อ​สราง​อนาคต​ที่​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ใน​ทุก​ๆวัน​ เพื่อ​ให​ผูคน​รูสึก​ดี​ มี​ภาพ

ลักษณ​ที่​ดี​ และ​ใช​ชีวิต​ได​อยาง​คุม​คา​ ผลิตภัณฑ​ของ​เรา​รวม​ถึง​แบรนด​ชื่อ​ดัง​ระดับ​โลก​ 14 แบ​รน​ด ได​แก Knorr,
Persil / Omo, Dove, Sunsilk, Hellmann’s, Surf, Lipton, Rexona / Sure, Wall’s ice cream, Lux, Flora /
Becel, Rama / Blue Band, Magnum และ Axe / Lynx ซึ่ง​ปัจจุบัน​ได​ทําราย​ได​ให​กับ​บริษทั​ไม​ตํ่ากวา​ 1 พัน​ลาน​ยู

โร

เป า​หมาย​ของ​เรา​คือ​การ​ขยาย​ธุรกิจ​ให​เติบโต​ขึ้น​เป็น​สอง​เทา​ ขณะ​เดียวกัน​ก็​ลด​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​สิ่ง​แวด​ลอม​ (รวม​ทัง้

การ​จัดหา​วัตถุ​ดิบ​ การ​ใช​งาน​ของ​ผู​บริโภค​ และ​การ​กําจัด​ขยะ​) และ​เพิ่ม​ผลก​ระ​ทบ​เชิง​บวก​ให​กับ​สังคม​ เรา​มุง​มัน่​ให

ความ​ชวย​เหลือ​ผูคน​กวา​พัน​ลา​น ​ดวย​การ​ลงมือ​พัฒนา​สุขภาพ​และ​ความ​เป็น​อยู​ของ​พวก​เขา​ จัดหา​วัตถุดิบ​ทางการ

เกษตร​ทัง้หมด​ให​ได​อยาง​ยัง่ยืน​ภายใน​ปี​ 2​563 ตลอด​จน​แยก​การ​เติบโต​ของ​เรา​ออก​จาก​ผลก​ระ​ทบ​ที่​มี​ตอ​สิ่ง​แวด

ลอม​ และ​เพื่อ​สนับสนุน​ให​เป็น​ไป​ตาม​เป า​หมาย​สําคัญ​ทัง้​ 3 ประการ​ดัง​กลาว​ เรา​จึง​ได​กําหนด​ความ​มุง​มัน่​เอา​ไว​ 9​

ประ​การ​ ซึ่ง​ครอบคลุม​ทัง้​ใน​ดาน​สังคม​ สิ่ง​แวด​ลอม​ และ​เศรษฐ​กิจ​ รับ​ชม​ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ Sustainable

Living Plan ของ​ยู​นิ​ลี​เวอร​ได​ที่ www.unilever.com/sustainable-living/

ยู​นิ​ลี​เวอร​ถูก​จัด​อยู​ใน​ดัชนี Dow Jones Sustainability World Indexes มา​ถึง​ 14 ปี​ติดตอ​กัน​ นอกจาก​น้ี​เรา​ยัง​เป็น

สวน​หน่ึง​ของ​กลุม​ดัชนี FTSE4Good Index Series และ​มี​คะแนน​ดาน​สิ่ง​แวดลอม​สูง​สุด​ 5 คะแนน​เต็ม​ ซึ่ง​สง​ผล​ให

บริษทั​ขึ้น​แทน​ผูนําดาน​สิ่ง​แวดลอม​ภาย​ใต​มาตร​ฐาน​ดัชนี FTSE4Good Environmental Leaders Europe 40

Index ยู​นิ​ลี​เวอร​ได​รับ​คัด​เลือก​เป็น​ผูนําใน​ภาค​อุตสาหกรรม​ของ​โครง​การ CDP’s Forests ติดตอ​กัน​ 3 ปี​ และ​ใน​ปี​ 2

557 ก็​มี​ราย​ชื่อ​ติด​อยู​ใน​ทําเนีย​บ Global Corporate Sustainability Leaders จาก​การ​สํารวจ

GlobeScan/SustainAbility ประจําปี​ เป็น​ปี​ที่​ 4 ติดตอ​กัน​ อีก​ทัง้​ยัง​ได​รับ​คัด​เลือก​ให​เป็น​นายจาง​ที่​เป็น​ที่​ตองการ

มาก​ที่สุด​เป็น​อัน​ดับ​ 3 ของ​โลก​จาก​การ​สํารวจ​ของ​เว็บ​ไซ​ต LinkedIn เมื่อ​ปี​ 2​556

รับ​ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​ยู​นิ​ลี​เวอร​และ​แบรนด​ใน​เครือ​ได​ที่ www.unilever.com

รูป​ภาพ – https://mma.prnewswire.com/media/639532/TRESemme_Logo.jpg


