
TK park สรางนักการตลาดไอเดียเจง ผลิต 6

แบรนดแฟชั่นบุกตลาดวัยรุน

คนเราถาตัง้ใจทําอะไรสักอยาง เป็นตองสําเร็จและทําไดจริงเสมอ ลาสุดอุทยานการเรียนรู TK parkไดเปิดโอกาสให

เยาวชน 18 – 25 ปี ที่สนใจอยากเป็นนักการตลาดใหมีโอกาสไดเป็นนักการตลาดไดจริง กับ โครงการ TK park

แจงเกิดการตลาด : แตง ฝัน ป้ัน แบรนด ที่เปิดใหเยาวชนไดเรียนรูกับ “มืออาชีพ” ในวงการการตลาดและแฟชัน่

แบบจัดเต็ม พรอมใหเยาวชนไดทดลองสรางแบรนดของตัวเองออกสูตลาดเพื่อแจงเกิดการตลาดอยางเป็นทางการ

อีกดวย

นางสาวชวันธร มงคลเลิศลพ นักจัดการความรูอาวุโส อุทยานการเรียนรู TK park กลาววาปีน้ีนับเป็นปีที่ 3 ของ

โครงการ TK park แจงเกิดการตลาด ที่ยังคงมุงมัน่ฝึกฝนใหเยาวชนไทยที่สนใจเรียนรูทักษะดานการตลาดใหมี

ความสามารถเป็นนักการตลาดยุคใหม ซึ่งในปีน้ีไดนํานโยบายของรัฐบาลความเป็นเศรษฐกิจสรางสรรคและเรื่องของ

แฟชัน่มาทําใหเป็นโปรเจ็คตผลิตผลงานของเยาวชนเปิดโอกาสใหเยาวชนไดตักตวงประสบการณจริงกับการออกไอ

เดียสรางแบรนดเจงๆโดนๆเจาะตลาดแฟชัน่

“ปีน้ีเราเปิดใหเยาวชนไดทดลองปฏิบัติงานจริง เพื่อเก็บเกี่ยวประสบการณแทนที่จะแคเขียนแผนการตลาดลงเกระ

ดาษเพียงอยางเดียว เพราะจะทําใหเรียนรูไดมากกวา และทํางานเป็นจริงๆไดมากกวา ซึ่งจากกวา 300 ผลงานที่สง

เขารวมแขงขัน เราก็ไดคัดเลือกใหเหลือเพียง 6 แบรนดสุดทายที่มีความแตกตางกันอยางนาสนใจ อาทิ แบรนด

ZLที่นําเอาเรื่องราวของชนเผาซูลูจากแอฟริกามาเป็นแรงบันดาลใจ หรือแบรนดลิงยักษที่ดึง เสนหความเป็นไทย

นํามาทําใหรวมสมัย แบรนด Cat’sE เสื้อผาเทรนดใหมที่เอาใจคนรักแมว หรือแนวคิดเพื่อสังคมก็สามารถถูก

ถายทอดออกมาเป็นแบรนดแฟชัน่ไดอยางลงตัว กับ ทีม YOURที่ “ใส” อักษรเบรลลลงในแทคเสื้อเพื่อคนตาบอด

รวมทัง้แบรนด AMATA ที่เป็นเรื่องของนกยูงสูแฟชัน่ ทายสุดทีมWARP แบรนดที่เนนการยอนเวลากลับไปหาสีสัน

ของแฟชัน่

โดยทุกแบรนดสินคาที่กลาวน้ีไดผานกระบวนการคิด การฝึกปฏิบัติแกไขปัญหามาอยางนาตื่นเตนและกําลังจะเขาสู

กระบวนการประชาสัมพันธและจําหนาย เพื่อเปิดโอกาสใหเยาวชนไดลงสนามธุรกิจจริง จากนัน้คณะกรรมการก็จะ

ดําเนินการประเมินผลทางการตลาด ทัง้ในเรื่องของความสรางสรรค เรื่องการวางแผนสินคา แผนการตลาด ผล

ประกอบการและคุณคาดานอื่นที่ไดรับ เพื่อประเมินศักยภาพการเรียนรู และแนวทางการพัฒนาการบมเพาะนักการ

ตลาดหน าใหมเพื่อวงการการตลาดไทยตอไป”
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หน่ึงในเยาวชน โครงการ TK park แจงเกิดการตลาด : แตง ฝัน ป้ัน แบรนด เจาของไอเดียเสื้อยืดเอาใจ คนรักแมว

แบรนด Cat’sE กลาววา เขาเป็นคนหน่ึงที่สนใจงานดานการตลาดและใฝ ฝันอยากจะเป็นนักการตลาดอยางจริงจัง

เลยทุมเทใหกับการสรางแบรนดแฟชัน่แบรนดแรกในชีวิตน้ีมาก และมีความรูสึกวากิจกรรมน้ีตางจากกิจกรรมฝึก

เยาวชนเวทีอื่นๆที่แขงขันกันแลวก็จบที่รางวัล แตกิจกรรมน้ีเขาเปิดใจวาสิ่งที่ไดเต็มๆคือ ความภาคภูมิใจและความ

รูที่เป็นความรูจริงๆ

“หลังจากอบรมมีความรูพอสมควรแลวทางTK park ก็ใหพวกเราเตรียมคิดแผนเพื่อชิงเงินทุนทําธุรกิจครับ โดยผม

ยอมรับวาทีมผมมีขอเสียมากสุดใน 6 ทีม แตเราก็ปรับกระบวนความคิดมุมมองกันใหม ใชไอเดียและความรูที่ไดรับ

การอบรมมาสรางแบรนดกันใหม จนเป็นแบรนด Cat’sE เพื่อคนรักแมวที่เป็นเพศไหนวัยไหนก็ใสเสื้อเราไดเราเริ่ม

สรางจุดแข็งของแบรนดเป็น และสรางตัวตนของสินคาได ทําใหตอนน้ีทุกคนในทีมกําลังสนุกมาก และกําลังมุงไปสู

จุดหมายเดียวกันเพราะ ทุกคนมองภาพของการตลาดออกไป พรอมๆกันและภูมิใจกับผลงานกันคอนขางมาก แมยัง

ไมไดรูวาผลดวยซํ้าวาออกมาจะเป็นยังไงแตก็ตัง้ใจที่สุดที่จะทําใหแบรนดเป็นที่รูจัก โดยกําลังทําวิดีโอเปิดตัวที่มี

พรีเซ็นเตอรสวมใสเสื้อผาของเราใหผูบริโภคเห็นภาพ เป็นสื่อแนะนําแบรนด”

ทิศทางเดียวกับ “ชานนท ลีลานุวัฒนกุล” นักศึกษาชัน้ปีที่ 3 คณะพาณิชยศาสตรการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรม

ศาสตร อีกหน่ึงในเยาวชน โครงการ TK park แจงเกิดการตลาด : แตง ฝัน ป้ัน แบรนด บอกการฝึกเป็นนักการ

ตลาดแบบน้ีเป็นโอกาสที่หาไมไดจากเวทีไหน ไดทัง้การเรียนรูและไดฝึกความอดทน แมในทีมจะมีความถนัดที่แตก

ตางออกไป แตพวกเขาก็ภูมิใจที่ไดรวมกันทํางานจนสําเร็จ ฝึกคิดแบรนดแฟชัน่ที่มีมุมมองเพื่อสังคม อยาง การ

ทําแบรนดเสื้อสําหรับคนตาบอด ออกมาได

“ แบรนดที่เราคิดมีลูกเลนสําหรับคนตาบอดที่คนตาบอดจะสามารถทราบไดวา เสื้อที่ใสอยูลายอะไรสีอะไร โดยเสื้อ

ยืดจะมีการทําพิมพนูนอยูตรงปลายเสื้อ และใชชื่อแบรนดวา Your เพื่อใหเหมาะกับทุกคน ที่ไมใชแคคนตาบอดแต

ยัง เป็นแบรนดที่เปิดมุมมองใหคนตาดีที่คิดแบบน้ีเพราะเราพยายามชวยกันระดมความคิดเห็นในหลายๆการพัฒนา

ผลงานไมใหเจาะกลุมเป าหมายในวงแคบเกินไป เพราะในกลุมมีทัง้คนเรียนไฟแนนซ การตลาด การจัดการ ทําให

เราทํางานรวมกันแลวไดเรียนรูอะไรหลากหลาย หลายมุมมอง อยางน อยที่เราภูมิใจกับกิจกรรมที่ไดทําจริงตรงน้ีคือ

เราไดเพื่อนที่ทํางานรวมกัน ไดรูจักสรางความแตกตางในเสื้อยืดหลายๆแบรนดใหมันเกิดขึ้น และรูจักพยายามทําให

ฝันการเป็นนักการตลาดของเราประสบความสําเร็จดวย”

อยางไรก็ตาม หากสนใจอยากไปชอปป้ิงไอเดียสดๆใหมๆของวงการแฟชัน่ไทย ก็ไปกันไดเลยในวันเสารที่ 24 สิงหา

คม – เสารที่ 31 สิงหาคม 2556ที่ TK POP UP STORE ณ ชัน้ 8 อุทยานการเรียนรู TK park ศูนยการคาเซ็นทรัล

เวิลด แลวจะไดพบกับผลิตภัณฑแฟชัน่โดนใจ พรอมกลยุทธเด็ดจากเด็กการตลาดอาทิ กลยุทธฮอทเซลของเสื้อยืด

คนรักแมวที่อัดแนนดวยความหลากหลายสามารถเพิ่มลายเสื้อไดดวยตัวเอง หรือ กลยุทธเพื่อสังคมของเสื้อยืดคน

ตาบอดก็มีแพ็คเก็จสุดคูลซื้อ 1 แถม 1 ไดเสื้อแถมไดบุญ นอกจากน้ียังมีกลยุทธเจาะตลาดเด็กแนวแจกกระเป าสุด

เซอรถึงยานอินดี้ เป็นตน


