
Telepizza จับมือหุนสวนทองถิ่น เปิดแฟรนไชสบุก

ตลาดมอลตา

มาดริด–20 ก.ค.–พีอารนิวสไวร/อินโฟเควสท

– เทเลพิซซาเดินหน าขยายธุรกิจทัว่โลก ในฐานะแบรนดที่กําลังเติบโตในระดับสากล

– เทเลพิซซาเลือกผูประกอบการมากประสบการณเพื่อเริ่มดําเนินธุรกิจในมอลตา โดยจะเปิดรานแหงแรกในเมืองสวี

อิ กอนสิน้ปีน้ี

– เทเลพิซซาจะใชความสามารถทางอุตสาหกรรมและหวงโซอุปทานของบริษทั เพื่อสงมอบผลิตภัณฑที่มีคุณภาพให

แกผูบริโภคในมอลตา

เทเลพิซซา (Telepizza) บริษทัสงพิซซาที่ตัง้อยูนอกสหรัฐและมีสาขามากที่สุดในโลก เดินหน ากลยุทธการเติบโตใน

ตางประเทศ ดวยการประกาศทําขอตกลงมาสเตอรแฟรนไชสฉบับแรกเพื่อเริ่มดําเนินธุรกิจในประเทศมอลตา

รับชมขาวประชาสัมพันธในรูปแบบมัลติมีเดียไดที:่
http://www.multivu.com/players/uk/7884851-telepizza-franchise-to-open-in-malta/

โจเซฟ พี แอททารด ผูถือสิทธิ ์มาสเตอรแฟรนไชสเพื่อเปิดดําเนินการแบรนดเทเลพิซซาในมอลตา มีแผนจะเปิดราน

แหงแรกในเมืองสวีอ ิ(Swieqi) ภายในสิน้ปีน้ี และอีก 4 รานภายใน 3 ปี คุณแอททารดมีประสบการณในการ

ทําธุรกิจและเป็นผูบริหารแบรนดรานอาหารบริการดวน (QSR) อีกแบรนดหน่ึงที่ประสบความสําเร็จในประเทศ

น่ีคือกาวสําคัญในการขยายธุรกิจสูระดับสากลของเทเลพิซซา มอลตาเป็นประเทศที่มีรายไดสูงและตัง้อยูในจุดยุทธ

ศาสตร โดยมีตลาดที่พัฒนาแลวและเปิดกวางอยางเต็มที่ ซึ่งดึงดูดนักทองเที่ยวถึงเกือบ 2 ลานคนตอปี จึงถือเป็น

แผนการอันยอดเยี่ยมสําหรับแบรนดที่จะเสิรฟพิซซาแฮนดเมด สดใหม อรอยแกผูบริโภคในประเทศ ดวยมิตรไมตรี

และรูปแบบแปลกใหมในราคาที่คุมคา

ปาโบล ฮวนเตกิ ซีอีโอและประธานของเทเลพิซซา กลาววา “หลังจากแผนการเปิดสาขาในซาอุดิอาระเบียและ

อังกฤษเมื่อไมนานมาน้ี เรายินดีเป็นอยางยิ่งที่จะประกาศวาเรากําลังเดินหน ารุกตลาดมอลตา และยินดีตอนรับคุณโจ

เซฟในความรวมมือครัง้น้ี เพื่อนําตนแบบธุรกิจอาหารคุณภาพสูงของเราสูใจกลางเมดิเตอรเรเนียน”

โจเซฟ พี แอททารด กลาววา “ผมมีความยินดีเป็นอยางยิ่งที่ไดรวมเป็นพันธมิตรกับองคกรแหงน้ี ดวยคอนเซ

ปตของแบรนดที่มีความเฉพาะตัว ความแปลกใหมของผลิตภัณฑ ซึ่งก็คือพิซซาแฮนดเมด สดใหม คุณภาพสูงใน

https://www.thaimediapr.com/telepizza-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%ab%e0%b8%b8%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%96%e0%b8%b4%e0%b9%88/
https://www.thaimediapr.com/telepizza-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%ab%e0%b8%b8%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%96%e0%b8%b4%e0%b9%88/
https://www.thaimediapr.com/telepizza-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%ab%e0%b8%b8%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%96%e0%b8%b4%e0%b9%88/


สไตลเมดิเตอรเรเนียน และเทคโนโลยีการขนสงที่ยอดเยี่ยม ทัง้หมดน้ีนับเป็นปัจจัยสําคัญในการเลือกหุนสวนราย

ใหม ผมหวังเป็นอยางยิ่งวาความสําเร็จในการเป็นหุนสวนครัง้น้ีจะทําใหเราเติบโตไปดวยกัน”

เทเลพิซซาจะนําความเชี่ยวชาญและผลงานอันเป็นที่ประจักษ ไมวาจะเป็นในดานของการตลาด เทคโนโลยี และหวง

โซอุปทาน มาผนวกเขากับจุดแข็งในการดําเนินงานและการบริหารจัดการระดับทองถิ่นรวมกับหุนสวน โดยเท

เลพิซซาจะใชโอกาสน้ีไดอยางเต็มประสิทธิภาพ

มานูเอล ลอริ่ง ผูจัดการทัว่ไปฝ ายอุตสาหกรรม การจัดซื้อและโลจิสติก กลาววา “เรามีความยินดีเป็นอยางยิ่งที่จะได

แบงปันและจัดสงผลิตภัณฑคุณภาพสดใหมไมเหมือนใครใหแกผูบริโภคในมอลตา รวมถึงนักทองเที่ยวจํานวนมาก

ที่มาเยือนประเทศน้ีในแตละปี และดวยระบบหวงโซอุปทานของเทเลพิซซาซึ่งประกอบดวยรานถึง 1,300 แหงที่เรา

จัดสงผลิตภัณฑใหในแตละวัน ทําใหเราสามารถยกระดับและคงไวซึ่งคุณภาพอันยอดเยี่ยมของวัตถุดิบ ตลอดจน

ความแปลกใหม ที่สามารถพบไดในผลิตภัณฑของเทเลพิซซาทัว่โลก”

เทเลพิซซาใหการสนับสนุนผูซื้อสิทธิ ์แฟรนไชสทุกรายดวยความรูความชํานาญ การฝึกอบรมอยางตอเน่ือง และ

ความเป็นหน่ึงเดียวกันของแบรนด ซึ่งไดมาจากการสัง่สมความเป็นเลิศในการดําเนินงานมานานกวา 3 ทศวรรษ

นอกจากน้ี เทเลพิซซายังรักษาคุณภาพใหไดมาตรฐาน ดวยการควบคุมดูแลทุกขัน้ตอน ตัง้แตโรงงานจนกระทัง่สง

ถึงมือผูบริโภค

กลยุทธการเติบโตในตางประเทศ

กลยุทธการเติบโตในตางประเทศของเทเลพิซซามุงเนนไปที่ตลาดตาง ๆ ที่บริษทัเปิดดําเนินการอยูแลว ตลอดจน

สํารวจโอกาสใหม ๆ ทางธุรกิจ และการเจาะตลาดใหม ๆ ไมวาจะดวยการเขาไปดําเนินการเอง ผานการเขาซื้อบริษทั

ทองถิ่น หรือผานมาสเตอรแฟรนไชส

ประมาณ 35% ของรานพิซซาเทเลพิซซาทัว่โลกนัน้ มีบริษทัเทเลพิซซาเป็นเจาของและดําเนินงาน ในขณะที่อีกประ

มาณ 65% เป็นของหุนสวนธุรกิจ ปัจจุบัน บริษทัดําเนินกิจการใน 15 ประเทศ และมียอดขายในตางประเทศเกิน

กวา 30% ของยอดขายทัง้หมดของบริษทั

ขอมูลสําหรับกองบรรณาธิการ:

เทเลพิซซา (Telepizza) เป็นบริษทัสงพิซซาที่ตัง้อยูนอกสหรัฐและมีสาขามากที่สุดในโลก โดยมีสํานักงานใหญอยูที่

กรุงมาดริด บริษทันําเสนอพิซซาหลากหลายเมนู ตลอดจนเมนูอาหารทานเลน ซึ่งผสมผสานรสชาติจากนานาชาติ

โดยเนนไปที่การดัดแปลงใหเขากับทองถิ่นและการคิดคนสิ่งใหม ๆ ในตลาดที่เทเลพิซซาเขาไปทําธุรกิจ

เทเลพิซซาดําเนินงานภายใตแบรนดของตนเองใน 15 ประเทศทัว่ยุโรป (สเปน โปรตุเกส และโปแลนด) ละติน

อเมริกา และภูมิภาคอื่น ๆ โดยสวนใหญเป็นการดําเนินงานผานการทําขอตกลงกับมาสเตอรแฟรนไชส ทัง้น้ี ณ



เดือนธ.ค. 2558 บริษทัมีรานเป็นจํานวนทัง้สิน้ 1,311 ราน (461 รานเป็นของบริษทั และอีก 850 รานเป็นของ

แฟรนไชสและมาสเตอรแฟรนไชส) และไดใชโมเดลธุรกิจแบบแนวตัง้ในโรงงานผลิตแป งพิซซาทัง้ 7 แหง

ในปี 2558 บริษทัมียอดขายที่ 491.8 ลานยูโร และมีกําไรกอนดอกเบีย้ ภาษี คาเสื่อมและคาตัดจําหนาย (EBITDA)

ที่ 57.7 ลานยูโร

http://www.telepizza.com
https://www.facebook.com/telepizza
Tweets by telepizza_es

ติดตอ:

Kreab – โทร. +34-917027170

Susana Sanjuan / ssanjuan@kreab.com / มือถือ +34-677-946-805

Francisco Calderon / fcalderon@kreab.com / มือถือ +34-654-642-160
Luis Meseguer / lmeseguer@kreab.com

(โลโก: http://photos.prnewswire.com/prnh/20150317/735407-a )
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