
Strategic Marketing Planning

การจัดทําแผน “กลยุทธการตลาด” ในยุคน้ี ตองทําอยางมืออาชีพ  มีระบบและตองใชไดจริง แผนการตลาดที่ดีจะ

ชวยกําหนดทิศทางและสามารถทําใหขับเคลื่อนธุรกิจไปไดในระยะสัน้และจะตองสนับสนุนใหธุรกิจเติบโตไดในระยะ

ยาว

 

นักการตลาดที่จะประสบความสําเร็จ จึงตองตื่นตัวและเตรียมพรอมเพื่อสรางโอกาสในการแขงขัน โดยการเรียนรู

และทําความเขาใจในความตองการของผูบริโภค ผานกระบวนการวิเคราะห, การวางแผน และการควบคุมทางการ

ตลาด อยางเป็นระบบ เป็นขัน้ตอน จึงเรียกไดวาเป็นมืออาชีพ

 

หลักสูตร Strategic Marketing Planning  จะทําใหคุณไดเรียนรูทฤษฎี การวางแผนการตลาดอยางเป็นระบบ พ

รอมตัวอยางที่วิทยากรผูเป็นนักการตลาดมืออาชีพถายทอดใหคุณรูลึก รูจริงมากที่สุด

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วิทยากร             คุณมนตชัย สุนทราวัฒน

อดีต Chief commercial Officer

บริษทั ดัชมิลล กรุป จํากัด

https://www.thaimediapr.com/strategic-marketing-planning/


คุณมนตชัย สุนทราวัฒน เป็นนักวางกลยุทธการตลาดและการขายที่มีประสบการณทํางานมากวา 30 ปี เริ่มตนจาก

อาชีพพนักงานขายหนวยขายเงินสด (Cash Van Sales) เติบโตในสายการตลาดอยางตอเน่ืองในสไตลแบบถึงลูกถึง

คน จนสามารถเพิ่มยอดขายใหกับกลุมดัชมิลลจนเป็นเบอร 1 ในตลาดนมพรอมดื่ม  คุณมนตชัย ผานสมรภูมิการ

แขงขันทางการตลาดมาอยางโชกโชนในหลายองคกร เชน ไทยน้ําทิพย โอสถสภา ดีทแฮลม ดัชมิลล กรุป สรางชื่อ

เสียงและยอดขายใหกับสินคามากมายจนกาวขึ้นสูการบริหารงานการตลาดอยางครบวงจร ตําแหนงสุดทายทานเป็น

Chief Commercial Officer ของบริษทั ดัชมิลล กรุป  ปัจจุบันเป็นที่ปรึกษาดานการขายและการตลาดใหกับหลาย

องคกร

 

รายละเอียดของหลักสูตร

 

วันพฤหัสบดีที่  15 พฤษภาคม 2557

 

เวลา   08.30 – 09.00 น.                  ลงทะเบียน / รับเอกสาร

เวลา   09.00 – 12.00 น.                  ** กลยุทธธุรกิจ

                                                    ** กลยุทธการตลาด

                                                    **ความแตกตางระหวาง:

– แผนการตลาดและแผนการขาย

– แผนการตลาดและแผนการสรางแบรนด

                                                    ** การพัฒนาการตลาด ใหเป็นแรงขับเคลื่อนทางธุรกิจ

                                                    ** องคประกอบและขัน้ตอน การจัดทําแผนการตลาด   

เวลา 13.00 – 16.00 น.                    ** กระบวนการวิเคราะห:

                                                      – การวิเคราะหสถานการณ: ปัจจัยภายนอก / ปัจจัยภายใน

– การวิเคราะหความนาสนใจในการลงทุนของอุตสาหกรรม
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– วิเคราะหจุดแข็ง / จุดออน / โอกาส / อุปสรรค (SWOT)

– การแสวงหาโอกาสในการพัฒนาธุรกิจ (TOWS)

– กําหนด Key Issue เพื่อเป็นประเด็นหลักในการกําหนดกลยุทธ

วันศุกรที่  16 พฤษภาคม 2557

 

เวลา 09.00 – 12.00 น.                    ** กระบวนการวางแผนตลาด:

– กําหนดวัตถุประสงคของแผนการตลาด

– การวิเคราะหทางเลือกและการพิจารณาทางเลือกที่เหมาะสม

– การวางแผนกลยุทธการตลาด

– การแบงกลุมทางการตลาด ตลาดเป าหมาย

– การวางตําแหนงผลิตภัณฑ

                                                    ** การวางแผนตลาดประจําปี:

– การวางแผนสวนผสมทางการตลาด

เวลา 13.00 – 16.00 น.                    ** การวางแผนปฏิบัติการทางการตลาด:  

– การจัดทํางบประมาณการวางแผนตลาด

– การปรับแผนการตลาดใหเขากับสถานการณ

– สรุปกลยุทธการวางแผนการตลาดใหประสบผลสําเร็จ

                                                    ** กระบวนการควบคุม:

– การตรวจสอบทางการตลาด (Marketing Audit)

– การตัง้มาตรฐานตรวจวัด (Marketing Benchmarking)

– การใชตัวชี้วัดผลการปฏิบัติงาน (Marketing KPI)



 

 

 

ใครควรเขาอบรมสุดยอดหลักสูตรนี?้

–          ผูจัดการทัว่ไป

–          บุคลากรในฝายการตลาด ,ฝายขาย

–          บุคคลากรในฝ ายพัฒนาธุรกิจ

–          บุคลากรในฝายสงเสริมการตลาด

–          นักวางแผนกลยุทธ

–          ผูประกอบการรุนใหม / SMEs

 

วัน  เวลา  สถานที่          กําหนดการอบรม 2 วัน   วันที่  15-16 พฤษภาคม   2557

                                    สถานที่ :  โรงแรม แมนดาริน สามยาน

 

คาลงทะเบียนอบรม     สมาชิกสมาคมฯ ทานละ 12,900  + VAT 7% =  903  รวมเป็นเงิน   13,803  บาท

ผูสนใจทัว่ไป ทานละ  13,900   + VAT 7% =  973  รวมเป็นเงิน   14,873  บาท

รวมอาหารเที่ยง  ,อาหารวาง 4  มื้อ และเอกสารประกอบการอบรม

 


