
Strategic Marketing Planning

การ​จัด​ทําแผน​ “ก​ลยุทธ​การ​ตลาด​” ใน​ยุค​น้ี​ ตอง​ทําอยาง​มือ​อา​ชีพ​  มี​ระบบ​และ​ตอง​ใชได​จริง​ แผนการ​ตลาด​ที่​ดี​จะ

ชวย​กําหนด​ทิศทาง​และ​สามารถ​ทําให​ขับ​เคลื่อน​ธุรกิจ​ไป​ได​ใน​ระยะ​สัน้​และ​จะ​ตอง​สนับสนุน​ให​ธุรกิจ​เติบโต​ได​ใน​ระยะ

ยาว

 

นักการ​ตลาด​ที่​จะ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ จึง​ตอง​ตื่น​ตัว​และ​เตรียม​พรอม​เพื่อ​สราง​โอกาส​ใน​การ​แขง​ขัน​ โดย​การ​เรียน​รู​

และ​ทําความ​เขาใจ​ใน​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ ผาน​กระบวนการ​วิ​เคราะห​, การ​วาง​แผน​ และ​การ​ควบคุม​ทางการ

ตลาด​ อยาง​เป็น​ระบบ​ เป็น​ขัน้​ตอ​น ​จึง​เรียก​ได​วา​เป็น​มือ​อา​ชีพ

 

หลัก​สูต​ร Strategic Marketing Planning  จะ​ทําให​คุณ​ได​เรียน​รู​ทฤษฎี​ การ​วางแผน​การ​ตลาด​อยาง​เป็น​ระบบ​ พ

รอม​ตัวอยาง​ที่​วิทยากร​ผู​เป็น​นักการ​ตลาด​มือ​อาชีพ​ถายทอด​ให​คุณ​รู​ลึก​ รู​จริง​มาก​ที่​สุด

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วิทยา​กร​             คุณ​มนต​ชัย​ สุ​นท​รา​วัฒน

อดีต Chief commercial Officer

บริษทั​ ดัชมิ​ลล กรุป​ จํากัด
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คุณ​มนต​ชัย​ สุ​นท​รา​วัฒน เป็น​นัก​วาง​กลยุทธ​การ​ตลาด​และ​การ​ขาย​ที่​มี​ประสบการณ​ทํางาน​มาก​วา​ 30 ปี​ เริ่ม​ตน​จาก

อาชีพ​พนักงาน​ขาย​หนวย​ขาย​เงิน​สด (Cash Van Sales) เติบโต​ใน​สาย​การ​ตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​สไตล​แบบ​ถึง​ลูก​ถึง

คน​ จน​สามารถ​เพิ่ม​ยอด​ขาย​ให​กับ​กลุม​ดัชมิ​ลลจน​เป็น​เบอร​ 1 ใน​ตลาด​นม​พรอม​ดื่ม​  คุณ​มนต​ชัย​ ผาน​สมรภูมิ​การ

แขงขัน​ทางการ​ตลาด​มา​อยาง​โชกโชน​ใน​หลาย​องค​กร​ เชน​ ไทย​น้ําทิพย​ โอสถ​สภา​ ดี​ทแฮ​ลม ดัชมิ​ลล กรุป​ สราง​ชื่อ

เสียง​และ​ยอด​ขาย​ให​กับ​สินคา​มากมาย​จน​กาว​ขึ้น​สู​การ​บริหาร​งานการ​ตลาด​อยาง​ครบ​วง​จร​ ตําแหนง​สุดทาย​ทาน​เป็น

Chief Commercial Officer ของ​บริษทั​ ดัชมิ​ลล กรุป​  ปัจจุบัน​เป็น​ที่​ปรึกษา​ดาน​การ​ขาย​และ​การ​ตลาด​ให​กับ​หลาย

องค​กร

 

ราย​ละเอียด​ของ​หลัก​สูต​ร

 

วัน​พฤหัสบดี​ที่​  15 พฤษภาคม​ 2​557

 

เวลา   08.​30 – 09.​00 น.​                  ลง​ทะ​เบียน​ / รับ​เอก​สาร

เวลา   09.​00 – 12.​00 น.​                  ** กล​ยุทธ​ธุรกิจ

                                                    ** กลยุทธ​การ​ตล​าด

                                                    **ความ​แตก​ตาง​ระ​หวาง​:

– แผนการ​ตลาด​และ​แผนการ​ขาย

– แผนการ​ตลาด​และ​แผนการ​สราง​แบ​รน​ด

                                                    ** การ​พัฒนาการ​ตลาด​ ให​เป็น​แรง​ขับ​เคลื่อน​ทาง​ธุรกิจ

                                                    ** องค​ประกอบ​และ​ขัน้​ตอ​น ​การ​จัด​ทําแผนการ​ตล​าด   

เวลา​ 13.​00 – 16.​00 น.​                    ** กระบวนการ​วิ​เคราะห​:

                                                      – การ​วิเคราะห​สถาน​การณ​: ปัจจัย​ภาย​นอก​ / ปัจจัย​ภาย​ใน

– การ​วิเคราะห​ความ​นา​สนใจ​ใน​การ​ลงทุน​ของ​อุตสาห​กรร​ม
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– วิเคราะห​จุด​แข็ง​ / จุด​ออน​ / โอ​กา​ส / อุป​สรร​ค (SWOT)

– การ​แสวงหา​โอกาส​ใน​การ​พัฒนา​ธุรกิจ (TOWS)

– กําหนด Key Issue เพื่อ​เป็น​ประเด็น​หลัก​ใน​การ​กําหนด​กล​ยุ​ทธ

วัน​ศุกร​ที่​  16 พฤษภาคม​ 2​557

 

เวลา​ 09.​00 – 12.​00 น.​                    ** กระบวนการ​วางแผน​ตลาด​:

– กําหนด​วัตถุประสงค​ของ​แผนการ​ตล​าด

– การ​วิเคราะห​ทาง​เลือก​และ​การ​พิจารณา​ทาง​เลือก​ที่​เห​มา​ะสม

– การ​วางแผน​กลยุทธ​การ​ตล​าด

– การ​แบง​กลุม​ทางการ​ตลาด​ ตลาด​เป า​หมา​ย

– การ​วาง​ตําแหนง​ผลิต​ภัณฑ

                                                    ** การ​วางแผน​ตลาด​ประจําปี:

– การ​วางแผน​สวน​ผสม​ทางการ​ตล​าด

เวลา​ 13.​00 – 16.​00 น.​                    ** การ​วางแผน​ปฏิบัติ​การ​ทางการ​ตลาด​:  

– การ​จัด​ทํางบ​ประมาณ​การ​วางแผน​ตล​าด

– การ​ปรับ​แผนการ​ตลาด​ให​เขา​กับ​สถาน​การ​ณ

– สรุป​กลยุทธ​การ​วางแผน​การ​ตลาด​ให​ประสบ​ผล​สําเร็จ

                                                    ** กระบวนการ​ควบ​คุม​:

– การ​ตรวจ​สอบ​ทางการ​ตล​าด (Marketing Audit)

– การ​ตัง้​มาตรฐาน​ตรวจ​วัด (Marketing Benchmarking)

– การ​ใช​ตัว​ชี้​วัดผล​การ​ปฏิบัติ​งาน (Marketing KPI)



 

 

 

ใคร​ควร​เขา​อบรม​สุด​ยอด​หลัก​สูตร​นี?้

–          ผู​จัดการ​ทัว่​ไป

–          บุคลากร​ใน​ฝาย​การ​ตลาด​ ,ฝาย​ขาย

–          บุคคล​ากร​ใน​ฝ าย​พัฒนา​ธุรกิจ

–          บุคลากร​ใน​ฝาย​สง​เสริม​การ​ตล​าด

–          นัก​วางแผน​กล​ยุ​ทธ

–          ผู​ประกอบ​การ​รุน​ใหม / SMEs

 

วัน​  เวลา​  สถาน​ที่​          กําหนดการ​อบรม​ 2​ วัน​   วัน​ที่​  15-16 พฤษภา​คม​   2557

                                    สถาน​ที่​ :  โรง​แรม​ แมน​ดา​ริ​น ​สาม​ยา​น

 

คา​ลง​ทะเบียน​อบ​รม     สมาชิก​สมา​คมฯ​ ทาน​ละ 12,900  + VAT 7% =  903  รวม​เป็น​เงิน​   13,803  บาท

ผู​สนใจ​ทัว่​ไป​ ทาน​ละ  13,900   + VAT 7% =  973  รวม​เป็น​เงิน​   14,873  บาท

รวม​อาหาร​เที่ยง​  ,อาหาร​วาง​ 4  มื้อ​ และ​เอกสาร​ประกอบ​การ​อบ​รม

 


