
SMART มอง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ตลาด​อิฐ​มวล​เบา​ใน​ประเทศ

ชะลอ​ตัว

SMART มอง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ตลาด​อิฐ​มวล​เบา​ใน​ประเทศ​ชะลอ​ตัว​ ชู​กลยุทธ​ป๊ัม​ยอด​ขาย​ ดัน​มา​รจิน้ ​ออก​สินคา​อิฐ​มวล​เบา

บล็อก​ตก​แตง​ เสริม​ทัพ​ธุรกิจ​ รองรับ​ความ​ตองการ​กลุม​ลูกคา​แบบ​ครบ​วง​จร​ ดาน​ตล​าด AEC เติบโต​ตอ​เน่ือง​ รุก​หนัก

เพิ่ม​ตัวแทน​จําหนาย​ใน​สปป.​ลาว​ทุก​ชอง​ทาง​ หลัง​กระแส​ตอบ​รับ​ดี​ ออ​เดอรพุง​ ขณะ​ที่​กัมพู​ชา​ ยอด​สัง่​ซื้อ​ตอ​เน่ือง​

สําหรับ​ผล​ประกอบ​การ Q2/60 ราย​ได​รวม​ 72.​215 ลาน​บาท​ ขาดทุน​สุ​ทธิ​ 13.​219 ลาน​บาท

นาย​รัง​สี​ ทีป​กร​สุข​เกษม​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ สมา​รทคอน​กรี​ต จํากัด​ (มหา​ชน) (SMART) ผู​ผลิต​และ​จําหนาย

อิฐ​มวล​เบา​ดวย​ระบบ​อบ​ไอ​น้ําภาย​ใต​ความ​ดัน​สูง​เพื่อ​ใช​ใน​งาน​กอสราง​และ​งาน​กัน้​ผนัง​อา​คา​ร เปิด​เผย​วา​ ภาพ​รวม

ตลาด​อิฐ​มวล​เบา​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​มี​แนว​โนม​ชะลอ​ตัว​ โดย​เป็น​ผล​จาก​โครงการ​ขนาด​ใหญ​ภาค​รัฐ​มี​ความ​ลา​ชา​ ผู

ประกอบ​การ​อสังหาริมทรัพย​ชะลอ​การ​เปิด​โครงการ​ใหม​ เนน​กระตุน​การ​ขาย​โครงการ​เดิม​ใน​เซ็กเมนต​ตางๆ​ ขณะ​ที่

สถาบัน​การ​เงิน​ระมัดระวัง​การ​ปลอย​สิน​เชื่อ​เพื่อ​ซื้อ​ที่​อยู​อาศัย​มาก​ขึ้น​ ปัจจัย​ดัง​กลาว​สง​ผล​ให​ความ​ตองการ​ใช​อิฐ​มวล

เบา​อยู​ใน​เกณฑ​ที่​ตํ่าอยาง​ตอ​เน่ือง

อยางไร​ก็ตาม​บริษทั​ได​มี​การ​ปรับ​กล​ยุทธ​ เพื่อ​เจาะ​กลุม​ลูกคา​ราย​ยอย​ ผู​ออก​แบบ​ ผูรับ​เหมา​มาก​ขึ้น​ เน่ืองจาก​มี​ความ

ตองการ​ใช​งาน​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​มี​การ​ออก​ผลิตภัณฑ​ใหม​กลุม​ “บล็อก​ตก​แตง​” ที่​มี​ลวดลาย​รูป​แบบ​ตางๆ​ เพื่อ

รองรับ​ความ​ตองการ​กลุม​ลูกคา​แบบ​ครบ​วง​จร​ และ​ได​มี​การ​จัด​กิจกรรม​การ​ตลาด​เพื่อ​แนะนําผลิตภัณฑ​ดัง​กลาว​ อาทิ​

การ​ออก​บูธ​แนะนําผลิต​ภัณฑ​ การ​ใช​สื่อ​ออนไลน​สื่อสาร​กับ​กลุม​ลูก​คา​ การ​แนะนําผลิตภัณฑ​กับ​กลุม​ผู​ใช​โดย​ตรง​ ซึ่ง

มี​กระแส​ตอบ​รับ​ที่​ดี​ เริ่ม​มี​คําสัง่​ซื้อ​จาก​โครงการ​ใน​ภาค​ตะวัน​ออก​ กลุม​ลูกคา​สถาปนิก​ และ​ผูรับ​เหมา​ราย​ยอย​มาก​ขึ้น

“ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​แม​ตลาด​ยัง​อยู​ใน​ภาวะ​ชะลอ​ตัว​ แต SMART ยัง​คง​เดิน​หน า​ทําการ​ตลาด​เชิง​รุก​ แนะนําสินคา​ให

เป็น​ที่​รูจัก​และ​ผลัก​ดัน​สินคา​ผาน​ทุก​ชอง​ทางการ​จําหนาย​ สวน​ของ​โครงการ​ภาค​รัฐ​-เอกชน​ขนาด​ใหญ​ก็​ยัง​เดิน​หน า

ทําตลาด​ตอ​เน่ือง​ แต​ได​มี​การ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​กลุม​ใหม​เพิ่ม​เติม​ เพื่อ​ทดแทน​ความ​ตองการ​ที่​ชะลอ​ตัว​”น​ายรัง​สี​ กลา​ว

สวน​ตลาด​ใน​กลุม​ประ​เทศ AEC บริษทั​ได​รุก​ตลาด​ใน​ประ​เทศ​สปป.​ลาว​มาก​ขึ้น​ โดย​มี​แผน​เพิ่ม​ตัวแทน​จําหนาย​ให

ครอบคลุม​พื้นที่​ตางๆ​มาก​ขึ้น​ เน่ืองจาก​ความ​ตองการ​ใช​งาน​ใน​สปป.​ลาว​มี​การ​ขยาย​ตัว​คอน​ขาง​มาก​ ปัจจุบัน​มี​ออ

เดอรสินคา​เขา​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ทุก​เดือน​ สวน​ตลาด​ใน​ประเทศ​กัมพู​ชา​ ยัง​เติบโต​ดี​มี​ปริมาณ​คําสัง่​ซื้อ​เขา​มา​อยาง​ตอ

เน่ือง​ บริษทั​ยัง​คง​เดิน​หน า​เขาไป​ทําตลาด​โดย​ให​ความ​รู​ดาน​คุณภาพ​การ​ใช​งาน​และ​คุณสมบัติ​ผลิต​ภัณฑ​ กับ​กลุม​ผู

ประกอบ​การ​ดาน​กอสราง​อยาง​ตอ​เน่ือง​ คาด​วา​สัดสวน​ราย​ได​จาก​ตาง​ประเทศ​ปี​น้ี​ จะ​ปรับ​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​อยู​ที่​ประมาณ​ 2​-3​

% เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​ผา​นมา

https://www.thaimediapr.com/smart-%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%90/
https://www.thaimediapr.com/smart-%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%90/
https://www.thaimediapr.com/smart-%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%90/


ทัง้​น้ี​ ผล​ประกอบ​การ​งวด​ไตรมาส​ 2​/60 ปรับ​ตัว​ลด​ลง​จาก​ปี​ที่​ผาน​มา​ โดย​มี​ราย​ได​รวม​อยู​ที่​ 72.​215 ลาน​บาท​ ลด​ลง

จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​เล็ก​น อย​ ที่​มี​ราย​ได​รวม​ 75.​149 ลาน​บาท​ และ​มี​ผล​ขาดทุน​สุ​ทธิ​ 13.​219 ลาน​บาท​

ขาดทุน​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​ที่​มี​มี​ผล​ขาดทุน​สุ​ทธิ​ 12.​325 ลาน​บาท

สวน​ผล​ประกอบ​การ​งวด​ครึ่ง​แรก​ปี​ 60 บริษทั​มี​ราย​ได​รวม​อยู​ที่​ 152.​120 ลาน​บาท​ อยู​ใน​ระดับ​ใกล​เคียง​กับ​ชวง

เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​ที่​มี​ราย​ได​ 152.​274 ลาน​บาท​ สาเหตุ​ที่​ผล​ประกอบ​การ​ลด​ลง​มา​จาก​การ​ชะลอ​ตัว​ของ​โครงการ

ภาค​รัฐ​และ​ภาค​เอก​ชน​ รวม​ไป​ถึง​การ​ลงทุน​กระจุก​ตัว​อยู​ใน​บาง​พื้น​ที่​ เชน​ใน​ภาค​ตะวัน​ออก​ ซึ่ง​เป็น​ตลาด​หลัก​ของ

บริษทั​ สง​ผล​ให​ผู​ประกอบ​การ​ที่​โฟกัส​ตลาด​น้ี​ เขา​มา​แขงขัน​ดาน​รา​คา​ ทําให​ราคา​จําหนาย​อิฐ​มวล​เบา​มี​การ​ปรับ​ตัว​ลด

ลง​ สง​ผล​ให​กําไร​ขัน้​ตน​มี​การ​ปรับ​ตัว​ลด​ลง​และ​เกิด​เป็น​ขาดทุน​สุทธิ​จํานวน​ดัง​กลา​ว


