
Priceza.com ติด​สปี​ดตัง้​เป า​ยอด​ขาย​กวา​ 1,200

ลาน​/ปี​ ชู​ธง​รุก​สู​อา​เซี​ยน

เว็บ​ไซต​ Priceza.com เว็บไซต​เปรียบ​เทียบ​ราค​าชัน้​นําของ​ไทย​ ประกาศ​พรอม​กาว​ขึน้​สู​อัน​ดับ​ 1 ภาย​ใน​

3 ปี​ ดวย​ยอด​ขาย​ 1,200 ลาน​บาท​ตอ​ปี​ เตรียม​ระดม​เงิน​ทุน​เพื่อ​รับ​ตลาด​อาเซียน​นํารอง​ประเทศ​แรก​ที่​อิน

โด​นี​เซี​ย และ​กําลัง​มุง​เป า​ไป​ที่​ประ​เทศมาเลเซีย​, สิงคโปร​, เวียดนาม​ และ​ฟิลิ​ปปินส เผย​ตัวเลข​วิจัย​พบ

3ปัจจัย​หลัก​ที่​ผลัก​ดัน​ให​คน​ไทยชอปอ​อนไลน ​ คือ​ ชวย​ให​เปรียบ​เทียบ​ราคา​สินคา​งาย​และ​ประหยัด​เงิน​,

คนหา​และ​เปรียบ​เทียบ​สินคา​ได​งาย​ และ​ชอปตอน​ไหน​ที่ไหน​ก็​ได​  พรอม​สงกิจกรรม​การตลาด​ชวย​กระตุน

กําลัง​ซือ้​ดวย​ Priceza Grand Sale บน​เว็บ​ไซ​ต Priceza.com งาน​ที่​รวม​พล​ราน​คา​ออนไลน ​ครัง้​ใหญ​ที่​สุ

ด!​! ลด​กระจาย​ พ​รอม​ลุน​รางวัล​มาก​มาย​ ตัง้แต​วัน​ที่​ 1-9 กันยายน​ 2​557 บน www.Priceza.com

 

นาย​ธน​าวัฒน มาลา​บุปผา​ ซี​อี​โอ​ และ​ผู​รวม​กอ​ตัง้​ เว็บไซต​ไพร​ซซา​ดอทคอม​ บริษัท​ ไพร​ซซา​ จํากัด​ กลาว

ถึง​ความ​เป็น​มา​ของ​บริษัท​ และ​เป า​หมาย​ใน​การ​เติบโต​ภาย​ใน 3 ปี​ขาง​หนา​วา​ “เว็บ​ไซต​ www.Priceza.com

 เป็น​เว็บไซต​เปรียบ​เทียบ​ราคา​ราย​แรก​ของ​ไทย​ เรา​กอ​ตัง้​เมื่อ​ปี​ 2​552 โดย​คุณ​ธน​าวัฒน ชักชวน​เพื่อน​ที่​เรียน​จบ​มา

ดวย​กัน​ จาก​คณะ​วิศวกรรม​ศาสตร​ จุฬาลงกรณ​มหา​วิทยา​ลัย​ คือ​ คุณ​วิ​โรจน​ สุภา​ดุล​ยและ​ คุณ​วัช​ระ​ นิวาต​พันธุ​มา

รวม​สราง​ธุรกิจ​ดวย​กัน​ จน​ปัจจุบัน​เรา​กําลัง​กาว​สู​ปี​ที่​  5 โดย​เรา​ตัง้​เป า​ให​เว็บไซต​น้ี​เป็น​เว็บไซต​เปรียบ​เทียบ​ราคา​มี​ผู

ใช​บริการ​มาก​ที่สุด​ใน​ประเทศ​ไทย​ ดวย​ประสบการณ​จาก​การ​ทําเว็บไซต​ที่​ผาน​ๆมา​ ทําให​เรา​รู​วา​เว็บไซต​ที่​ดี​ คือ​

เว็บไซต​ที่​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ลูกคา​ได​ดี​ที่​สุด​ ไม​จําเป็น​ตอง​มี​ฟีเจอร​มาก​มาย​ จุด​น้ี​เอง​ทําให​เรา​เติบโต​อยาง​ตอ

เน่ือง​ โดย​ใน​ปี​ 2​556มี​บริษทั​ทุน​ญี่ป ุน​สนใจ​อยาก​เขา​มา​รวม​สนับสนุน​ให​เรา​เติบโต​ไป​อยาง​รวดเร็ว​มาก​ขึ้น​

คือCyberAgent Ventures (CAV)เป็น​บริษทั​ญี่ป ุน​ขนาด​ใหญ​ที่​ลงทุน​ใน​ธุรกิจ Internet & Ecommerce ใน

หลาย​ๆประ​เทศ​ โดยCAV เขา​มา​ถือ​หุน​ใน​สัดสวน​ที่​น อย​กวา​ทีม​คน​ไทย​ที่​รวม​กอ​ตัง้​กัน​มา​ มู​ลคา​การ​ลงทุน​ครัง้​น้ี​ประ

มา​ณ 20 ลาน​บาท ถือ​เป็น Seed Funding ให​เรา​ตอย​อด​ธุรกิจ​ตอ​ไป​ และ​ใน​ปี​เดียวกัน​น้ี​เรา​ตัดสิน​ใจ​เปิด​

 www.Priceza.co.id ซึ่ง​เป็น​เว็บไซต​ของ​เรา​ที่​ประเทศ​อิน​โด​นี​เซีย เน่ืองจาก​ตลาด​อิน​โดฯ​ เป็น​ตลาด​ใหญกวา

ไทย​ถึง​ 3 เทา​ ซึ่ง​เรา​มอง​เห็น​โอกาส​ทาง​ธุรกิจ​เป็น​อยาง​มาก​ เรา​มี​แผนที่​จะ​เปิด​ตลาด​ตอ​ใน​ภูมิภาค​อาเซียน​ภาย​ใน​ 3

ปี​น้ี​ ได​แก​ ประ​เทศมาเลเซีย​, สิงคโปร​, เวียดนาม​ และ​ฟิลิปปินส​”

 

ปัจจุบัน​ทาง​ไพร​ซซา​ดอทคอม​มี​ปริมาณ​ผู​ที่​เขา​เว็บไซต​เดือน​ละ​มาก​กวา​ 4 ลาน​ครัง้​ โดย​ทัง้​ปี​น้ี​คาด​วา​จะ​มี​ปริมาณ​ผู
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เขา​เว็บไซต​มาก​กวา​ 40 ลาน​ครัง้​ โดย​ตัง้​เป า​หมาย​ภาย​ใน​ 3 ปี​ขาง​หน า​ตอง​มี​การ​เติบโต​ของ​ผู​เขา​ใช​บริการ​ปี​ละ​50%

โดย​ยอด​ขาย​รวม (Gross Merchandise Value; GMV) ของ​ราน​คา​ใน Priceza  มี​มาก​กวา​ 100 ลาน​บาท​ ตอ​เดือน​

และ​ปี​น้ี​ 2​557 คาด​วา​จะ​สามารถ​สราง​ยอด​ขาย​รวม​ทัง้​ปีก​วา​ 1,200 ลาน​บาท​ เน่ืองจาก​ไพร​ซซา​มี​สินคา​มาก​กวา​

1,600,000 ราย​การ​ ใน​ประเทศ​ไทย​ และ​ของ​อิน​โด​นี​เซี​ย มากกวา​ 2​ ลาน​ราย​การ​ ซึ่ง​จํานวน​ราน​คา​ที่​รวม​กัน​ 2​

ประเทศ​มี​มาก​กวา​ 10,000 ราย​ โดย​ใน​ประเทศไทย​มี​ 5,000 ราน​คา​ และ​ใน​ประเทศ​อินโดนีเซีย​อีก​ 5,000 ราน​คา​

โดย​แบง​เป็น​ราน​คา​ยอ​ย SME 95% อา​ทิ ThaiShope, PPDeliver, Miss B Shop, ProMobilEZ, LanlaBuy,

MOXY, Venbi, PetLoft, Sanoga, Lafema เป็น​ตน​ และ​ราน​คา​ราย​ใหญ​ และ​ราน​คา​แบบ​ตลาด​กล​าง (Market

Place) อีก​ 5 % อาทิ​เชน Central Online, The MALL(MglobeMall), 7-11(ShopAt7), iTrueMart,

HomePro(DirecttoShop), TheOutlet24, Zalora, GoodChoiz(พันธ​วณิช), Rakuten TARAD.com และ

WeloveShopping.com เป็น​ตน​ สําหรับ​ตลาด​ใน​ประเทศ​อิน​โด​นี​เซี​ย มี​ผู​เขา​ใช​บริการ​เดือน​ละ​มาก​กวา​ 600,000

ราย​/เดือน​ โดย​คาด​วา​ทัง้​ปี​ 2​557 จะ​มี​ผู​ใช​บริการ​กวา​  6 ลาน​ราย​ ถือวา​เป็น​สัดสวน​ที่​ดี​มาก​ เมื่อ​เทียบ​กับ​วา Priceza

เป็น​บริษทั​สัญชาติ​ไทย​ที่​สามารถ​ไป​บุก​เจาะ​ตลาด​อินโดนีเซีย​ที่​มี​คู​แขง​จํานวน​มาก​ จน​ตอน​น้ี Priceza Indonesia ถือ

วา​เป็น Top3 เว็บไซต​เปรียบ​เทียบ​ราคา​ที่​นัน่​ และ​เป็น​เว็บ​ไซต​ชอปป้ิง​ที่​คน​ไทย​เขา​มาก​ที่สุด​อันดับ​ที่​ 4 ของ​ประเทศ

ไทย​ จัด​อันดับ​โดย Truehits ศูนยวิจัย​นวัตกรรม​อินเทอรเน็ต​ไทย

 

จาก​ความ​มุง​มัน่​ใน​การ​พัฒน​าwww.Priceza.com เพื่อ​ให​เป็น​เว็บไซต​อันดับ​หน่ึง​ใน​ดาน​เว็บไซต​เปรียบ​เทียบ​รา​คา​

ดัง​นัน้​การ​พัฒนา​เทคโนโลยี​เพื่อ​รองรับ​การ​เติบ​โต​ จึง​เป็น​สิ่ง​ที่​สําคัญ​มาก​ ซึ่ง​ไพร​ซซา​ได​ใช​เทคโนโลยี​หลัก​ 2​ สวน​ คือ

1)       ระบบ​เว็บ​ไซต​ Priceza.com:  เว็บ​ไซ​ต Priceza.com พัฒนา​บน​พื้น​ฐาน​ของ​เท​คโน​โลยี Java และ

ออกแบบ​ให​แสดง​ผล​ได​ดี​บน​อุปกรณ​หลาก​หลาย​ประ​เภท​ ทัง้ Desktop, Tablet และ Mobile โดย​ใช​เท​คโน​โลยี
Responsive Design

2)       ระบบ​ PricezaBot: เป็น​ระบบ​ที่​พัฒนา​ขึ้น​เอง​โดย​ทีม​งาน Priceza ทําหน าที่​ใน​การ​รวบรวม​ขอมูล​สิน​คา​

และ​ราย​ละเอียด​ของ​สินคา​จาก​เว็บไซต​ตางๆ​ โดย​ระบบ​จะ​ทําการ​อัพเดต​ราย​ละเอียด​การ​เปลี่ยนแปลง​ของ​สินคา​โดย

อัตโนมัติ​ทุก​วัน​, สง​รายงาน​การ​ทํางาน​อัต​โน​มัติ​ รวม​ทัง้​ยัง​รองรับ​การ​ขยาย​ปริมาณ​ราน​คา​เพิ่ม​ขึ้น​ได​เรื่อย​ๆ

(Scalability) เพื่อ​รองรับ​การ​ขยาย​ตลาด​ให​ครอบคลุม​ใน​หลาก​หลาย​ประเทศ​ใน​ภูมิ​ภาค​น้ี

 

ดาน​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ใน​ดาน​การ​จับ​จาย​สินคา​ออนไลน ​ นาย​ธน​าวัฒน กลาว​วา “จาก​ขอมูล​ดาน​พฤติกรรม

ผู​บริโภค​ของ​ไพร​ซซา​พบ​วา​ ใน​ปัจจุบัน​การ​ซื้อ​สินคา​ออนไลน​ เรา​พบ​วาคน​ไทย​เริ่ม​คุน​เคย​กับ​การ​ชอปผาน

โทรศัพท​มือ​ถือมาก​ขึ้น​เรื่อย​ๆ เพราะ​จาก​สถิติ​ของ​เรา​เอง​พบ​วา​ใน​เดือน​สิงหาคม​ 2​557 เป็น​ครัง้​แรก​ที่​จํานวน​คน​เขา

มา Priceza จาก​โทรศัพท​มือ​ถือ​มากกวา​จํานวน​คน​ที่​เขา​มา​ผาน​เครื่อง​คอมพิวเตอร​ตัง้​โตะ​หรือ​โนตบุค​ โดย​อัตราสวน



ตัวเลข​เป็น​ดัง​น้ี​ ผา​น Mobile 46% , Desktop 44% , Tablet 10% ซึ่ง​เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ที่​แลว​ชวง​เดียว​กัน​ สัดสวน

ของ Mobile Traffic ยัง​คง​อยู​ที่​ 30% ซึ่ง​เรา​สามารถ​คาด​การณ​ได​วา Mobile Traffic จะ​ยัง​คง​โต​ตอ​ไป​จน​กิน

สัดสวน​มาก​กวา​ 50% โดย​พฤติกรรม​ของ​คน​ไทย​ใน​การ​ชอปอ​อนไลน​พบ​วา​3 ปัจจัย​ผลัก​ดัน​ให​คน​ไทย​ชอปอ

อนไลน ​ คือ​ ชวย​ให​เปรียบ​เทียบ​ราคา​งาย​และ​ประหยัด​เงิน​, คนหา​และ​เปรียบ​เทียบ​สินคา​ได​งาย​ และ

ชอปตอน​ไหน​ที่ไหน​ก็​ได​ 

โดย​สินคา​ที่​มี​การ​หา​ซื้อ​กัน​ทาง​ออนไลน​มาก​ที่​สุด​ คือ​ สินคา​ประ​เภท IT และ​เครื่อง​ใช​ไฟฟ า​ตางๆ​ มี​สัดสวน​ถึง​ 60

เปอร​เซ็น​ต สวน​อีก​ 40 เปอร​เซ็น​ต คือ​ สินคา​ประเภท​แฟชัน่​ เสื้อ​ผา​ เครื่อง​สําอา​ง เป็น​ตน​  สําหรับ​ดาน​การ​ชําระ​เงิน

ซื้อ​สินคา​ออนไลน​ที่​เคย​เป็น​สิ่ง​ที่​กังวล​วา​ชําระ​ไป​แลว​จะ​ได​สินคา​หรือ​ไม​นัน้​ เรา​พบ​วา​ราน​คา​ออนไลน​เริ่ม​ปรับ​ตัว​ โดย

เริ่ม​มี​การ​ให​ชําระ​เงินสด​ปลาย​ทาง​ตอน​รับ​สิน​คา (Cash on Delivery) คือ​ รับ​สินคา​แลว​จาย​เงินสด​กับ​คน​ที่มา​สง​เลย​

อา​ท ิLazada, Zalora, iTrueMart, Cdiscount เป็น​ตน​ สําหรับ​เท​รน​ดตอน​น้ี​ ราน​คา​ออนไลน​นอกจาก​จะ​แขง​กัน​ใน

เรื่อง​ของ​ราคา​สิน​คา​ ราน​คา​ยัง​พยายาม​แขง​กัน​ที่​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​และ​บริการ​ตางๆ​ เชน​ จัด​สง​ฟรี​ รับ​ประกัน​คืน​เงิน

ภาย​ใน​ 30วัน​ หรือ​รับ​ประกัน​สินคา​สามารถ​สง​คืน​สินคา​ได​ภาย​ใน​ 1 ปี​ เป็น​ตน​”

 

ปัจจุ​บันwww.Priceza.com มี​ผู​เขา​ชม​เว็บไซต​มาก​กวา​ 11 ลาน​เพจ​วิว​ตอ​เดือน​ โดย​เป็น​ลูกคา​ที่​เขา​มา​เป็น

ประจําประ​มา​ณ 52 เปอร​เซ็น​ และ​เป็น​ลูกคา​ใหม​ถึง​ 48 เปอร​เซ็น​ต สําหรับ​การ​เติบโต​ตอ​ไป​ของ​

www.Priceza.com นัน้​ทาง​ทีม​งาน​ได​วางแผน​งาน​ดาน​การ​ตลาด​ โดย​มุง​เป า​รุก​ตลาด​ตอ​เน่ือง​ ซึ่ง​ตอง​ครอบคลุม​ทัง้

การ​รุก​ไป​ยัง end-user และ​ กลุม​ลูกคา​ที่​เป็น​ราน​คา​ ดัง​นัน้​ การ​ทําการ​ตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง​จึง​เป็น​สิ่ง​สําคัญ​ โดย​ลาสุด

ได​เตรียม​จัด​งานPriceza Grand Sale เพื่อ​กระตุน​กําลัง​ซื้อ​ และ​กระตุน​ธุรกิจ E-Commerce ของ​ไทย​ดวย

 

http://www.priceza.com/
http://www.priceza.com/

