
PLANB ผูนําสื่อ​โฆษณา​ภายนอก​ที่​อยู​อาศัย​และ

เติบโต​สูง​สุด​ เคาะ​ราค​า IPO 2 บาท

PLANB ผูนําสื่อ​โฆษณา​ภายนอก​ที่​อยู​อาศัย​และ​เติบโต​สูง​สุด

เคาะ​ราค​า IPO 2 บาท เปิด​จอง 9-11 ก.พ.นี้

ราย​ไดใน​อดีตเติบโต​เฉลี่ย​กวา​ 40% ตอ​ปี

บมจ.​ แพ​ลน​ บี มี​เดีย​ ผูนําใน​การ​ให​บริการ​สื่อ​โฆษณา​ภายนอก​ที่​อยู​อาศัย​ดาน​นวัตกรรม​และ​มี​ความ​หลาก

หลาย​มาก​ที่​สุด​ เดิน​หนา​เขา​ตลาด​หลัก​ทรัพย​ เคาะ​ราคา​ขาย​ หุน IPO โดย​มี​ บริษัท​ หลัก​ทรัพย​ บัว​หล​วง​

จํากัด​ (มหา​ชน​) เป็น​ที่​ปรึกษา​ทางการ​เงิน​และ​ผู​จัดการ​การ​จําหนาย​และ​รับ​ประกัน​การ​จําหนาย​ ที่​ราค​าหุน

ละ 2 บาท จํานว​น  897,609,000 หุน เปิด​จอง​ 9-11 ก.​พ.นี้​ บัว​หล​วงฯ​ มั่นใจ​นัก​ลงทุน​ใหการ​ตอบ​รับ​ดี​

หลัง​โรดโชว​กระแส​แรง

นาย​ปริ​นท​ร โลจนะ​โก​สิ​นท​ร ประธาน​เจา​หนาที่​บริหาร​ บริษัท​ แพ​ลน​ บี มี​เดีย​ จํากัด​ (มหา​ชน) หรือ​

“PLANB” ผูนําใน​การ​ให​บริการ​สื่อ​โฆษณา​ภายนอก​ที่​อยู​อาศัย​ดาน​นวัตกรรม​และ​มี​ความ​หลาก​หลาย​มาก​ที่​สุด​ เปิด

เผย​วา​ “บริษทัฯ​ ได​กําหนด​ราคา​เสนอ​ขาย​หุน​สามัญ​เพิ่ม​ทุน​ให​กับ​ประชาชน​ทัว่ไป​เป็น​ครัง้​แรก (IPO) จํานว​น 

897,609,000 หุน​ (ราคา​พาร​ 0.​10 บาท​)  ที่​ราคา​หุน​ละ​ 2​ บาท​ (ซึ่ง​เป็น​ราคา​สูงสุด​ของ​ชวง​ราคา​ที่​เสนอ​ขาย​)  โดย

บริษทัฯ​ จะ​มี​ทุน​จด​ทะ​เบียน​  349.​5 ลาน​บาท​ ภาย​หลัง IPO  ใช​ชื่อ​ยอ​ใน​การ​ซื้อ​ขาย​วา PLANB  โดย​มี​บริษทั​ หลัก

ทรัพย​ บัว​หล​วง​ จํากัด​ (มหา​ชน​) เป็น​ที่​ปรึกษา​ทางการ​เงิน​และ​ผู​จัดการ​การ​จัด​จําหนาย​และ​รับ​ประกัน​การ​จัด​จําหนาย​

รวม​กับ​ผู​จัด​จําหนาย​ชัน้​นําอีก​ 3 แหง​ บล.​ ไทย​พาณิชย​ จํากัด​, บล.​กสิกร​ไทย​ จํากัด​ (มหา​ชน​)  และ​ บล.​ ทิสโก​

จํากัด​ ซึ่ง​การนําหุน​สามัญ​ของ​บริษทัฯ​ เขา​จด​ทะเบียน​ใน​ตลาดหลักทรัพย​ใน​ครัง้​น้ี​ เป็นการ​ขยาย​ธุรกิจ​ให​มี​ความ

แข็งแกรง​มาก​ขึ้น​และ​เพิ่ม​ความ​สามารถ​ใน​การนําเสนอ​นวัตกรรม​สื่อ​ที่​ทัน​สมัย​อยู​เสมอ​ตลอด​จน​เพิ่ม​ปริมาณ​สื่อ

ภายนอก​ที่​อยู​อาศัย​ให​ครอบคลุม​และ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ให​ได​ประโยชน​สูง​สุด

ปัจจุ​บัน PLANB ถือ​เป็น​ผูนําใน​การ​ให​บริการ​สื่อ​โฆษณา​ภายนอก​ที่​อยู​อาศัย​ดาน​นวัตกรรม​ที่​มี​ความ​หลาก​หลาย​มาก

ที่​สุด​ และ​มี​อัตรา​การ​เติบโต​ของ​ราย​ได​รวม​ใน​อัตรา​สูง​ อยาง​ตอ​เน่ือง​เฉลี่ย​ปี​ละ​ 42.​7% ใน​ 3 ปี​ ลา​สุด​ (2554-2556)

และ​กําไร​สุทธิ​เพิ่ม​ขึ้น​สูง​มาก​เชน​กัน​ เน่ืองจาก​บริษทัฯ​ มี​สื่อ​โฆษณา​ที่​มี​ความ​หลาก​หลาย​และ​ทัน​สมัย​ โดย​สื่อ​โฆษณา

ของ​บริษทัฯ​ สามารถ​แบง​ออก​เป็น​ 3 กลุม​หลัก​ ได​แก
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1.​สื่อ​โฆษณา​บน​ระบบ​ขนสง​มวล​ชน (Transit Media)

– สื่อ​โฆษณา​ภายใน​และ​ภายนอก​ตัว​รถ​โดยสาร​ประจําทาง​ปรับ​อากาศ​ทัว่​กรุง​เทพ​ฯ กวา​ 2​,500 คัน​128 เสน​ทาง

– สื่อ​โฆษณา​ใน​ระบบ​รถ​ไฟ​ฟ า MRT จํานว​น ​18 สถานี​ 19 ขบ​วน​ ทัง้​ใน​รูป​แบบ Multimedia และ Static

2.​สื่อ​โฆษณา​กลาง​แจง​ (ภาพ​น่ิง​และ​ดิจิ​ตอล) Outdoor Media

–  ป าย​โฆษณา​ขนาด​เล็ก​ กลาง​ และ​ใหญ​ ทุก​ประ​เภท​ ใน​พื้นที่​สําคัญ​ทัว่​กรุง​เทพ​ฯ และ​ หัว​เมือง​ใหญ

– สื่อ​โฆษณา​ดิจิตอล​ (จอ LED) ใน​กรุงเทพ​และ​หัว​เมือง​ใหญๆ​ ทัว่​ประ​เทศ​ ที่​ตัง้​อยู​ริม​ถนน​สาย​หลัก​บน​ทางดวน​และ

ภายนอก​อา​คา​ร ศูนย​การ​คา​ ครอบคลุม​พื้นที่​ยาน​ธุรกิจ​และ​แหลง​ชุม​ชน

สื่อ​โฆษณา​ภายใน​หาง​สรรพ​สินคา​ทัง้​ภายใน​และ​ภายนอก​ตัว​อา​คาร (Mall Media) ใน​ศูนยการคา​ชัน้​นํา อาทิ​3.

สยาม​พารา​กอ​น, สยาม​เซ็น​เตอร​, เอ็มโพ​เรียม​, เอ็มควอ​เที​ยร, เม​กา​บาง​นา​, ดิจิตอล​เกตเวย​ และ​หาง​สรรพ

สินคา​ใน​เครือ​เซ็นทรัล​และ​เดอะมอลล​กรุป​ เป็น​ตน

โดย​ใน​ปัจจุบัน​สื่อ​โฆษณา​ของ​บริษทัฯ​ ทัง้​ 3 กลุม​ สราง​ราย​ได​ กลุม​ละ​ประมาณ​กวา​ 30% หรือ​รวม​กวา​ 9​0% ของ

ราย​ได​รวม​ ซึ่ง​เป็น​โครงสราง​ราย​ไดที่​มัน่​คง​ มี​เสถียร​ภาพ​ และ​สามารถ​ขยาย​ตัว​ได​ตาม​สภาวะ​เศรษฐกิจ​ของ​ประ​เทศ​ 

    บริษทัฯ​ มัน่ใจ​วา​ภาย​หลัง​การ​ระดม​ทุน​ใน​ครัง้​น้ี​ บริษทัฯ​ จะ​มี​สถานะ​ทางการ​เงิน​ที่​แข็งแกรง​ยิ่ง​ขึ้น​ และ​สามารถ

เพิ่มสิน​คา​และ​การ​บริการ​ได​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ และ​จะ​รักษา​การ​เติบโต​ได​อยาง​ตอ​เน่ือง​”

ดร​.​พินิจ​สรณ ลือ​ชัย​ขจร​พันธ​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษัท​ แพ​ลน​ บี มี​เดีย​ จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ PLANB

กลาว​เสริม​วา​ “ใน​ชวง​ 3 ปี​ที่​ผาน​มา​ บริษทัฯ​ มี​ราย​ได​และ​กําไร​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​ บริษทั​มี​ราย​ได​รวม​ 677

ลาน​บาท​ ใน​ปี​ 2​554 เพิ่ม​เป็น​ 1,010 ลาน​บาท​ใน​ปี​ 2​555 และ​ เพิ่ม​เป็น​ 1,379 ลาน​บาท​ ใน​ปี​ 2​556 คิด​เป็น​อัตรา

การ​เติบโต​ของ​ราย​ได​รวม​กวา​ 43% ตอ​ปี​ ขณะ​ที่​มี​กําไร​สุ​ทธิ​ 64 ลาน​บาท​ใน​ปี​ 2​554  เพิ่ม​เป็น​ 197 ลาน​บาท​ใน​ปี​ 2

555 และ​เพิ่ม​เป็น​     167 ลาน​บาท​ใน​ปี​ 2​556 คิด​เป็น​อัตรา​การ​เติบโต​ของ​กําไร​สุทธิ​กวา​ 62%ตอ​ปี​ ซึ่ง​เป็น​อัตรา

เติบโต​สูง​ที่สุด​ใน​กลุม​สื่อ​โฆษณา​ภายนอก​ที่​อยู​อาศัย​ขนาด​ใหญ​ โดย​บริษทัฯ​ มี​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน​เฉ​ลี่​ย 33-43%, อัตรา

กําไร​สุทธิ​เฉ​ลี่​ย 10-20% และ​อัต​รา REO เฉลี่ย​ 2​1-61%”

ทัง้​น้ี​ บริษทัฯ​ มี​แผน​จะ​นําเงิน​จาก​การ​ระดม​ทุน​ใน​ครัง้​น้ี​ เพื่อ​ขยาย​สื่อ​โฆษณา​ที่​เป็น​นวัตกรรม​ใหม​หลาย​ประ​เภท​ อา

ท ิBUS WIFI ,สื่อ​โฆษณา​บน​ตู​เติม​เงิน​  และ​สื่อ​โฆษณา​ทัง้​แบบ​ภาพ​น่ิง​และ​แบบ​ดิจิตอล​เพิ่ม​เติม​ ซึ่ง​บริษทัฯ​ เชื่อ​มัน่

วา​จะ​ชวย​เพิ่ม​ศักยภาพ​การ​ขยาย​ธุรกิจ​ได​อยาง​เต็ม​ที่​และ​สง​ผล​ดี​ตอ​ราย​ได​ของ​บริษทัฯ​ นอกจาก​น้ี​ บริษทัฯ​ จะ​นําเงิน

ไป​ชําระ​เงิน​กู​สถาบัน​การ​เงิน​ ทําให​บริษทัฯ​ จะ​ประหยัด​คา​ใช​จาย​ดอกเบีย้​ปี​ละ​กวา​ 50 ลาน​บาท​ สง​ผล​ให​อัตรา​หน้ี​สิน

ตอ​ทุน (D/E) ลด​ลง​อยาง​มี​นัย​สําคัญ​จาก​ 2​ เทา​ เหลือ​เพียง​ 0.​01 เท​า



นาย​พิเชษฐ สิทธิ​อํานวย​ กรรมการ​ผู​อํานวย​การ​ บริษทั​หลัก​ทรัพย​ บัว​หล​วง​ จํากัด​ (มหา​ชน​) ที่​ปรึกษา​ทางการ​เงิน

และ​ผู​จัดการ​การ​จัด​จําหนาย​และ​รับ​ประกัน​การ​จําหนาย​หุน​สามัญ​เพิ่ม​ทุน​ของ PLANB กลาว​วา​ “บัว​หล​วงฯ​ มี​ความ

เชื่อ​มัน่​วา​ หุน​ไอ​พี​โอ​ของ PLANB จะ​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​อยาง​สูง​จาก​นัก​ลงทุน​ทุก​ประ​เภท​ โดย​ลาสุด​กลุม​นัก​ลงทุน

สถาบัน​ได​จอง​ซื้อ​หุน​ไอ​พี​โอ PLANB เกิน​กวา​ 2​0 เทา​ตัว​ เน่ือง​จาก PLANB ถือ​เป็น​ผูนําใน​การ​ให​บริการ​การ​สื่อ

โฆษณา​ภายนอก​ที่​อยู​อาศัย​ดาน​นวัตกรรม​และ​มี​ความ​หลาก​หลาย​มาก​ที่สุด​ราย​หน่ึง​ของ​ไทย​ ที่​มี​อัตรา​เติบโต​สูง​อยาง

ตอ​เน่ือง​ ทีม​ผู​บริหาร​มี​วิสัย​ทัศน​ และ​ความ​สามารถ​สูง​ มี​กลุม​ลูกคา​ที่​กวาง​ขวาง​มัน่​คง​ นอกจาก​น้ี​ยัง​มี​สินคา​ที่​มีน​วัต

กร​รม​ เขา​ถึง​ความ​ตองการ​ของ​เจาของ​แบรนด​ได​อยาง​เต็ม​ประ​สิทธิ​ภาพ​ ทําให​บัว​หล​วงฯ​ ซึ่ง​เป็น​ผู​จัดการ​การ​จัด

จําหนาย​และ​รับ​ประกัน​การ​จําหนาย​ รวม​กับ​ผู​รวม​จัด​จําหนาย​ชัน้​นําอีก​ 3 แหง​ คือ​ บล.​ ไทย​พาณิชย​ จํากัด​, บล.

กสิกร​ไทย​ จํากัด​ (มหา​ชน​)  และ​ บล.​ ทิสโก​ จํากัด​ มัน่ใจ​วา​จะ​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​จาก​นัก​ลงทุน​ราย​ยอย​อยาง​สูง​เชน​กัน​

โดย​หุน​ไอ​พี​โอ PLANB เปิด​ให​จอง​ซื้อ​ได​ระหวาง​วัน​ที่​ 9​-11 กุมภาพันธ​น้ี​”


