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บริษทั แพรนดา จิวเวลรี่ จํากัด (มหาชน ) นําโดย คุณชนัตถ สรไกรกิติกูล ประธานกรรมการการเงินและบริหาร

ความเสี่ยง พรอมดวยคุณดุษติ จงสุทธนามณี กรรมการการเงินและบริหารความเสี่ยง รวมนําเสนอขอมูลในงาน

บริษทัจดทะเบียนพบนักลงทุน (Opportunity Day) เพื่อนําเสนอผลประกอบการประจําไตรมาส 1 ประจําปี 2563

คาดการณผลการดําเนินงานโดยรวมของกลุมบริษทัแพรนดาฯ รวมทัง้ผลกระทบตอการดําเนินธุรกิจและการฟ้ืนตัว

จากสถานการณ Covid-19 ทัง้น้ีจากวิกฤติดังกลาว สงผลใหรายไดปี 2563 ติดลบ 20-25% เมื่อเทียบกับปีกอน

ผลกระทบจากวิกฤตน้ี บริษทัคาดการณไว 2 ชวงเวลา ไดแก 1. ชวงวิกฤต (Crisis) และ 2. ชวงฟ้ืนตัว (Recovery)

จากสถานการดังกลาว ทําให ฐานการผลิต มีคําสัง่ซื้อและคําสัง่ผลิตลดลง ลูกคาเลื่อนกําหนดการสงสินคา ฐานการ

จัดจําหนาย การดําเนินงานของกลุมบริษทัแพรนดา ในประเทศสหรัฐอเมริกาและอังกฤษ รายไดสวนใหญในชวงวิก

ฤต Covid-19 มาจากชองทาง Online สวนประเทศอินเดียไดรับผลกระทบจากมาตรการ Full lockdown ฐานการ

คาปลีก เวียดนามไดรับผลกระทบจากมาตรการ Social Distancing ตัง้แตเดือนมกราคม สําหรับประเทศไทย สาขา

ในหางสรรพสินคาถูกสัง่ปิดจากมาตรการ Lockdown ตัง้แตวันที่ 22 มีนาคม สําหรับในชวงวิกฤตน้ี บริษทัปรับ

กลยุทธโดยการรักษาเงินสดที่มีในมือใหมากที่สุด ควบคุมคาใชจาย สลับวันทํางาน Work from home รวมทัง้เนน

การขายในชองทาง Online เพิ่มขึ้น

อยางไรก็ตาม บริษทัฯ เชื่อวาผลประกอบการของครึ่งปีหลัง 2563 จะดีกวาครึ่งปีแรก หลังจากมาตรการผอนคลาย
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บริษทัเนนบริหารใหมีกระแสเงินสดจากการดําเนินงาน ฐานการผลิต มุงเนนการผลิตไดตามปกติ โดยคาดหวังวา

ลูกคาหลักจะใชเวลาสักระยะหน่ึงในการกลับมามีคําสัง่ซื้ออยางเต็มที่ ดังนัน้จึงตองเนนการหาคําสัง่ซื้อชัว่คราวเพิ่ม

เติมจากฐานลูกคาใหม ฐานการจัดจําหนาย ชองทางสวนใหญมาจาก Online จึงไดรับผลกระทบน อย และตลาด

อินเดียสวนใหญของยอดขายมาจากครึ่งปีหลัง ฐานการคาปลีก เน่ืองจากผูบริโภคยังคงไมมัน่ใจที่จะกลับไปที่หาง

สรรพสินคา บริษทัจึงตองปรับรูปแบบการใหบริการในชองทางใหมๆ เชน Social Commerce และ Online market

place เพื่อใหบริการผูบริโภคภายใตวิถีชีวิตรูปแบบใหม (New normal) รวมทัง้การจัดการสงเสริมการขาย เพื่อ

กระตุนยอดขายอีกดวย การประชุมผาน VDO Conference ในครัง้น้ีจัดขึ้นที่ บมจ. แพรนดา จิวเวลรี่ ถนนบางนา-

ตราด


