
OmniMeat กาว​สู​เสน​ทาง​แหง​การ​ปฏิวัติ​เทคโนโลยี

ดาน​อา​หาร

(ประเทศ​ไทย​, 18 พฤษภาคม​ 2​020) การ​เปิด​ตัว​ครัง้​แรก​ของ OmniMeat ใน​เดือน​เมษายน​ 2​018 ได​รับ​ความ​สนใจ

เป็น​อยาง​มาก​ ดวย​สวน​ผสม​ของ​โปรตีน​พืช​ที่​ไม​เหมือน​ใคร​ ใน​ขณะ​ที่​ยัง​คง​รสชาติ​และ​รูป​ลักษณ​ได​ใกล​เคียง​กับ​เน้ือ

หมู​จริง​ ภายใน​ระยะ​เวลา​ 2​ ปี OmniMeat มี​จําหนาย​แพร​หลาย​ทัง้​ใน​ฮอ​งก​ง มา​เก​า จี​น ​ไตหวัน​ สิงคโปร​ ไทย​และ

แค​นา​ดา​ ซึ่ง​มี​เป า​ขยาย​ที่​จะ​ขยาย​สู​ตลาด​ระดับ​ภูมิภาค​ 2​0 ประ​เทศ​ และ​จุด​จําหนาย​ 40,000 จุด​ภายใน​สิน้​ปี​น้ี​ ทัง้​ยัง

มุง​มัน่​เป็น​ผูนําวัตถุดิบ​อาหาร​โปรตีน​พืช​ของ​โลก​ และ​วัน​น้ี​มี​ 2​ ผลิตภัณฑ​ใหม​สุด​ลํ้าออก​มาส​ราง​ความ​ตื่น​เตน​ให​ทุก

คนใน​เอเชีย​และ​ทัว่​โลก​ คือ OmniMeat Luncheon และ OmniMeat Strip

ชื่อ​ใหม​ขอ​งบ​ริ​ษทั : OmniFoods

เพื่อ​สนับสนุน​การ​สราง​แบรนด​และ​กลยุทธ​การ​พัฒนา​ใน​อนาคต​ของ​บริษทั​ ทาง Right Treat บริษทั​วิจัย​ผลิตภัณฑ​อา

หาร OmniMeat ได​ประกาศ​เปลี่ยน​ชื่อ​เป็น OmniFoods วัน​น้ี​อยาง​เป็น​ทาง​การ

“กา​รเปลี่ยน​ชื่อ​จาก Right Treat เป็น OmniFoods ทําให​บริษทั​ตอง​ปรับ​ตัว​เขา​กับ​การ​สราง​แบรนด​และ​พัฒนาการ

โลก​ใน​อนาคต​ให​โดด​เดน​และ​สอดคลอง​ยิ่ง​ขึ้น​” เดวิด​ ยัง​, ผู​กอ​ตัง้ OmniFoods กลาว​ “ผลิตภัณฑ​ซี​รี่​ย Omni ใครๆ

ก็​ทาน​ได​โดย​เฉพาะ​กลุม​ที่​บริโภค​ทัง้​พืช​และ​สัตว​ อีก​นัย​หน่ึง​ ไม​วา​จะ​เป็น​คน​ที่​ทาน​แค plant-based หรือ​ทาน​แค​เน้ือ

สัตว​ก็​สามารถ​เอน​จอ​ยกับ​ผลิตภัณฑ​ซี​รี่​ยน้ี​ได​เชน​กัน​ สี gradient ของ​โลโก OmniFoods มี​สี​พื้น​ฐาน​ที่​ไล​จากแดง​ไป

https://www.thaimediapr.com/omnimeat-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%ab%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/omnimeat-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%ab%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/omnimeat-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%ab%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3/


เขียว​ เป็น​สัญลักษณ​สื่อ​วา​คน​ที่​ทาน​มังสวิรัติ​และ​คน​ที่​ทาน​แต​เน้ือ​สัตว​สามารถ​อยู​รวม​กัน​ได​อยาง​สันติ​สุข​ จึง​เป็น​เรื่อง

ที่​เป็น​ไป​ไดที่​ทุก​คน​จะ​มี​สวมรวม​ใน​การ​รับ​ประทาน​อาหาร​ที่​ทําจาก​พืช​เพื่อ​สราง​อนาคต​ที่​ดี​กวา​ตอ​โลก​และ​ตน​เอง​”

แคนาดา​เป็น​ฐาน​การ​วิจัย​และ​พัฒนา​ของ OmniFoods โดย​สํานักงาน​ใหญ​อยู​ที่​ฮอ​งก​ง ทีม OmniFoods ทราบ​วา​เน้ือ

หมู​มา​นําประกอบ​อาหาร​ได​หลาก​หลาย​และ​เป็น​สวน​ประกอบ​ที่​ขาด​ไม​ได​ของ​คน​เอ​เชีย​ ภาย​ใต​การ​ระบาด​ของ​ไข​หวัด

หมู​แอ​ฟริ​กัน​ ควา​มไม​มัน่คง​ดาน​อาหาร​ที่​มี​อยู​ทัว่​โลก​และ​ราคา​เน้ือ​หมู​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​จน​นา​ตก​ใจ​ เรา​จะ​เห็น​ได​ชัด​คือ​หวง

โซ​อุปทาน​อาหาร​ถูก​ครอง​ดวย​โปรตีน​เน้ือ​สัตว​ที่​ไม​สราง​ความ​ยัง่ยืน​ ประกอบ​กับ​ประชากร​ที่​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​และ​ระบบ

อาหาร​ที่​ลา​สมัย​สราง​ภาระ​ตอ​โลก​อยาง​มาก​ ดัง​นัน้​การ​ปรับปรุง​นิสัย​ใน​การ​กิน​ของ​ผูคน​จึง​สําคัญ​ ทัง้​น้ี OmniFoods

จะ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​เน้ือ​หมู​ที่​ทําจาก​พืช​เพื่อ​เรง​ฝีเทา​และ​ขยาย​การ​เปลี่ยนแปลง​ของ​ระบบ​อา​หาร​ โดย​มี​เป า​หมาย

สราง​ทาง​เลือก​ของ​อาหาร​ที่​เป็น​มิตร​กับ​สิ่ง​แวดลอม​มาก​ขึ้น​ใน​สภาวะ​การณ​ที่​มี​การ​เปลี่ยนแปลง​ของ​สภาพ​ภูมิ​อากาศ

ที่​เลว​ราย​เชน​น้ี

ยอด​ขาย​ประจําปี​ของ luncheon meat ใน​เอเชีย​แปซิฟิค​เกิน​กวา​ 400 ลาน​กระ​ป อ​ง

จาก​ราย​งาน “Global Luncheon Meat Market 2020 by Manufacturers, Regions, Type and Application,

คาด​การณ​ถึง​ 2​025” เผย​แพร​โดย Global Info Research ยอด​ขาย​ทัว่​โลก​ประจําปี​ 2​019 ของ luncheon meat

ขาย​ได​ 3.​1 พัน​ลาน​บาท​ คาด​การณ​วาย​อด​ขาย​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​ 2​9% เป็น​จํานว​น ​4 พัน​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ ใน​ปี​ 2​025 หา

ใน​แปด​ของ​ภูมิภาค​ที่​มี​ยอด​ขาย luncheon meat ใน​ปี​ที่​แลว​อยู​ใน​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิค คือ​ จี​น ​(460 ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​),

เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ (220 ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​), ญี่ป ุน​ (130 ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​), เกาหลี​ใต​ (96 ลาน​ดอลลาร​สห

รัฐ​) และ​อิน​เดีย​ (93 ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​)

ยอด​ขาย​ทัว่​โลก​ของ luncheon meat ปี​ 2​019 อยู​ที่​ 374,000 เมตริก​ตัน​ ซึ่ง​เอเชีย​แปซิฟิค​ขาย​ได​ 146,000 เมตริก

ตัน​ คิด​เป็น​ 39% ตาม​ดวย​อเมริกาเหนือ​ขาย​ได​ 119,000 เมตริก​ตัน​ (32%) และ​ยุโรป​ขาย​ได​ 88,000 เมตริก​ตัน​

(23%) โดย​ขนาด​มาตรฐาน​ของ​ตลาด​ที่​ขาย luncheon meat 340 กรัม​ ประ​มา​ณ 1.​1 พัน​ลาน​กระป อง​นัน้​ขาย​ทัว่

โลก​ ซึ่ง​มี​จํานวน​อยาง​น อย​ 400 ลาน​กระป อง​ที่​ขาย​ใน​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิค

คน​เอเชีย​ชอบ​ทาน luncheon meat หลาย​คน​จาก​ฮองกง​มอง​วา​เป็น​เน้ือ​สัตว​แปรรูป​ที่​นา​โปรด​ปร​าน

การ​สํารวจ​[1] โดย​บริษทั​วิจัย​ทาง​ตลาด​อิสร​ะ IPSOS และ​ได​รับ​มอบ​หมาย​จาก OmniFoods พบ​วา​ชาว​เอเชีย​มี

ดีมานด​กา​รบ​ริ​โภค luncheon meat ที่​ใหญ​มาก​ ใน​บรรดา​เน้ือ​สัตว​แปรรูป​ประเภท​ตาง​ ๆ luncheon meat คือ​อาหาร

ที่​คน​ฮองกง​ชื่น​ชอบ​ รอง​มา​คือ​ไสกรอก​และ​เบคอน​ ชาว​เกาหลี​ถือ​วา luncheon meat คือ​อาหาร​ที่สุด​โปรด​มากกวา

ไสกรอก​และ​เบคอน​ สะทอน​ให​เห็น​วา luncheon meat เป็น​เน้ือ​สัตว​แปรรูป​ที่​เป็น​ที่​นิยม​ใน​เอ​เชีย

ชาว​เอเชีย​ชื่น​ชอบ luncheon meat และ​บริโภค​บอย​ครัง้​ 88% ของ​คน​จี​นบ​ริ​โภค luncheon meat อยาง​น อย​เดือน

ละ​ครัง้​ รอง​มา​คือ​ เกา​หลี​ (78%) และ​ ฮอ​งก​ง (69%) ใน​การ​สํารวจ​ 50% ของ​คน​จีน​และ​ 2​9% ของ​คน​เกาหลี​ใต​บริ



โภค luncheon meat หน่ึง​ถึง​สี่​ครัง้​ตอ​สัปด​าห

แม​ผู​บริโภค​จะ​ชอบ​รับ​ประ​ทาน luncheon meat มาก​แต​ก็​ยัง​กังวล​กับ​ความ​เสี่ยง​ตอ​สุข​ภาพ​ 60-70% ของ​ผู​บริโภค

ใน​หลาย​ภูมิภาค​มี​ความ​กังวล​อยาง​ยิ่ง​ตอ​ผลก​ระ​ทบ​กับ​สุขภาพ​ที่​บริโภค​เน้ือ​สัตว​แปร​รูป​ 72% ของ​ผู​บริโภค​ชาว

ฮองกง​และ​ 64% ของ​ผู​บริโภค​ชาว​จีน​กังวล​เกี่ยว​กับ​การ​กอ​มะเร็ง​ของ​เน้ือ​สัตว​แปร​รูป​ ใน​ขณะ​ที่​ 70% ของ​ผู​บริโภค

ชาว​อเมริกัน​และ​ 60% ของ​ผู​บริโภค​ชาว​เกาหลี​มี​ความ​กังวล​ตอ​ระดับ​โซเดียม​ใน​เน้ือ​สัตว​แปร​รูป​ จาก​สถิติ​แสดง​ให

เห็น​วา​ผู​บริโภค​มี​ความ​กังวล​ที่​แตก​ตาง​กัน​เกี่ยว​กับ​ผลก​ระ​ทบ​ของ​เน้ือ​สัตว​แปรรูป​ที่​มี​ตอ​สุข​ภาพ

WHO ระ​บุ​วา luncheon meat เป็น​สาร​กอ​มะเร็ง​กลุม​ที่​ 1 การ​บริโภค​วัน​ละ​หน่ึง​ชิน้​จะ​เพิ่ม​ความ​เสี่ยง​ตอ​การ​เป็น​โรค

มะ​เร็ง

เพราะ​มี​สาร​ไน​เต​รทใส​เป็น​วัถตุ​กัน​เสีย​ใน luncheon meat องคการ​วิจัย​โรค​มะเร็ง​นานา​ชา​ติ (The International

Agency for Research on Cancer) หนวย​งาน​ระหวาง​รัฐบาล​เป็น​หนวย​งาน​หน่ึง​ของ​องคการ​อนามัย​โลก​ จัด

ประเภท​เน้ือ​สัตว​แปรรูป​อยา​ง luncheon meat เป็น​สาร​กอ​มะเร็ง​กลุม​ที่​ 1 ทุก​การ​บริโภค​เน้ือ​สัตว​แปร​รูป​ 50 กรัม

ตอ​วนั​ ประมาณ​หน่ึง​ชิน้​สไลซของ luncheon meat สามารถ​เพิม่​ความ​เสีย่ง​การ​เป็น​มะเรง็​ลาํไสใหญ​ได​ 18% แตละ​ปี

มี​ผู​เสีย​ชีวิต​จาก​โรค​มะเร็ง​ประ​มา​ณ 34,000 คน​ทัว่​โลก​เกิด​จาก​การ​บริโภค​เน้ือ​สัตว​แปรรูป​ที่​มาก​เกิน​ไป​ สภา​ผู​บริโภค

ฮอ​งกง (The Consumer Council of Hong Kong) ตี​พิมพ​รายงาน​ที่​ระบุ​ถึง​การ​พบ​สาร​ตกคาง​ประเภท​ยา​ปฏิชีวนะ​ที่

ใช​ใน​กลุม​ปศุ​สัตว​ใน luncheon meat อาจ​ทําให​เกิด​อาการ​แพ​ใน​ผู​บริ​โภค

การ​ระบาด​ของ​ไข​หวัด​หมู​แอ​ฟริ​กัน​ทําให​ราคา​เน้ือ​หมู​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​ รวม​ถึง​ราค​า luncheon meat เชน​กัน​ มี​ผล​ให​กา​รบ

ริ​โภค luncheon meat ลด​ลง​ นําไป​สู​ยอด​ขาย​ประจําปี​ที่​ลด​ลง​อยาง​เห็น​ได​ชัด​ใน​ปี​ 2​019 จาก​ราย​งาน “Global

Luncheon Meat Market 2020 by Manufacturers, Regions, Type and Application, คาด​การณ​ถึง​ 2​025”

เผย​แพร​โดย Global Info Research แสดง​ถึง​ยอด​ขาย​ประจําปี​ที่​ลด​ลง​ของ luncheon meat ปี​ที่​แลว​ใน​หลาย​ประ

เทศ​/ภูมิ​ภาค​: เกาหลีใต​ลด​ลง​ 9​.​2​% ญี่ป ุน​ลด​ลง​ 6.​8% เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ลด​ลง​ 4.​1% อินเดีย​ลด​ลง​ 3.​8%

และ​จี​น ​3.​1%

การ​สํารวจ​ [2] โดย​บริษทั​วิจัย​ทาง​ตลาด​อิสร​ะ IPSOS และ​ได​รับ​มอบ​หมาย​จาก OmniFoods พบ​วา​ผู​บริโภค​สน​ใจ

vegan luncheon meat ที่​รสชาติ​เหมือน​กับ​แบบ traditional ไม​เพียง​แค​ปราศจาก​โคเลสเตอรอล​, สวน​ผสม​ของ​ยา

ปฎิชีว​นะ​, การ​ดัดแปลง​พันธุกรรม​และ​สาร​เรง​การ​เจริญ​เติบ​โต​ ยัง​ให​ไข​มัน​และ​แค​ลอรี่​ตํ่า มี​ 88% ของ​ผู​ตอบ

แบบสอบถาม​ที่​สน​ใจ​ มี​ 42% ที่​สนใจ​มาก​ และ​ 46% ที่​สน​ใจ​ ผล​การ​สํารวจ​สะทอน​วา​ผู​บริโภค​เฝ า​รอ luncheon

meat ที่​เป็น​เน้ือ​สัตว​ทาง​เลือก​เพื่อ​สุข​ภาพ

เลือก​รับ​ประทาน​ดวย​เมตตา​ – การ​เปิด​ตัว​ของ OmniMeat Luncheon ซึ่ง​ทํามา​จาก​พืช​ตัว​แรก​ของ​โลก

เปิด​ตัว luncheon meat เวอรชัน่​ที่​ทําจาก​พืช​เพื่อ​สุข​ภาพ – OmniMeat Luncheon มี​โคเลสเตอรอล​ 0 มิลลิ​กรัม​



อุดม​ไป​ดวย​โปรตีน​และ​มี​ไฟ​เบอร​, โพแทสเซียม​และ​แคลเซียม​ เมื่อ​เทียบ​กับ luncheon meat แบบ​กระป อง​ที่​ทําจาก

หมู​ทัว่​ไป​นัน้ OmniMeat Luncheon มี​แค​ลอรี่​และ​ไข​มัน​รวม​ที่​ตํ่ากวา​ถึง​ 40% และ​ 49% ตาม​ลําดับ​ ทัง้​มี​โซเดียม

ตํ่ากวา 62% OmniMeat Luncheon ผาน​กระบวนการ​ผลิต​โดย​ไม​เบียดเบียน​สัตว​ ไมมี​การ​ดัดแปลง​พันธุ​กร​รม​

ไมมี​สาร​เรง​การ​เจริญ​เติบ​โต​ ไมมี​สวน​ผสม​ของ​ยา​ปฏิชีวนะ​และ​ผง​ชู​รส

ที่​สําคัญ​ที่​สุด​คือ OmniMeat Luncheon ไมมี​ไน​เต​รทที่​เป็น​สาร​กอ​มะ​เร็ง​ ถูก​ออกแบบ​ให​สะดวก​ตอ​การ​ทําอา​หาร​

เพื่อ​ผลลัพธ​ที่​แสน​อรอย​เพียง​ทอด​ทัง้​สอง​ดาน​ของ OmniMeat Luncheon เป็น​เวลา​หน่ึง​ถึง​สอง​นาที​ก็​พรอม​เสิรฟ​

ถือ​เป็น​วัตถุดิบ​ที่​ไม​วา​ใคร​ก็​ทําเอง​ได

“ตัง้แต​เปิด​ตัว OmniMeat มา​ได​ 2​ ปี​ ใครๆ​ ก็​เขา​มา​ถาม​วา​ผลิตภัณฑ​ตัว​ตอ​ไป​จะ​เป็น​อะไร​ ที่​จริง​แลว​ก็​มี​การนําเน้ือ

หมู​นํามา​ใช​ประกอบ​อาหาร​อยู​ทุก​วัน​ ประกอบ​กับ​มี​ผล​สํารวจ​บง​ชี้​วา luncheon meat เป็น​อาหาร​ที่​คน​เอเชีย​ทัง้​รัก

และ​เกลียด​ใน​เวลา​เดียว​กัน​ ทัง้​ใน​ฮอ​งก​ง จีน​และ​เกา​หลี​ ฯลฯ​ การ​รับ​ประทาน​ไมใช​แค​การ​ทําให​อิ่ม​ทอง​หรือ​ดูด​ซึม

สาร​อาหาร​ที่​จําเป็น​ใน​แตละ​วัน​ แต​ยัง​เป็นการ​ตอบ​สนอง​ความ​พึง​พอใจ​เพราะ​ได​ทาน​สิ่ง​ที่​ชอบ​ดวย​เชน​กัน​ อยาง​ที่​คน

ฮองกง​ชอบ​ทาน luncheon meat กับ​บะหมี่​ไข​ และ​ทาน luncheon meat กับ​แซนดวิช​ไข​ ซึ่ง​ผม​ก็​ชอบ​เชน​กัน​ แม

ผม​จะ​ทาน​อาหาร​ที่​ทําจาก​พืช​มา​เกือบ​ 2​0 ปี​แลว​ก็​ตาม​ นาน​ๆ ครัง้​ผม​ก็​ยัง​คิดถึง​รสชาติ​ของ luncheon meat กับ

แซนดวิช​ไข​ ดัง​นัน้​ผม​จึง​ตื่น​เตน​มาก​ๆ เมื่อ​ใน​ที่สุด​ก็​ได​มี OmniMeat ที่​ทําจาก​พืช​มา​เป็น​อาหาร​ทาง​เลือก​เพื่อ​สุขภาพ

ออก​มา​ให​ได​ทาน​เสีย​ที​” เดวิด​ ยัง​ กลา​ว

Omni-purpose OmniMeat Strip กลาย​มา​เป็น​ทาง​เลือก​สาย​สุขภาพ​ของ​ทุก​คน

หมู​เสน​นับ​เป็น​สวน​ประกอบ​หลัก​ประจําครัว​สไตล​เอเชีย​ใน​หลาก​หลาย​เมนู​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​อยาง​กวาง​ขวาง​ เชน
Vermicelli with Pork Strips & Preserved Vegetables, Noodles with Pork Strips (Zhajiangmian), Stir-
Fried Spaghetti with Assorted Meat Strips, Shanghai Fried Noodles with Pork Strips และ​อื่น​ ๆ อีก​มาก

มาย OmniFoods จึง​ได​ผลิต​หมู​เสน​ที่​ทําจาก​พืช​ชื่อ OmniMeat Strip ขึ้น​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริ

โภค

OmniMeat Strip อุ​ตม​ไป​ดวย​โปร​ตี​น ​18.​6 กรัม​ ตอ​ปริ​มา​ณ 100 กรัม​ ดวย​ปริมาณ​ไข​มัน​อิ่ม​ตัว​ตํ่า ไมมี​โค​เรส​เต​อร

อล ทัง้​ยัง​เป็น​แหลง​ไฟ​เบอร​ อุดม​ไป​ดวย​โพแทสเซียม​ แคลเซียม​ และ​ธาตุ​เหล็ก​อีก​ดวย​ หาก​เทียบ​กับ​เน้ือ​หมู​เสน

แบบ​สด​แล​ว OmniMeat Strip มี​แค​ลอรี่​และ​ไข​มัน​ที่​ตํ่ากวา​ถึง​ 48% และ​ 76% ตาม​ลําดับ​ ดวย​กระบวนการ​ผลิต​ที่

ไม​เบียดเบียน​สัตว​ ไมมี​การ​ดัดแปลง​พันธุ​กร​รม​ และ​ปราศจาก​สาร​เรง​การ​เจริญ​เติบ​โต

“นอกจาก​หมู​บด​แลว​ หมู​เสน​ก็​เป็น​อีก​วัตถุดิบ​หน่ึง​ที่​ใช​กัน​โดย​ทัว่ไป​ใน​ราน​อาหาร​และ​บาน​ของ​คน​เอ​เซีย OmniMeat

Strip จึง​เป็น​สวน​ประกอบ​ที่​สามารถ​เขา​กัน​ได​กับ​ใน​ทุก​ ๆ เมนู​ และ​จะ​เป็น​สวน​ผสม​ที่​ลงตัว​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ หาก​ปรุง​ดวย

กัน​กับ OmniMeat ซึ่ง​จะ​ทําให​เชฟ​ได​รังสรรค​เมนู​เน้ือ​สัตว​จาก​พืช​ออก​มา​ได​อยาง​ไมรู​จบ​” เดวิด​ ยัง​ กลา​ว



นอกจาก​น้ี​ ผลิตภัณฑ​ของ OmniFoods – OmniMeat, OmniMeat Luncheon และ OmniMeat Strip–ยัง​เป็น

ผลิตภัณฑ​ที่​เหมาะ​กับ​ผู​ที่​ทาน​เจ​อีก​ดวย

Langham Hospitality Group ซึ่ง​เป็น​พาร​ทเนอ​รอัน​ยาวนาน​ของ OmniFoods ได​ใหการ​สนับสนุน​และ​โปรโมต

เรื่อง​ปกป อง​สิ่ง​แวดลอม​และ​การ​บริโภค​สี​เขียว​อยาง​ยัง่ยืน​มา​ตัง้แต​ปี​ 2​013 ราน​อาหาร​ 2​ แหง​ของ​ที่​น่ี​จะ​เปิด​ตัว​เมนู

หลาก​หลาย​เมนู​ใน​เดือน​กรกฎาคม​น้ี​ ซึ่ง​เมนู​เหลา​น้ี​เป็น​เน้ือ​จาก OmniMeat Luncheon และ OmniMeat Strip

นาย Li Yuet Faat หัวหน า​เชฟ​ราน​อาหาร​มิ​ชลิ​นสตา​รชื่อ Ming Court at Cordis ใน​ฮอ​งก​ง ซึ่ง​ตัง้​อยู​ใน​ยา​นม​งกก​

ได​สรรค​สราง​เมนู​ใหม​หลาก​หลาย​เมนู​ โดย​ใช​ผลิตภัณฑ​ใหม​ 2​ ชนิด​น้ี​ ประกอบ​ไป​ดวย Steamed OmniMeat
Luncheon with Eggplant and Black Bean Sauce, Braised Rice Vermicelli with OmniMeat Strip and
Pickled Mustard Vegetables, Fried Crispy Noodle with OmniMeat Strip.

เชฟ Faat กลาว​วา​ “ตอน​ผม​ได​ปรุง​อา​หาร​ดวย OmniMeat ครัง้​แรก​เมื่อ​ 2​ ปี​กอ​น ​ผม​คิด​วา​เน้ือ​สัมผัส​ของ​มัน​ชาง

คลาย​กับ​เน้ือ​หมู​ของ​จริง​มาก​ และ​ตอน​น้ี​มี OmniMeat Luncheon ขึ้น​มา​อีก​ตัว​ ผม​ก็​รูสึก​ประทับ​ใจ​มาก​กับ​เน้ือ

สัมผัส​และ​รสชาติ​ที่​ใกล​เคียง​กับ luncheon meat จริง​ ๆ เชน​เดียว​กัน​”

หัวหน า​เชฟ​ นาย Chan Hon Cheong ที่ Ming Court สาขา​หวาน​ไจ ก็​เป็น​อีก​คน​ที่​ได​รังสรรค​เมนู​จาก OmniMeat

Luncheon with Egg and Rice in Spicy Tomato Sauce for Rice and Roast ให​ราน​อาหาร​แบบ take away

สําหรับ​มื้อ​เชา​และ​เที่ยง​ ซึ่ง​ตัง้​อยู​ใจกลาง​ยาน​หวาน​ไจ เชฟ Cheong ตองการ​ที่​จะ​ยก​ระดับ​อาหาร​มื้อ​เที่ยง​แบบ take

away เป็น​อาหาร​ที่​ดี​ตอ​สุขภาพ​และ​อรอย​ เพื่อ​ผู​บริหาร​ได​พก​พา​ไป​รับ​ประทาน​ใน​ชวง​ระหวาง​เดิน​ทาง​ไป​ทํางาน​หรือ

ประ​ชุม​ได

เชฟ Cheong เพิ่ม​เติม​วา​ “เน้ือ​ของ OmniMeat Luncheon มี​ความ​คลายคลึง​กับ​เน้ือ luncheon meat ของ​จริง​เป็น

อยาง​มาก​ใน​แง​ของ​หน าตา​และ​รส​ชา​ติ​ เมื่อ​นํามา​ทําอาหาร​ก็​มี​ขัน้​ตอน​ที่​ไม​ยุง​ยาก​ สามารถ​นําไป​ทอด​ได​เลย​ทันที​ที่

นําออก​จาก​ชอง​แช​แข็ง​ ทัง้​กลิ่น​ที่​ออก​มา​ใน​ระหวาง​การ​ปรุง​อา​หาร​ดวย OmniMeat Luncheon นัน้​ชาง​เยา​ยวน​ใกล

เคียง​กับ​เน้ือ​จริง​ ๆ มาก​”

ใน​สวน​ของ Omni Luncheon & Eggless Sandwich, Omni K-Ramen และ Omni Zha Jiang จะ​วาง​จําหนาย

โดย​เฉ​พา​ะที่ Green Monday’s Kind Kitchen ใน​ฮองกง​ตัง้แต​วัน​ที่​ 19 พฤษภาคม​น้ี​เป็น​ตน​ไป

สวน OmniMeat Luncheon และ OmniMeat Strip แพ็คขาย​ปลีก​ก็​จะ​เริ่ม​วาง​จําหนาย​ใน​ฮองกง​ใน​เดือน​กรกฎาคม​

2​020

{ เกี่ยว​กับ OmniFoods }

OmniFoods (เดิม​ชื่อ Right Treat) เป็น​บริษทั​เทคโนโลยี​อา​หาร​ ซึ่ง​เป็น​หน่ึง​ใน​สมาชิก​ของ Green Monday

Holdings จัด​ตัง้​ใน​เดือน​เมษายน​ 2​018 บริษทั​มี​พันธ​กิจ​ใน​การ​ผลิต​คิดคน​อาหาร​ที่​ไม​ทําราย​โลก​ ไม​ทําราย​สัตว​และ



มนุษย​ดวย​กัน​ ทีม​นัก​วิทยาศาสตร​ดาน​อาหาร​ใน​แคนาดา​ได​ผลิต​นวัตกรรม​อาหาร​ 2​.​0​ ตาม​วัฒนธรรม​การ​รับ

ประทาน​และ​การ​ปรุง​อาหาร​แบบ​ชาว​เอเซีย​ พ​รอม​กับ​ทําให​มัน่ใจ​วา​สวน​ประกอบ​ของ​อาหาร​จะ​ตอง​ไม​เกิด​จาก​การ

เบียดเบียน​สัตว​ ไมมี​คลอ​เรส​เต​อร​อล ปราศจาก​สวน​ผสม​ของ​ยา​ปฏิชีวนะ​และ​สาร​เรง​การ​เจริญ​เติบโต​ใด​ ๆ การ​เปิด

ตัว​ของ OmniMeat ผลิตภัณฑ​ตัว​แรก​ของ OmniFoods ได​รับ​ความ​สนใจ​ใน​ระดับ​ระหวาง​ประ​เทศ​ ใน​ระยะ​เวลา

เพียง​ 2​ ปี​ บริษทั​ได​เปิด​ตัว​ไป​ยัง​ตลาด​ตาง​ ๆ ทัว่​โลก​ และ​ได​รับ​ความ​นิยม​ใน​ฐานะ​ที่​เป็น​ผลิตภัณฑ​อาหาร​ที่​ทําจาก

พืช​ ใน​เดือน​เมษ​ายน 2020 OmniFoods ได​เปิด​ตัว OmniMeat Luncheon and OmniMeat Strip ซึ่ง​นับ​เป็นการ

นํากระแส​คลื่น​ลูก​ใหม​ใน​ดาน​เทคโนโลยี​อา​หาร​ นอก​จาก​น้ี OmniFoods ก็​ยัง​มี​อาหาร​พรอม​ทาน ready-to-eat

series –– OmniEat ที่​ได​คัด​สรร​สาร​อาหาร​ที่​มี​คุณคา​ลง​ไป​ใน​อาหาร​ประเภท​พรอม​ทาน​ได​อยาง​เพียบ​พรอม

{ เกี่ยว​กับ Green Monday Group }

Green Monday Group ยัง​คง​มุง​มัน่​ใน​พันธ​กิจ​ที่​วา “Make Change Happen, Make Green Common” ตัง้แต

กอ​ตัง้​ใน​ปี​ 2​012 และ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​แง​ของ​การ​สนับสนุน​นก​ารบ​ริ​โภค​อาหาร​ที่​ทําจาก​พืช (plant-based) และ

ปกป อง​สิ่ง​แวดลอม​ผาน​ตนแบบ​ทาง​สังคม​ใน​หลาก​หลาย​แง​มุม​ ดวย​ความ​หวัง​ที่​จะ​รับมือ​กับ​วิกฤตการณ​สภาพ​ภูมิ

อากาศ​ที่​เปลี่ยน​แปล​ง (climate change) ความ​ไม​มัน่คง​ทาง​ดาน​อาหาร​ของ​โลก​ และ​การ​โปรโมต​ดาน​สาธารณ​สุข​

หาก​กลาว​ถึง Green Monday Foundation กับ Green Monday Holdings และ Green Monday Ventures ซึ่ง

เป็น​สาม​สาขา​หลัก​ของ Green Monday Group นัน้​ นับ​ตัง้​แต Green Monday Foundation ได​ถูก​จัด​ตัง้​ขึ้น​มา​

ทาง​บริษทั​ได​โปรโมต​ปรัชญา​การ​รับ​ประทาน​อาหาร​ที่​ทําจาก​พืช (plant-based) สัปดาห​ละ​ครัง้​ไป​กวา​ 30 ประ​เทศ​

ธุรกิจ​ของ Green Monday Holdings ประ​กอบ​ดวย Green Common และ OmniFoods โดย Green Common

เป็น​สโตร​ภาย​ใต​คอน​เซ​ปต plant-based แหง​แรก​ของ​โลก​ที่​ได​ปฎิวัติ​วงการ​อาหาร​และ​นําประสบการณ​เกี่ยว​กับ

นวัตกรรม​ทาง​เทคโนโลยี​อาหาร​ที่​กาวหน า​ที่สุด​มา​สู​ไลฟ ​สไตล​ของ​ผู​บริโภค​ มี​เครือ​ขาย​การ​วาง​จําหนาย​ขยาย​ไป​กวา​

10 ประเทศ​ใน​หลาย​ภูมิ​ภาค​ โดย OmniFoods ได​กอ​ตัง้​ทีม​นัก​วิทยาศาสตร​ดาน​อาหาร​ขึ้น​ ณ ประเทศ​แค​นา​ดา​ ผู

พัฒน​า OmniMeat, OmniMeat Luncheon และ OmniMeat Strip (ทัง้​ 3 ชนิด​น้ี​เป็น​ผลิตภัณฑ​ที่​ประกอบ​ดวย

วัตถุดิบ​ 2​.​0​) ซึ่ง​เป็น​ผูนําดาน​การ​พัฒนา​ของ​วงการ​อุตสาหกรรม​อาหาร​และ​อนาคต​ของ​วงการ​อาหาร​ทัว่​โลก​ ดาน

Green Monday Ventures นัน้​เกิด​ขึ้น​เพื่อ​เป็น​พลัง​กระตุน​การ​เติบโต​ของ​ผู​ประกอบ​การ​และ startups ทัว่​โลก​ ใน​ปี​

2​018 นาย​เดวิด​ ยัง​ ผู​กอ​ตัง้ Green Monday Group ได​รับ​ราง​วัล “2018 Social Entrepreneur of the Year”

จาก the World Economic Forum และ Schwab Foundation

เกี่ยว​กับ OmniFoods, กรุณา​เขา​ไป​ที่: www.omnifoods.co

เกี่ยว​กับ Green Monday, กรุณา​เขา​ไป​ที่: https://www.greenmonday.org/

ราย​ละเอียด​เกี่ยว​กับ​สื่อ​ กรุณา​ติด​ตอ​:

Ms Tina Ng



Senior PR Executive

Tel: +852 2263 3136

Email: tina.ng@greenmonday.org

Ms Dorothy Ma

Senior Marketing & Communication Manager

Tel: +852 9099 7997

Email: dorothy.ma@greenmonday.org


