
OmniMeat กาวสูเสนทางแหงการปฏิวัติเทคโนโลยี

ดานอาหาร

(ประเทศไทย, 18 พฤษภาคม 2020) การเปิดตัวครัง้แรกของ OmniMeat ในเดือนเมษายน 2018 ไดรับความสนใจ

เป็นอยางมาก ดวยสวนผสมของโปรตีนพืชที่ไมเหมือนใคร ในขณะที่ยังคงรสชาติและรูปลักษณไดใกลเคียงกับเน้ือ

หมูจริง ภายในระยะเวลา 2 ปี OmniMeat มีจําหนายแพรหลายทัง้ในฮองกง มาเกา จีน ไตหวัน สิงคโปร ไทยและ

แคนาดา ซึ่งมีเป าขยายที่จะขยายสูตลาดระดับภูมิภาค 20 ประเทศ และจุดจําหนาย 40,000 จุดภายในสิน้ปีน้ี ทัง้ยัง

มุงมัน่เป็นผูนําวัตถุดิบอาหารโปรตีนพืชของโลก และวันน้ีมี 2 ผลิตภัณฑใหมสุดลํ้าออกมาสรางความตื่นเตนใหทุก

คนในเอเชียและทัว่โลก คือ OmniMeat Luncheon และ OmniMeat Strip

ชื่อใหมของบริษทั : OmniFoods

เพื่อสนับสนุนการสรางแบรนดและกลยุทธการพัฒนาในอนาคตของบริษทั ทาง Right Treat บริษทัวิจัยผลิตภัณฑอา

หาร OmniMeat ไดประกาศเปลี่ยนชื่อเป็น OmniFoods วันน้ีอยางเป็นทางการ

“การเปลี่ยนชื่อจาก Right Treat เป็น OmniFoods ทําใหบริษทัตองปรับตัวเขากับการสรางแบรนดและพัฒนาการ

โลกในอนาคตใหโดดเดนและสอดคลองยิ่งขึ้น” เดวิด ยัง, ผูกอตัง้ OmniFoods กลาว “ผลิตภัณฑซีรี่ย Omni ใครๆ

ก็ทานไดโดยเฉพาะกลุมที่บริโภคทัง้พืชและสัตว อีกนัยหน่ึง ไมวาจะเป็นคนที่ทานแค plant-based หรือทานแคเน้ือ

สัตวก็สามารถเอนจอยกับผลิตภัณฑซีรี่ยน้ีไดเชนกัน สี gradient ของโลโก OmniFoods มีสีพื้นฐานที่ไลจากแดงไป

https://www.thaimediapr.com/omnimeat-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%ab%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/omnimeat-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%ab%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/omnimeat-%e0%b8%81%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b9%88%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%ab%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3/


เขียว เป็นสัญลักษณสื่อวาคนที่ทานมังสวิรัติและคนที่ทานแตเน้ือสัตวสามารถอยูรวมกันไดอยางสันติสุข จึงเป็นเรื่อง

ที่เป็นไปไดที่ทุกคนจะมีสวมรวมในการรับประทานอาหารที่ทําจากพืชเพื่อสรางอนาคตที่ดีกวาตอโลกและตนเอง”

แคนาดาเป็นฐานการวิจัยและพัฒนาของ OmniFoods โดยสํานักงานใหญอยูที่ฮองกง ทีม OmniFoods ทราบวาเน้ือ

หมูมานําประกอบอาหารไดหลากหลายและเป็นสวนประกอบที่ขาดไมไดของคนเอเชีย ภายใตการระบาดของไขหวัด

หมูแอฟริกัน ความไมมัน่คงดานอาหารที่มีอยูทัว่โลกและราคาเน้ือหมูเพิ่มสูงขึ้นจนนาตกใจ เราจะเห็นไดชัดคือหวง

โซอุปทานอาหารถูกครองดวยโปรตีนเน้ือสัตวที่ไมสรางความยัง่ยืน ประกอบกับประชากรที่เพิ่มมากขึ้นและระบบ

อาหารที่ลาสมัยสรางภาระตอโลกอยางมาก ดังนัน้การปรับปรุงนิสัยในการกินของผูคนจึงสําคัญ ทัง้น้ี OmniFoods

จะพัฒนาผลิตภัณฑเน้ือหมูที่ทําจากพืชเพื่อเรงฝีเทาและขยายการเปลี่ยนแปลงของระบบอาหาร โดยมีเป าหมาย

สรางทางเลือกของอาหารที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดลอมมากขึ้นในสภาวะการณที่มีการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ

ที่เลวรายเชนน้ี

ยอดขายประจําปีของ luncheon meat ในเอเชียแปซิฟิคเกินกวา 400 ลานกระป อง

จากรายงาน “Global Luncheon Meat Market 2020 by Manufacturers, Regions, Type and Application,

คาดการณถึง 2025” เผยแพรโดย Global Info Research ยอดขายทัว่โลกประจําปี 2019 ของ luncheon meat

ขายได 3.1 พันลานบาท คาดการณวายอดขายจะเพิ่มขึ้น 29% เป็นจํานวน 4 พันลานดอลลารสหรัฐ ในปี 2025 หา

ในแปดของภูมิภาคที่มียอดขาย luncheon meat ในปีที่แลวอยูในเอเชียแปซิฟิค คือ จีน (460 ลานดอลลารสหรัฐ),

เอเชียตะวันออกเฉียงใต (220 ลานดอลลารสหรัฐ), ญี่ป ุน (130 ลานดอลลารสหรัฐ), เกาหลีใต (96 ลานดอลลารสห

รัฐ) และอินเดีย (93 ลานดอลลารสหรัฐ)

ยอดขายทัว่โลกของ luncheon meat ปี 2019 อยูที่ 374,000 เมตริกตัน ซึ่งเอเชียแปซิฟิคขายได 146,000 เมตริก

ตัน คิดเป็น 39% ตามดวยอเมริกาเหนือขายได 119,000 เมตริกตัน (32%) และยุโรปขายได 88,000 เมตริกตัน

(23%) โดยขนาดมาตรฐานของตลาดที่ขาย luncheon meat 340 กรัม ประมาณ 1.1 พันลานกระป องนัน้ขายทัว่

โลก ซึ่งมีจํานวนอยางน อย 400 ลานกระป องที่ขายในเอเชียแปซิฟิค

คนเอเชียชอบทาน luncheon meat หลายคนจากฮองกงมองวาเป็นเน้ือสัตวแปรรูปที่นาโปรดปราน

การสํารวจ[1] โดยบริษทัวิจัยทางตลาดอิสระ IPSOS และไดรับมอบหมายจาก OmniFoods พบวาชาวเอเชียมี

ดีมานดการบริโภค luncheon meat ที่ใหญมาก ในบรรดาเน้ือสัตวแปรรูปประเภทตาง ๆ luncheon meat คืออาหาร

ที่คนฮองกงชื่นชอบ รองมาคือไสกรอกและเบคอน ชาวเกาหลีถือวา luncheon meat คืออาหารที่สุดโปรดมากกวา

ไสกรอกและเบคอน สะทอนใหเห็นวา luncheon meat เป็นเน้ือสัตวแปรรูปที่เป็นที่นิยมในเอเชีย

ชาวเอเชียชื่นชอบ luncheon meat และบริโภคบอยครัง้ 88% ของคนจีนบริโภค luncheon meat อยางน อยเดือน

ละครัง้ รองมาคือ เกาหลี (78%) และ ฮองกง (69%) ในการสํารวจ 50% ของคนจีนและ 29% ของคนเกาหลีใตบริ



โภค luncheon meat หน่ึงถึงสี่ครัง้ตอสัปดาห

แมผูบริโภคจะชอบรับประทาน luncheon meat มากแตก็ยังกังวลกับความเสี่ยงตอสุขภาพ 60-70% ของผูบริโภค

ในหลายภูมิภาคมีความกังวลอยางยิ่งตอผลกระทบกับสุขภาพที่บริโภคเน้ือสัตวแปรรูป 72% ของผูบริโภคชาว

ฮองกงและ 64% ของผูบริโภคชาวจีนกังวลเกี่ยวกับการกอมะเร็งของเน้ือสัตวแปรรูป ในขณะที่ 70% ของผูบริโภค

ชาวอเมริกันและ 60% ของผูบริโภคชาวเกาหลีมีความกังวลตอระดับโซเดียมในเน้ือสัตวแปรรูป จากสถิติแสดงให

เห็นวาผูบริโภคมีความกังวลที่แตกตางกันเกี่ยวกับผลกระทบของเน้ือสัตวแปรรูปที่มีตอสุขภาพ

WHO ระบุวา luncheon meat เป็นสารกอมะเร็งกลุมที่ 1 การบริโภควันละหน่ึงชิน้จะเพิ่มความเสี่ยงตอการเป็นโรค

มะเร็ง

เพราะมีสารไนเตรทใสเป็นวัถตุกันเสียใน luncheon meat องคการวิจัยโรคมะเร็งนานาชาติ (The International

Agency for Research on Cancer) หนวยงานระหวางรัฐบาลเป็นหนวยงานหน่ึงขององคการอนามัยโลก จัด

ประเภทเน้ือสัตวแปรรูปอยาง luncheon meat เป็นสารกอมะเร็งกลุมที่ 1 ทุกการบริโภคเน้ือสัตวแปรรูป 50 กรัม

ตอวนั ประมาณหน่ึงชิน้สไลซของ luncheon meat สามารถเพิม่ความเสีย่งการเป็นมะเรง็ลาํไสใหญได 18% แตละปี

มีผูเสียชีวิตจากโรคมะเร็งประมาณ 34,000 คนทัว่โลกเกิดจากการบริโภคเน้ือสัตวแปรรูปที่มากเกินไป สภาผูบริโภค

ฮองกง (The Consumer Council of Hong Kong) ตีพิมพรายงานที่ระบุถึงการพบสารตกคางประเภทยาปฏิชีวนะที่

ใชในกลุมปศุสัตวใน luncheon meat อาจทําใหเกิดอาการแพในผูบริโภค

การระบาดของไขหวัดหมูแอฟริกันทําใหราคาเน้ือหมูเพิ่มสูงขึ้น รวมถึงราคา luncheon meat เชนกัน มีผลใหการบ

ริโภค luncheon meat ลดลง นําไปสูยอดขายประจําปีที่ลดลงอยางเห็นไดชัดในปี 2019 จากรายงาน “Global

Luncheon Meat Market 2020 by Manufacturers, Regions, Type and Application, คาดการณถึง 2025”

เผยแพรโดย Global Info Research แสดงถึงยอดขายประจําปีที่ลดลงของ luncheon meat ปีที่แลวในหลายประ

เทศ/ภูมิภาค: เกาหลีใตลดลง 9.2% ญี่ป ุนลดลง 6.8% เอเชียตะวันออกเฉียงใตลดลง 4.1% อินเดียลดลง 3.8%

และจีน 3.1%

การสํารวจ [2] โดยบริษทัวิจัยทางตลาดอิสระ IPSOS และไดรับมอบหมายจาก OmniFoods พบวาผูบริโภคสนใจ

vegan luncheon meat ที่รสชาติเหมือนกับแบบ traditional ไมเพียงแคปราศจากโคเลสเตอรอล, สวนผสมของยา

ปฎิชีวนะ, การดัดแปลงพันธุกรรมและสารเรงการเจริญเติบโต ยังใหไขมันและแคลอรี่ตํ่า มี 88% ของผูตอบ

แบบสอบถามที่สนใจ มี 42% ที่สนใจมาก และ 46% ที่สนใจ ผลการสํารวจสะทอนวาผูบริโภคเฝ ารอ luncheon

meat ที่เป็นเน้ือสัตวทางเลือกเพื่อสุขภาพ

เลือกรับประทานดวยเมตตา – การเปิดตัวของ OmniMeat Luncheon ซึ่งทํามาจากพืชตัวแรกของโลก

เปิดตัว luncheon meat เวอรชัน่ที่ทําจากพืชเพื่อสุขภาพ – OmniMeat Luncheon มีโคเลสเตอรอล 0 มิลลิกรัม



อุดมไปดวยโปรตีนและมีไฟเบอร, โพแทสเซียมและแคลเซียม เมื่อเทียบกับ luncheon meat แบบกระป องที่ทําจาก

หมูทัว่ไปนัน้ OmniMeat Luncheon มีแคลอรี่และไขมันรวมที่ตํ่ากวาถึง 40% และ 49% ตามลําดับ ทัง้มีโซเดียม

ตํ่ากวา 62% OmniMeat Luncheon ผานกระบวนการผลิตโดยไมเบียดเบียนสัตว ไมมีการดัดแปลงพันธุกรรม

ไมมีสารเรงการเจริญเติบโต ไมมีสวนผสมของยาปฏิชีวนะและผงชูรส

ที่สําคัญที่สุดคือ OmniMeat Luncheon ไมมีไนเตรทที่เป็นสารกอมะเร็ง ถูกออกแบบใหสะดวกตอการทําอาหาร

เพื่อผลลัพธที่แสนอรอยเพียงทอดทัง้สองดานของ OmniMeat Luncheon เป็นเวลาหน่ึงถึงสองนาทีก็พรอมเสิรฟ

ถือเป็นวัตถุดิบที่ไมวาใครก็ทําเองได

“ตัง้แตเปิดตัว OmniMeat มาได 2 ปี ใครๆ ก็เขามาถามวาผลิตภัณฑตัวตอไปจะเป็นอะไร ที่จริงแลวก็มีการนําเน้ือ

หมูนํามาใชประกอบอาหารอยูทุกวัน ประกอบกับมีผลสํารวจบงชี้วา luncheon meat เป็นอาหารที่คนเอเชียทัง้รัก

และเกลียดในเวลาเดียวกัน ทัง้ในฮองกง จีนและเกาหลี ฯลฯ การรับประทานไมใชแคการทําใหอิ่มทองหรือดูดซึม

สารอาหารที่จําเป็นในแตละวัน แตยังเป็นการตอบสนองความพึงพอใจเพราะไดทานสิ่งที่ชอบดวยเชนกัน อยางที่คน

ฮองกงชอบทาน luncheon meat กับบะหมี่ไข และทาน luncheon meat กับแซนดวิชไข ซึ่งผมก็ชอบเชนกัน แม

ผมจะทานอาหารที่ทําจากพืชมาเกือบ 20 ปีแลวก็ตาม นานๆ ครัง้ผมก็ยังคิดถึงรสชาติของ luncheon meat กับ

แซนดวิชไข ดังนัน้ผมจึงตื่นเตนมากๆ เมื่อในที่สุดก็ไดมี OmniMeat ที่ทําจากพืชมาเป็นอาหารทางเลือกเพื่อสุขภาพ

ออกมาใหไดทานเสียที” เดวิด ยัง กลาว

Omni-purpose OmniMeat Strip กลายมาเป็นทางเลือกสายสุขภาพของทุกคน

หมูเสนนับเป็นสวนประกอบหลักประจําครัวสไตลเอเชียในหลากหลายเมนูที่ไดรับความนิยมอยางกวางขวาง เชน
Vermicelli with Pork Strips & Preserved Vegetables, Noodles with Pork Strips (Zhajiangmian), Stir-
Fried Spaghetti with Assorted Meat Strips, Shanghai Fried Noodles with Pork Strips และอื่น ๆ อีกมาก

มาย OmniFoods จึงไดผลิตหมูเสนที่ทําจากพืชชื่อ OmniMeat Strip ขึ้น เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริ

โภค

OmniMeat Strip อุตมไปดวยโปรตีน 18.6 กรัม ตอปริมาณ 100 กรัม ดวยปริมาณไขมันอิ่มตัวตํ่า ไมมีโคเรสเตอร

อล ทัง้ยังเป็นแหลงไฟเบอร อุดมไปดวยโพแทสเซียม แคลเซียม และธาตุเหล็กอีกดวย หากเทียบกับเน้ือหมูเสน

แบบสดแลว OmniMeat Strip มีแคลอรี่และไขมันที่ตํ่ากวาถึง 48% และ 76% ตามลําดับ ดวยกระบวนการผลิตที่

ไมเบียดเบียนสัตว ไมมีการดัดแปลงพันธุกรรม และปราศจากสารเรงการเจริญเติบโต

“นอกจากหมูบดแลว หมูเสนก็เป็นอีกวัตถุดิบหน่ึงที่ใชกันโดยทัว่ไปในรานอาหารและบานของคนเอเซีย OmniMeat

Strip จึงเป็นสวนประกอบที่สามารถเขากันไดกับในทุก ๆ เมนู และจะเป็นสวนผสมที่ลงตัวมากยิ่งขึ้น หากปรุงดวย

กันกับ OmniMeat ซึ่งจะทําใหเชฟไดรังสรรคเมนูเน้ือสัตวจากพืชออกมาไดอยางไมรูจบ” เดวิด ยัง กลาว



นอกจากน้ี ผลิตภัณฑของ OmniFoods – OmniMeat, OmniMeat Luncheon และ OmniMeat Strip–ยังเป็น

ผลิตภัณฑที่เหมาะกับผูที่ทานเจอีกดวย

Langham Hospitality Group ซึ่งเป็นพารทเนอรอันยาวนานของ OmniFoods ไดใหการสนับสนุนและโปรโมต

เรื่องปกป องสิ่งแวดลอมและการบริโภคสีเขียวอยางยัง่ยืนมาตัง้แตปี 2013 รานอาหาร 2 แหงของที่น่ีจะเปิดตัวเมนู

หลากหลายเมนูในเดือนกรกฎาคมน้ี ซึ่งเมนูเหลาน้ีเป็นเน้ือจาก OmniMeat Luncheon และ OmniMeat Strip

นาย Li Yuet Faat หัวหน าเชฟรานอาหารมิชลินสตารชื่อ Ming Court at Cordis ในฮองกง ซึ่งตัง้อยูในยานมงกก

ไดสรรคสรางเมนูใหมหลากหลายเมนู โดยใชผลิตภัณฑใหม 2 ชนิดน้ี ประกอบไปดวย Steamed OmniMeat
Luncheon with Eggplant and Black Bean Sauce, Braised Rice Vermicelli with OmniMeat Strip and
Pickled Mustard Vegetables, Fried Crispy Noodle with OmniMeat Strip.

เชฟ Faat กลาววา “ตอนผมไดปรุงอาหารดวย OmniMeat ครัง้แรกเมื่อ 2 ปีกอน ผมคิดวาเน้ือสัมผัสของมันชาง

คลายกับเน้ือหมูของจริงมาก และตอนน้ีมี OmniMeat Luncheon ขึ้นมาอีกตัว ผมก็รูสึกประทับใจมากกับเน้ือ

สัมผัสและรสชาติที่ใกลเคียงกับ luncheon meat จริง ๆ เชนเดียวกัน”

หัวหน าเชฟ นาย Chan Hon Cheong ที่ Ming Court สาขาหวานไจ ก็เป็นอีกคนที่ไดรังสรรคเมนูจาก OmniMeat

Luncheon with Egg and Rice in Spicy Tomato Sauce for Rice and Roast ใหรานอาหารแบบ take away

สําหรับมื้อเชาและเที่ยง ซึ่งตัง้อยูใจกลางยานหวานไจ เชฟ Cheong ตองการที่จะยกระดับอาหารมื้อเที่ยงแบบ take

away เป็นอาหารที่ดีตอสุขภาพและอรอย เพื่อผูบริหารไดพกพาไปรับประทานในชวงระหวางเดินทางไปทํางานหรือ

ประชุมได

เชฟ Cheong เพิ่มเติมวา “เน้ือของ OmniMeat Luncheon มีความคลายคลึงกับเน้ือ luncheon meat ของจริงเป็น

อยางมากในแงของหน าตาและรสชาติ เมื่อนํามาทําอาหารก็มีขัน้ตอนที่ไมยุงยาก สามารถนําไปทอดไดเลยทันทีที่

นําออกจากชองแชแข็ง ทัง้กลิ่นที่ออกมาในระหวางการปรุงอาหารดวย OmniMeat Luncheon นัน้ชางเยายวนใกล

เคียงกับเน้ือจริง ๆ มาก”

ในสวนของ Omni Luncheon & Eggless Sandwich, Omni K-Ramen และ Omni Zha Jiang จะวางจําหนาย

โดยเฉพาะที่ Green Monday’s Kind Kitchen ในฮองกงตัง้แตวันที่ 19 พฤษภาคมน้ีเป็นตนไป

สวน OmniMeat Luncheon และ OmniMeat Strip แพ็คขายปลีกก็จะเริ่มวางจําหนายในฮองกงในเดือนกรกฎาคม

2020

{ เกี่ยวกับ OmniFoods }

OmniFoods (เดิมชื่อ Right Treat) เป็นบริษทัเทคโนโลยีอาหาร ซึ่งเป็นหน่ึงในสมาชิกของ Green Monday

Holdings จัดตัง้ในเดือนเมษายน 2018 บริษทัมีพันธกิจในการผลิตคิดคนอาหารที่ไมทํารายโลก ไมทํารายสัตวและ



มนุษยดวยกัน ทีมนักวิทยาศาสตรดานอาหารในแคนาดาไดผลิตนวัตกรรมอาหาร 2.0 ตามวัฒนธรรมการรับ

ประทานและการปรุงอาหารแบบชาวเอเซีย พรอมกับทําใหมัน่ใจวาสวนประกอบของอาหารจะตองไมเกิดจากการ

เบียดเบียนสัตว ไมมีคลอเรสเตอรอล ปราศจากสวนผสมของยาปฏิชีวนะและสารเรงการเจริญเติบโตใด ๆ การเปิด

ตัวของ OmniMeat ผลิตภัณฑตัวแรกของ OmniFoods ไดรับความสนใจในระดับระหวางประเทศ ในระยะเวลา

เพียง 2 ปี บริษทัไดเปิดตัวไปยังตลาดตาง ๆ ทัว่โลก และไดรับความนิยมในฐานะที่เป็นผลิตภัณฑอาหารที่ทําจาก

พืช ในเดือนเมษายน 2020 OmniFoods ไดเปิดตัว OmniMeat Luncheon and OmniMeat Strip ซึ่งนับเป็นการ

นํากระแสคลื่นลูกใหมในดานเทคโนโลยีอาหาร นอกจากน้ี OmniFoods ก็ยังมีอาหารพรอมทาน ready-to-eat

series –– OmniEat ที่ไดคัดสรรสารอาหารที่มีคุณคาลงไปในอาหารประเภทพรอมทานไดอยางเพียบพรอม

{ เกี่ยวกับ Green Monday Group }

Green Monday Group ยังคงมุงมัน่ในพันธกิจที่วา “Make Change Happen, Make Green Common” ตัง้แต

กอตัง้ในปี 2012 และประสบความสําเร็จในแงของการสนับสนุนนการบริโภคอาหารที่ทําจากพืช (plant-based) และ

ปกป องสิ่งแวดลอมผานตนแบบทางสังคมในหลากหลายแงมุม ดวยความหวังที่จะรับมือกับวิกฤตการณสภาพภูมิ

อากาศที่เปลี่ยนแปลง (climate change) ความไมมัน่คงทางดานอาหารของโลก และการโปรโมตดานสาธารณสุข

หากกลาวถึง Green Monday Foundation กับ Green Monday Holdings และ Green Monday Ventures ซึ่ง

เป็นสามสาขาหลักของ Green Monday Group นัน้ นับตัง้แต Green Monday Foundation ไดถูกจัดตัง้ขึ้นมา

ทางบริษทัไดโปรโมตปรัชญาการรับประทานอาหารที่ทําจากพืช (plant-based) สัปดาหละครัง้ไปกวา 30 ประเทศ

ธุรกิจของ Green Monday Holdings ประกอบดวย Green Common และ OmniFoods โดย Green Common

เป็นสโตรภายใตคอนเซปต plant-based แหงแรกของโลกที่ไดปฎิวัติวงการอาหารและนําประสบการณเกี่ยวกับ

นวัตกรรมทางเทคโนโลยีอาหารที่กาวหน าที่สุดมาสูไลฟ สไตลของผูบริโภค มีเครือขายการวางจําหนายขยายไปกวา

10 ประเทศในหลายภูมิภาค โดย OmniFoods ไดกอตัง้ทีมนักวิทยาศาสตรดานอาหารขึ้น ณ ประเทศแคนาดา ผู

พัฒนา OmniMeat, OmniMeat Luncheon และ OmniMeat Strip (ทัง้ 3 ชนิดน้ีเป็นผลิตภัณฑที่ประกอบดวย

วัตถุดิบ 2.0) ซึ่งเป็นผูนําดานการพัฒนาของวงการอุตสาหกรรมอาหารและอนาคตของวงการอาหารทัว่โลก ดาน

Green Monday Ventures นัน้เกิดขึ้นเพื่อเป็นพลังกระตุนการเติบโตของผูประกอบการและ startups ทัว่โลก ในปี

2018 นายเดวิด ยัง ผูกอตัง้ Green Monday Group ไดรับรางวัล “2018 Social Entrepreneur of the Year”

จาก the World Economic Forum และ Schwab Foundation

เกี่ยวกับ OmniFoods, กรุณาเขาไปที่: www.omnifoods.co

เกี่ยวกับ Green Monday, กรุณาเขาไปที่: https://www.greenmonday.org/

รายละเอียดเกี่ยวกับสื่อ กรุณาติดตอ:

Ms Tina Ng



Senior PR Executive

Tel: +852 2263 3136

Email: tina.ng@greenmonday.org

Ms Dorothy Ma

Senior Marketing & Communication Manager

Tel: +852 9099 7997

Email: dorothy.ma@greenmonday.org


