
MQDC เปิด​ตัว​แบรนด​ใหม​ “มัลเบอร​รี่​ โก​รฟ”

(MULBERRY GROVE) ครัง้​แรก​ของ​แบ​รน​ด ซู

เปอร​ลัก​ซชัวรี่​ เรส​ซิ​เดน​ซ

MQDC เปิด​ตัว​แบรนด​ใหม​ “มัลเบอร​รี่​ โก​รฟ” (MULBERRY GROVE)

ครัง้​แรก​ของ​แบ​รน​ด ซู​เปอร​ลัก​ซชัวรี่​ เรส​ซิ​เดน​ซ

ที่​รองรับ​การ​อยู​อาศัย​หลาก​หลาย​ชวง​วัย​ ใน​แนว​คิด

“สาน​ความ​สุข​ ให​ทุก​เจ​เนอ​เรชัน่” (NURTURING INTERGENERATION HAPPINESS)

• หลัง​ศึกษา​วิจัย​แนว​โนม​การ​อยู​อาศัย​ระดับ​โลก​อยาง​ตอ​เน่ือง​ สู​การ​พัฒนา​แบ​รน​ด ซู​เปอร​ลัก​ซชัวรี่​ เรส​ซิ​เดน​ซ ที่สุด

แหง​ที่​อยู​อาศัย​คุณ​ภาพ

• ชู​จุด​เดน​ดาน​การ​ออกแบบ​เพื่อ​การ​อยู​อาศัย​แบบ​ครอบครัว​อินเตอร​เจ​เนอ​เรชัน่(Intergeneration) ที่​เชื่อม​โยง

ครอบ​ครัว​ ชุม​ชน​ และ​ธรรม​ชา​ติ​ บน​พื้น​ฐาน​วิถี​ชีวิต​ของ​ไทย​และ​เอ​เชีย

• พรอม​รองรับ​การ​อยู​รวม​กัน​ของ​ครอบครัว​หลาก​หลาย​ชวง​วัย​อยาง​มี​ความ​สุข​ ผาน​นวัตกรรม​และ​เทคโนโลยี​ที่

ยัง่ยืน

• นําเสนอ​ที่​อยู​อาศัย​หลาก​หลาย​มัลติ​-แพลตฟอรม​ ครอบคลุม​ทัง้​แนว​สูง​และ​แนว​ราบ​ นํารอง​ปี​น้ี​ กับ​ 3 โครง​การ​ ใน​

2​ ทําเล​ทอง​ ทัง้​ที่​สุขุม​วิ​ท และ​เดอะ​ ฟอเรส​เที​ยส บาง​นา
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24 มิถุนายน​ 2​562 กรุง​เทพ​ฯ – MQDC บริษทั​ แมก​โน​เลีย​ ควอลิตี้​ ดี​เวล็อปเมน​ต คอรปอเรชัน่​ จํากัด

ผู​ดําเนิน​กิจการ​พัฒนา​ ลง​ทุ​น ​และ​จัดการ​อสังหาริมทรัพย​ ประกอบ​ไป​ดวย​ บา​น ​คอน​โด​มิ​เนีย​ม

และ​โครงการ​มิกซ​ยู​สชัน้​นําระดับ​สากล​ พ​รอม​ดําเนิน​ธุรกิจ​ภาย​ใต​คํามัน่​สัญญา ‘For All Well-Being’ จัด​งาน

แถลง​ขาว​เปิด​ตัว​แบ​รน​ด “มัลเบอร​รี่​ โก​รฟ” (MULBERRY GROVE) by MQDC อยาง​เป็น​ทาง​การ​ โดย​เป็น​

แบรนด​ที่​อยู​อาศัย​ระดับ​ซู​เปอร​ลัก​ซชัวรี่​ เรส​ซิ​เดน​ซ แบรนด​แรก​ของ​ไทย​ที่​ผาน​การ​พัฒนา​เพื่อ​ให​ตอบ​โจทย​การ​ อยู

อาศัย​ของ​ครอบครัว​หลาก​หลาย​ชวง​วัย​ ที่​จะ​สามารถ​สาน​ความ​สุข​ให​คน​ทุก​เจ​เนอ​เรชัน่ได​อยาง​สม​บูร​ณ ภาย​ใต​แนว

คิด “NURTURING INTERGENERATION HAPPINESS สาน​ความ​สุข​ ให​ทุก​เจ​เนอ​เรชัน่” โดย​มี​ นาย​วิ​สิ​ษฐ

มาลัย​ศิริ​รัตน​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ ให​เกียรติ​เป็น​ประธาน​ พ​รอม​ดวย​ นาย​รุง​โรจน​ จง​ศุจิ​พันธุ​ ผู​อํานวย​การ

อาวุโส​ และ​ นาย​ชาคริต​ หัส​สรัง​สี​ ผู​อํานวย​การ​โครง​การ​มัลเบอร​รี่​ โก​รฟ (MULBERRY GROVE) บริษทั​ แมก​โน

เลีย​ ควอลิตี้​ ดี​เวล็อปเมน​ต คอรปอเรชัน่​ จํากัด (MQDC) รวม​ให​ขอ​มูล​ ณ หอง​แมก​โน​เลีย​ บอล​รู​ม ชัน้​ 10 โรง​แรม​

วอ​ลด​อรฟ แอ​สโท​เรี​ย กรุง​เทพ​ฯ

นาย​วิ​สิ​ษฐ มาลัย​ศิริ​รัตน​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ แมก​โน​เลีย​ ควอลิตี้​ ดี​เวล็อปเมน​ต คอรปอเรชัน่​ จํากัด

(MQDC) กลาว​วา​ ใน​ปัจจุบัน​เป็น​ที่​ทราบ​กัน​ดี​วา​ครอบครัว​สมัย​ใหม​มี​ขนาด​เล็ก​ลง​เรื่อย​ ๆ เน่ืองจาก​การ​แยก​ที่​อยู

อาศัย​ออก​มา​จาก​ครอบครัว​ใหญ​ โดย​มา​จาก​หลาย​ปัจจัย​ของ​สังคม​ที่​เปลี่ยนแปลง​ไป​ ทาง MQDC ซึ่ง​ให​ความ​สําคัญ

ใน​เรื่อง​ของ​สภาพ​แวดลอม​ทัง้​ภายใน​และ​ภาย​นอก​ เพื่อ​สนับสนุน​ให​เกิด​ความ​สุข​ที่แท​จริง​ใน​ชี​วิ​ต เล็ง​เห็น​วา​ความ​สุข

ของ​ทุก​เจ​เนอ​เรชัน่ไม​จําเป็น​ตอง​เกิด​ขึ้น​เฉพาะ​โอกาส​พิเศษ​ แต​ความ​สุข​จาก​การ​อยู​รวม​กัน​ตอง​เกิด​ขึ้น​ได​ทุก​วัน

MQDC จึง​ได​พัฒนา​แบ​รน​ด “มัลเบอร​รี่​ โก​รฟ” (MULBERRY GROVE) ขึ้น​เพื่อ​ให​เป็น​มากกวา​ที่พัก​อาศัย​ แต​เป็น

พื้นที่​เติม​เต็ม​ชอง​วาง​ของ​คนใน​ครอบครัว​และ​การ​อยู​อาศัย​แบบ​หลาก​หลาย​เจ​เนอ​เรชัน่ ​เพื่อ​การ​สาน​ความ​สัมพันธ​

และ​สราง​ความ​สุข​ที่​ยัง่ยืน​ใน​ชีวิต​อยาง​แท​จริง

“MQDC ยึด​มัน่​ที่​จะ​สราง​สิ่ง​ที่​ดี​ที่สุด​สําหรับ​คน​ทุก​กลุม​เป า​หมาย​ รวม​ถึง​ทุก​ชวง​วัย​ได​อยู​รวม​กัน​อยาง​มี​ความ​สุข​ โดย

ให​ความ​สําคัญ​กับ​ปัจจัย​ตาง​ ๆ เพื่อ​รวม​สราง​แนวคิด​ใหม​ใน​การ​ใช​ชีวิต​ที่​ดี​ของ​ทุก​คนใน​อนาคต​ เชน​ การ​สราง​สภาพ

แวดลอม​สําหรับ​การ​อยู​รวม​กัน​ของ​คน​หลาย​ชวง​วัย​ การ​สราง​ที่​อยู​อาศัย​ให​อยู​คู​ธรรมชาติ​โดย​มี​การ​ใช​พลังงาน​อยาง

คุม​คา​ รวม​ถึง​การ​สราง​ผล​งาน​คุณ​ภาพ​ มี​ความ​ปลอด​ภัย​ ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​และ​สราง​ชุมชน​ให​เป็น

สังคม​ที่​นา​อยู​ ที่​ผาน​มา​ ใน​การ​พัฒนา​แบรนด​ใหม​เขา​สู​ตลาด​ของ MQDC จะ​ตอง​มี​การ​วิ​จัย (Research Base)

รองรับ​ทุก​โครง​การ​ ซึ่ง​แบ​รน​ด “มัลเบอร​รี่​ โก​รฟ” (MULBERRY GROVE) ใน​ครัง้​น้ี​ก็​เชน​เดียว​กัน​ เกิด​มา​จาก​การ

ศึกษา​วิจัย​มา​อยาง​ตอ​เน่ือง​ เพราะ​เรา​มี​เป า​หมาย​ที่​จะ​รวม​แก​ปัญหา​ดาน​ไลฟ ​สไตล​ที่​อยู​อาศัย​ของ​กลุม​เป า​หมาย​ ซึ่ง​ผม

หวัง​วา​ “มัลเบอร​รี่​ โก​รฟ” จะ​ชวย​ให​เรา​ได​กลับ​มา​มี​ความ​สุข​กับ​คนใน​ครอบ​ครัว​ และ​สามารถ​สาน​ความ​สุข​ให​คนใน

ทุก​เจ​เนอ​เรชัน่ตาม​ที่​ได​ตัง้​เป า​หมาย​ไว​” นาย​วิ​สิ​ษฐ กลา​ว

ดาน​ นาย​รุง​โรจน​ จง​ศุจิ​พันธุ​ ผู​อํานวย​การ​อาวุโส​ บริษทั​ แมก​โน​เลีย​ ควอลิตี้​ ดี​เวล็อปเมน​ต คอรปอเรชัน่​ จํากัด

(MQDC) กลาว​วา​ “มัลเบอร​รี่​ โก​รฟ” (MULBERRY GROVE) ถือ​เป็น​แบรนด​ใหม​ของ MQDC ที่มา​จาก​การ​เล็ง



เห็น​ความ​สําคัญ​ของ​การ​อยู​อาศัย​รวม​กัน​แบบ​หลาก​หลาย​ชวง​วัย​ หรือ​ที่​เรียก​วา “Intergeneration” ซึ่ง​ที่​ผาน​มา​

จาก​การ​ศึกษา​ขอมูล​ พ​รอม​ทัง้​จาก​ผล​การ​วิจัย​ทัง้​ใน​ประเทศไทย​และ​ตาง​ประ​เทศ​ เรา​ได​เล็ง​เห็น​เท​รน​ดสําคัญ​ใน​ระ​ดับ

โลก (Global Trend) ที่​วาการ​ที่​คน​มี​ปัญหา​เรื่อง​ปฏิสัมพันธ​ระหวาง​สมาชิก​หลาย​รุน​ นําไป​สู​ปัญหา​ตาง​ ๆ ทัง้​ใน

ครอบครัว​และ​สังคม​ ทําให​คน​เรา​มี​ความ​สุข​ลด​น อย​ลง​ ผนวก​กับ​ที่​เรา​ทําการ​ศึกษา​และ​วิจัย​ใน​ประเด็น​ดัง​กลาว​มา

อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​รวม​มือ​กับ​ศูนยวิจัย​และ​นวัตกรรม​เพื่อ​ความ​ยัง่ยืน (RISC) ทําให​เรา​เห็น​แนว​โนม​ที่​ชัด​เจ​น ​จึง​เป็น

ที่มา​ของ​การ​พัฒนา​ที่​อยู​อาศัย​ภาย​ใต​แบ​รน​ด “มัลเบอร​รี่​ โก​รฟ” (MULBERRY GROVE) เพื่อ​รวม​เป็น​สวน​หน่ึง​ใน

การ​แก​ปัญหา​การ​อยู​อาศัย​หลาก​หลาย​ชวง​วัย​ สราง​ความ​ผูกพัน​ของ​ครอบครัว​ให​แนนแฟ น​ ซึ่ง​เป็น​รากฐาน​แหง​ความ

สุข​ที่​แท​จริง

“มัลเบอร​รี่​ โก​รฟ (MULBERRY GROVE) คือ​แบรนด​ที่​อยู​อาศัย​ระดับ​ซู​เปอร​ลัก​ซชัวรี่​ เรส​ซิ​เดน​ซ ที่​มี​ทัง้​แนว​ราบ

และ​แนว​สูง​ หรือ​ มัลติ​-แพลตฟอรม​ แหง​แรก​ของ​เมือง​ไทย​ ที่​จะ​ตอบ​โจทย​ครอบครัว​ใน​ทุก​รูป​แบบ​ ซึ่ง​มี​หัวใจ​หลัก

คือ​การ​เอื้อ​ให​เกิด​การ​ใช​เวลา​รวม​กัน​ระหวาง​สมาชิก​หลาย​รุน​ใน​ครอบ​ครัว​ เพราะ​ทุก​ราย​ละเอียด​ถูก​ออกแบบ​และ

พัฒนา​จาก​ความ​ตองการ​ของ​สมาชิก​ทุก​รุน​อยาง​แท​จริง​ อีก​ทัง้​เรา​ยัง​เขาใจ​ใน​แกน​แท​ของ​ความ​สุข​ที่​ประเมิน​คา​ไม​ได

น้ี​ และ​อยาก​เห็น​ทุก​ครอบครัว​ได​ใช​ชีวิต​อบอุน​พรอม​หน า​กัน​ทุก​เจ​เนอ​เรชัน่ ​เรา​จึง​คนควา​วิจัย​เพื่อ​ที่​จะ​หา​วิธี​ที่​สามารถ

สาน​สัมพันธ​ของ​คน​แตละ​เจ​เนอ​เรชัน่ ​ผาน​การ​ออกแบบ​ที่​อยู​อาศัย​ที่​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​คน​แตละ​เจ​เนอ

เรชัน่ใน​ครอบ​ครัว​ ที่​จะ​สนับสนุน​การ​อยู​อาศัย​รวม​กัน​ให​ดี​กวา​เดิม​ สราง​ความ​อบ​อุน​ และ​เติม​เต็ม​ความ​สัมพันธ​ของ

คนใน​ครอบครัว​ให​แนนแฟ น​ยิ่ง​ขึ้น​”

ทัง้​น้ี​ ที่​อยู​อาศัย​ภาย​ใต​แบ​รน​ด “มัลเบอร​รี่​ โก​รฟ” (MULBERRY GROVE) มี​จุด​เดน​ที่​สําคัญ​ 4 ดาน​ ได​แก

1. “Designed for Intergenerational Harmony” ที่​อยู​อาศัย​ที่​ออกแบบ​เพื่อ​การ​อยู​อาศัย​แบบ​ครอบ​ครัว

Intergeneration ครัง้​แรก​ของ​ที่​อยู​อาศัย​ที่​ออกแบบ​ภาย​ใต​แนวคิด​อัน​เกิด​จาก​การ​สนับ​สนุน

ให​เกิด​การ​ใช​เวลา​รวม​กัน​ใน​ครอบ​ครัว​ เพื่อ​สราง​ชวง​เวลา​แหง​ความ​สุข​ โดย​คิด​ผาน​การก​ระ​บวน​การ​ออก​แบบ​จริง

รวม​กับ​ครอบครัว​และ​นํานวัตกรรม​ตาง​ ๆ มาส​ราง​ที่​อยู​อาศัย​ให​กับ​ครอบครัว​แบบ Intergeneration พรอม​ดวย

สิ่ง​อํานวย​ความ​สะดวก​ใน​โครงการ​ที่​จะ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​สมาชิก​ใน​ครอบครัว​ทุก​ชวง​วัย

2. “Caring Community” ชุมชน​การ​อยู​อาศัย​แบบ Intergeneration ที่​มี​ความ​อบ​อุน​ สราง​สาย​สัมพันธ​และ​เกื้อกูล

กัน​ทัง้​ใน​ครอบครัว​และ​ชุม​ชน​ “มัลเบอร​รี่​ โก​รฟ” ออกแบบ​พื้นที่​ให​ทุก​คนใน​ครอบครัว​และ​ชุมชน​ได​ทํากิจกรรม​รวม

กัน​ รวม​ถึง​สามารถ​จัด​กิจกรรม​ตาง​ ๆ ได​ เพื่อ​ให​คนใน​ครอบครัว​ที่​ตาง​ชวง​อายุ​ได​พัฒนา​ความ​คิด​และ​จิต​ใจ​ ทัง้​ยัง​ได

แลก​เปลี่ยน​ความ​คิด​อัน​จะ​กอ​ให​เกิด​ไอ​เดีย​การ​สรางสรรค​สิ่ง​ใหม​ ๆ รวม​ถึง​ได​ชวย​เหลือ​ซึ่ง​กัน​และ​กัน​ เพื่อ​นํามา​ซึ่ง

ความ​สัมพันธ​อัน​แนนแฟ น​จน​เกิด​เป็น​ความ​สุข​ทัง้​ใน​ครอบครัว​และ​ชุมชน​แห​ง Intergeneration

3. “Value Creation Neighborhood” การ​สราง​คุณคา​ให​กับ​ครอบครัว​หลาก​หลาย​ชวง​วัย​และ​ชุม​ชน​ โดย​การ​อยู

อาศัย​รวม​กัน​แบบ Intergeneration จะ​เป็นการ​เชื่อม​โยง​คุณคา​แหง​วัฒนธรรม​การ​อยู​อาศัย​ของ​ไทย​ใน​อดีต​ที่​อยู​กัน

แบบ​ครอบครัว​ใหญ​และ​มี​ความ​กตัญู​เกื้อกูล​ตอ​กัน​ เขา​กับ​สภาพ​สังคม​ที่​เปลี่ยนแปลง​ไป​ทัง้​สังคม​ผู​มี​อา​ยุ​ยืน (Aging



Society) และ​การ​ขยาย​ของ​สังคม​เมือ​ง (Urbanization) ผาน​การ​ออกแบบ​ที่​อยู​อาศัย​เพื่อ​ตอบ​โจทย​ครอบครัว​หลาย

ชวง​วัย​ สราง​คุณคา​ใน​ดาน​เศรษฐกิจ​และ​ดาน​จิตใจ​ให​กับ​ทัง้​ครอบครัว​และ​สังค​ม

4. “5 Dimensional Well-Being” สง​เสริมสุข​ภาพ​และ​คุณภาพ​ชีวิต​ของ​ครอบครัว​ให​ดี​ขึ้น​ใน​ทุก​มิ​ติ​ นําไป​สู​ความ​สุข

อยาง​ยัง่ยืน​ ผาน​นวัตกรรม​และ​เทคโนโลยี​ ซึ่ง​สังคม​ที่​อยู​อาศัย​ที่​คํานึง​ถึง​ความ​สุข​อยาง​ยัง่ยืน​นัน้​ จะ​สนันสนุ​นความ

สัมพันธ​ของ​สังคม​กับ​ธรรม​ชา​ติ​ เพื่อ​ชวย​พัฒนา​คุณภาพ​ชีวิต​ของ​ผู​อยู​อาศัย​ ชุมชน​เพื่อน​บา​น ​รวม​ไป​ถึง​สังคม​และ

ธรรมชาติ​ให​อยู​รวม​กัน​อยาง​มี​ความ​สุข​ โดย​ใช​เทคโนโลยี​การ​กอสราง​ที่​ทัน​สมัย​ เลือก​ใช​วัสดุ​ที่​ปลอด​ภัย​ ไม​กอ​ให​เกิด

มลพิษ​ทัง้​ตอ​ผู​ใช​และ​สิ่ง​แวด​ลอม​ มี​การ​ออกแบบ​ให​เหมาะ​สม​กับ​ทุก​คน​และ​ทุก​ชวง​วัย (Universal Design) ให​ทุก​เจ

เนอ​เรชัน่ ​สามารถ​ใช​พื้นที่​แหง​ความ​สุขรวมกัน​ได​ ซึ่ง​สิ่ง​เหลา​น้ี​ นํามา​สู​การ​รับ​ประกัน​ของ​โครงการ​ที่​นาน​ถึง​ 30 ปี

“และ​ใน​ปี​ 2​562 น้ี​ แบ​รน​ดมัลเบอร​รี่​ โก​รฟ ได​เตรียม​ที่​จะ​เปิด​ตัว​ที่​อยู​อาศัย​แบบ​ มัลติ​-แพลตฟอรม​ที่​หลาก​หลาย​ ไม

วา​จะ​เป็น Cluster Villa และ Condominium ที่​มี​ทัง้​คอนโดมิเนียม​แบบ​ไฮไร​สและ​โลว​ไร​ส โดย​จะ​เปิด​ทัง้​หมด​ 3

โครงการ​บน​ที่ดิน​ฟรี​โฮ​ลด ใน​ 2​ ทําเล​ มู​ลคา​โครงการ​รวม​ 19,900 ลาน​บาท​ ซึ่ง​โครงการ​แรก​จะ​เป็น​โครง​การ​

“มัลเบอร​รี่​ โก​รฟ สุขุม​วิท” (MULBERRY GROVE Sukhumvit) ตัง้​อยู​ริม​ถนน​สุขุม​วิ​ท เพียง​ 2​50 เมตร​ จาก​รถ​ไฟ

ฟ า BTS เอก​มัย​ ซึ่ง​ผาน​การ​เลือกสรร​และ​วิเคราะห​ทําเล​วา​มี​องค​ประกอบ​ใน​ดาน​ตาง​ ๆ ที่​สามารถ​ตอบ​โจทย​การ​อยู

อาศัย​ของ​สมาชิก​ใน​ครอบครัว​หลาก​หลาย​ชวง​วัย​ได​เป็น​อยาง​ดี​ โดย​เป็น​โครงการ​แบบ High Rise สูง​ 37 ชัน้​ จํานวน​

2​86 ยู​นิต​ และ​มี​กําหนด​เปิด​ตัว​ใน​ชวง​ไตร​มาส​ 3 ของ​ปี​น้ี​” นาย​รุง​โรจน​ กลา​ว

ดาน​ นาย​ชาคริต​ หัส​สรัง​สี​ ผู​อํานวย​การ​ โครง​การ​มัลเบอร​รี่​ โก​รฟ (MULBERRY GROVE) บริ​ษทั

แมก​โน​เลีย​ ควอลิตี้​ ดี​เวล็อปเมน​ต คอรปอเรชัน่​ จํากัด (MQDC) กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​ อีก​หน่ึง​โลเคชัน่​ของ

MULBERRY GROVE จะ​ตัง้​อยู​ใน​โครงการ​เดอะ​ ฟอเรส​เที​ยส (The Forestias) ที่​ถือ​เป็น​โครงการ​พัฒนาที่ดิน

ขนาด​ใหญ​ เน้ือ​ที่​ 300 ไร​ ริม​ถนน​บาง​นา​-ตราด​ ชวง​ กม​.​5 – 7 โดย​ “มัลเบอร​รี​ โก​รฟ เดอะ​ ฟอเรส​เที​ยส” จะ​เป็น

สวน​หน่ึง​ที่​ตัง้​อยู​ภายใน​โครงการ​ดัง​กลาว​ แบง​เป็น​ 2​ สวน​ ได​แก​ โครงการ​บาน​เดี่ยว​ 1 โครง​การ​ จํานว​น ​37 ยู​นิต

เป็น​โครงการ​บาน​ซู​เปอร​ลัก​ซชัวรี่​ ที่​ยึด​หลัก​แนวคิด​การ​ออก​แบบ​ แบบ Cluster Design ที่​แรก​และ​ที่​เดียว​ที่​ตอบ

สนอง​ไลฟ ​สไตล​ของ​ทุก​ชวง​วัย​ และ​นําครอบครัว​ใน​หลาย​ ๆ ชวง​วัย​ มา​ใช​ชีวิต​และ​สราง​ความ​สัมพันธ​ที่​ดี​รวม​กัน​

และ​อีก​ 1 โครงการ​จะ​เป็น​โครงการ​คอนโดมิเนียม​โลว​ไร​ส จํานวน​ 2​83 ยู​นิต​ ซึ่ง​คาด​วา​จะ​เปิด​ตัว​ใน​ชวง​ปลาย​ปี​น้ี

อน่ึง​ ผล​สํารวจ​ใน​ดาน​ที่​อยู​อาศัย​ของ​สถาบันวิจัย​ประชากร​และ​สังคม​ มหาวิทยาลัย​มหิ​ดล​ จาก​กลุม​ตัวอยาง​ทัว่​ประ

เทศ​ อา​ยุ​ 15 – 65 ปี​ รวม​ 400 คน​ เมื่อ​เดือน​พฤษภาคม​ 2​562 พบ​วา​ กลุม​ตัวอยาง​ถึง​ 70.​8% ตองการ​อยู​อาศัย​ใน

บาน​ที่​ประกอบ​ดวย​สมาชิก​หลาย​รุน​ โดย​กลุม​อา​ยุ​ 40 ปี​ขึ้น​ไป​ ตองการ​อยู​อาศัย​หลาย​รุน​สูง​สุด​ คือ​ 80.​7% ใน​ขณะ​ที่

กลุม​ตัวอยาง​ที่​อยู​อาศัย​แบบ​ครอบ​ครัว​ 4 รุน​ ตองการ​อาศัย​อยู​ใน​ครอบครัว​หลาย​รุน​มาก​ที่​สุด

คือ​ 9​2.​0% รอง​ลง​มา​ คือ​ ผู​อาศัย​อยู​ใน​ครอบ​ครัว​ 3 รุน​ 78.​9% ผู​ที่​อาศัย​ใคร​อบ​ครัว​ 2​ รุน​ ตองการ​อยู​อาศัย​แบบ

ครอบครัว​หลาย​รุน​ 66.​1% นอกจาก​น้ี​ยัง​พบ​วา​ การ​อยู​อาศัย​แบบ​ครอบ​ครัว​ 3 รุน​ ทําให​สมาชิก​ใน​ครัว​เรือน​มี​สุขภาพ



จิต​ที่​ดี​กวา​ครัว​เรือน​รูป​แบบ​อื่น


