
MQDC เปิดตัวแบรนดใหม “มัลเบอรรี่ โกรฟ”

(MULBERRY GROVE) ครัง้แรกของแบรนด ซู

เปอรลักซชัวรี่ เรสซิเดนซ

MQDC เปิดตัวแบรนดใหม “มัลเบอรรี่ โกรฟ” (MULBERRY GROVE)

ครัง้แรกของแบรนด ซูเปอรลักซชัวรี่ เรสซิเดนซ

ที่รองรับการอยูอาศัยหลากหลายชวงวัย ในแนวคิด

“สานความสุข ใหทุกเจเนอเรชัน่” (NURTURING INTERGENERATION HAPPINESS)

• หลังศึกษาวิจัยแนวโนมการอยูอาศัยระดับโลกอยางตอเน่ือง สูการพัฒนาแบรนด ซูเปอรลักซชัวรี่ เรสซิเดนซ ที่สุด

แหงที่อยูอาศัยคุณภาพ

• ชูจุดเดนดานการออกแบบเพื่อการอยูอาศัยแบบครอบครัวอินเตอรเจเนอเรชัน่(Intergeneration) ที่เชื่อมโยง

ครอบครัว ชุมชน และธรรมชาติ บนพื้นฐานวิถีชีวิตของไทยและเอเชีย

• พรอมรองรับการอยูรวมกันของครอบครัวหลากหลายชวงวัยอยางมีความสุข ผานนวัตกรรมและเทคโนโลยีที่

ยัง่ยืน

• นําเสนอที่อยูอาศัยหลากหลายมัลติ-แพลตฟอรม ครอบคลุมทัง้แนวสูงและแนวราบ นํารองปีน้ี กับ 3 โครงการ ใน

2 ทําเลทอง ทัง้ที่สุขุมวิท และเดอะ ฟอเรสเทียส บางนา
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24 มิถุนายน 2562 กรุงเทพฯ – MQDC บริษทั แมกโนเลีย ควอลิตี้ ดีเวล็อปเมนต คอรปอเรชัน่ จํากัด

ผูดําเนินกิจการพัฒนา ลงทุน และจัดการอสังหาริมทรัพย ประกอบไปดวย บาน คอนโดมิเนียม

และโครงการมิกซยูสชัน้นําระดับสากล พรอมดําเนินธุรกิจภายใตคํามัน่สัญญา ‘For All Well-Being’ จัดงาน

แถลงขาวเปิดตัวแบรนด “มัลเบอรรี่ โกรฟ” (MULBERRY GROVE) by MQDC อยางเป็นทางการ โดยเป็น

แบรนดที่อยูอาศัยระดับซูเปอรลักซชัวรี่ เรสซิเดนซ แบรนดแรกของไทยที่ผานการพัฒนาเพื่อใหตอบโจทยการ อยู

อาศัยของครอบครัวหลากหลายชวงวัย ที่จะสามารถสานความสุขใหคนทุกเจเนอเรชัน่ไดอยางสมบูรณ ภายใตแนว

คิด “NURTURING INTERGENERATION HAPPINESS สานความสุข ใหทุกเจเนอเรชัน่” โดยมี นายวิสิษฐ

มาลัยศิริรัตน ประธานเจาหน าที่บริหาร ใหเกียรติเป็นประธาน พรอมดวย นายรุงโรจน จงศุจิพันธุ ผูอํานวยการ

อาวุโส และ นายชาคริต หัสสรังสี ผูอํานวยการโครงการมัลเบอรรี่ โกรฟ (MULBERRY GROVE) บริษทั แมกโน

เลีย ควอลิตี้ ดีเวล็อปเมนต คอรปอเรชัน่ จํากัด (MQDC) รวมใหขอมูล ณ หองแมกโนเลีย บอลรูม ชัน้ 10 โรงแรม

วอลดอรฟ แอสโทเรีย กรุงเทพฯ

นายวิสิษฐ มาลัยศิริรัตน ประธานเจาหน าที่บริหาร บริษทั แมกโนเลีย ควอลิตี้ ดีเวล็อปเมนต คอรปอเรชัน่ จํากัด

(MQDC) กลาววา ในปัจจุบันเป็นที่ทราบกันดีวาครอบครัวสมัยใหมมีขนาดเล็กลงเรื่อย ๆ เน่ืองจากการแยกที่อยู

อาศัยออกมาจากครอบครัวใหญ โดยมาจากหลายปัจจัยของสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป ทาง MQDC ซึ่งใหความสําคัญ

ในเรื่องของสภาพแวดลอมทัง้ภายในและภายนอก เพื่อสนับสนุนใหเกิดความสุขที่แทจริงในชีวิต เล็งเห็นวาความสุข

ของทุกเจเนอเรชัน่ไมจําเป็นตองเกิดขึ้นเฉพาะโอกาสพิเศษ แตความสุขจากการอยูรวมกันตองเกิดขึ้นไดทุกวัน

MQDC จึงไดพัฒนาแบรนด “มัลเบอรรี่ โกรฟ” (MULBERRY GROVE) ขึ้นเพื่อใหเป็นมากกวาที่พักอาศัย แตเป็น

พื้นที่เติมเต็มชองวางของคนในครอบครัวและการอยูอาศัยแบบหลากหลายเจเนอเรชัน่ เพื่อการสานความสัมพันธ

และสรางความสุขที่ยัง่ยืนในชีวิตอยางแทจริง

“MQDC ยึดมัน่ที่จะสรางสิ่งที่ดีที่สุดสําหรับคนทุกกลุมเป าหมาย รวมถึงทุกชวงวัยไดอยูรวมกันอยางมีความสุข โดย

ใหความสําคัญกับปัจจัยตาง ๆ เพื่อรวมสรางแนวคิดใหมในการใชชีวิตที่ดีของทุกคนในอนาคต เชน การสรางสภาพ

แวดลอมสําหรับการอยูรวมกันของคนหลายชวงวัย การสรางที่อยูอาศัยใหอยูคูธรรมชาติโดยมีการใชพลังงานอยาง

คุมคา รวมถึงการสรางผลงานคุณภาพ มีความปลอดภัย ตอบสนองความตองการของลูกคาและสรางชุมชนใหเป็น

สังคมที่นาอยู ที่ผานมา ในการพัฒนาแบรนดใหมเขาสูตลาดของ MQDC จะตองมีการวิจัย (Research Base)

รองรับทุกโครงการ ซึ่งแบรนด “มัลเบอรรี่ โกรฟ” (MULBERRY GROVE) ในครัง้น้ีก็เชนเดียวกัน เกิดมาจากการ

ศึกษาวิจัยมาอยางตอเน่ือง เพราะเรามีเป าหมายที่จะรวมแกปัญหาดานไลฟ สไตลที่อยูอาศัยของกลุมเป าหมาย ซึ่งผม

หวังวา “มัลเบอรรี่ โกรฟ” จะชวยใหเราไดกลับมามีความสุขกับคนในครอบครัว และสามารถสานความสุขใหคนใน

ทุกเจเนอเรชัน่ตามที่ไดตัง้เป าหมายไว” นายวิสิษฐ กลาว

ดาน นายรุงโรจน จงศุจิพันธุ ผูอํานวยการอาวุโส บริษทั แมกโนเลีย ควอลิตี้ ดีเวล็อปเมนต คอรปอเรชัน่ จํากัด

(MQDC) กลาววา “มัลเบอรรี่ โกรฟ” (MULBERRY GROVE) ถือเป็นแบรนดใหมของ MQDC ที่มาจากการเล็ง



เห็นความสําคัญของการอยูอาศัยรวมกันแบบหลากหลายชวงวัย หรือที่เรียกวา “Intergeneration” ซึ่งที่ผานมา

จากการศึกษาขอมูล พรอมทัง้จากผลการวิจัยทัง้ในประเทศไทยและตางประเทศ เราไดเล็งเห็นเทรนดสําคัญในระดับ

โลก (Global Trend) ที่วาการที่คนมีปัญหาเรื่องปฏิสัมพันธระหวางสมาชิกหลายรุน นําไปสูปัญหาตาง ๆ ทัง้ใน

ครอบครัวและสังคม ทําใหคนเรามีความสุขลดน อยลง ผนวกกับที่เราทําการศึกษาและวิจัยในประเด็นดังกลาวมา

อยางตอเน่ือง โดยรวมมือกับศูนยวิจัยและนวัตกรรมเพื่อความยัง่ยืน (RISC) ทําใหเราเห็นแนวโนมที่ชัดเจน จึงเป็น

ที่มาของการพัฒนาที่อยูอาศัยภายใตแบรนด “มัลเบอรรี่ โกรฟ” (MULBERRY GROVE) เพื่อรวมเป็นสวนหน่ึงใน

การแกปัญหาการอยูอาศัยหลากหลายชวงวัย สรางความผูกพันของครอบครัวใหแนนแฟ น ซึ่งเป็นรากฐานแหงความ

สุขที่แทจริง

“มัลเบอรรี่ โกรฟ (MULBERRY GROVE) คือแบรนดที่อยูอาศัยระดับซูเปอรลักซชัวรี่ เรสซิเดนซ ที่มีทัง้แนวราบ

และแนวสูง หรือ มัลติ-แพลตฟอรม แหงแรกของเมืองไทย ที่จะตอบโจทยครอบครัวในทุกรูปแบบ ซึ่งมีหัวใจหลัก

คือการเอื้อใหเกิดการใชเวลารวมกันระหวางสมาชิกหลายรุนในครอบครัว เพราะทุกรายละเอียดถูกออกแบบและ

พัฒนาจากความตองการของสมาชิกทุกรุนอยางแทจริง อีกทัง้เรายังเขาใจในแกนแทของความสุขที่ประเมินคาไมได

น้ี และอยากเห็นทุกครอบครัวไดใชชีวิตอบอุนพรอมหน ากันทุกเจเนอเรชัน่ เราจึงคนควาวิจัยเพื่อที่จะหาวิธีที่สามารถ

สานสัมพันธของคนแตละเจเนอเรชัน่ ผานการออกแบบที่อยูอาศัยที่ตอบโจทยความตองการของคนแตละเจเนอ

เรชัน่ในครอบครัว ที่จะสนับสนุนการอยูอาศัยรวมกันใหดีกวาเดิม สรางความอบอุน และเติมเต็มความสัมพันธของ

คนในครอบครัวใหแนนแฟ นยิ่งขึ้น”

ทัง้น้ี ที่อยูอาศัยภายใตแบรนด “มัลเบอรรี่ โกรฟ” (MULBERRY GROVE) มีจุดเดนที่สําคัญ 4 ดาน ไดแก

1. “Designed for Intergenerational Harmony” ที่อยูอาศัยที่ออกแบบเพื่อการอยูอาศัยแบบครอบครัว

Intergeneration ครัง้แรกของที่อยูอาศัยที่ออกแบบภายใตแนวคิดอันเกิดจากการสนับสนุน

ใหเกิดการใชเวลารวมกันในครอบครัว เพื่อสรางชวงเวลาแหงความสุข โดยคิดผานการกระบวนการออกแบบจริง

รวมกับครอบครัวและนํานวัตกรรมตาง ๆ มาสรางที่อยูอาศัยใหกับครอบครัวแบบ Intergeneration พรอมดวย

สิ่งอํานวยความสะดวกในโครงการที่จะตอบสนองความตองการของสมาชิกในครอบครัวทุกชวงวัย

2. “Caring Community” ชุมชนการอยูอาศัยแบบ Intergeneration ที่มีความอบอุน สรางสายสัมพันธและเกื้อกูล

กันทัง้ในครอบครัวและชุมชน “มัลเบอรรี่ โกรฟ” ออกแบบพื้นที่ใหทุกคนในครอบครัวและชุมชนไดทํากิจกรรมรวม

กัน รวมถึงสามารถจัดกิจกรรมตาง ๆ ได เพื่อใหคนในครอบครัวที่ตางชวงอายุไดพัฒนาความคิดและจิตใจ ทัง้ยังได

แลกเปลี่ยนความคิดอันจะกอใหเกิดไอเดียการสรางสรรคสิ่งใหม ๆ รวมถึงไดชวยเหลือซึ่งกันและกัน เพื่อนํามาซึ่ง

ความสัมพันธอันแนนแฟ นจนเกิดเป็นความสุขทัง้ในครอบครัวและชุมชนแหง Intergeneration

3. “Value Creation Neighborhood” การสรางคุณคาใหกับครอบครัวหลากหลายชวงวัยและชุมชน โดยการอยู

อาศัยรวมกันแบบ Intergeneration จะเป็นการเชื่อมโยงคุณคาแหงวัฒนธรรมการอยูอาศัยของไทยในอดีตที่อยูกัน

แบบครอบครัวใหญและมีความกตัญูเกื้อกูลตอกัน เขากับสภาพสังคมที่เปลี่ยนแปลงไปทัง้สังคมผูมีอายุยืน (Aging



Society) และการขยายของสังคมเมือง (Urbanization) ผานการออกแบบที่อยูอาศัยเพื่อตอบโจทยครอบครัวหลาย

ชวงวัย สรางคุณคาในดานเศรษฐกิจและดานจิตใจใหกับทัง้ครอบครัวและสังคม

4. “5 Dimensional Well-Being” สงเสริมสุขภาพและคุณภาพชีวิตของครอบครัวใหดีขึ้นในทุกมิติ นําไปสูความสุข

อยางยัง่ยืน ผานนวัตกรรมและเทคโนโลยี ซึ่งสังคมที่อยูอาศัยที่คํานึงถึงความสุขอยางยัง่ยืนนัน้ จะสนันสนุนความ

สัมพันธของสังคมกับธรรมชาติ เพื่อชวยพัฒนาคุณภาพชีวิตของผูอยูอาศัย ชุมชนเพื่อนบาน รวมไปถึงสังคมและ

ธรรมชาติใหอยูรวมกันอยางมีความสุข โดยใชเทคโนโลยีการกอสรางที่ทันสมัย เลือกใชวัสดุที่ปลอดภัย ไมกอใหเกิด

มลพิษทัง้ตอผูใชและสิ่งแวดลอม มีการออกแบบใหเหมาะสมกับทุกคนและทุกชวงวัย (Universal Design) ใหทุกเจ

เนอเรชัน่ สามารถใชพื้นที่แหงความสุขรวมกันได ซึ่งสิ่งเหลาน้ี นํามาสูการรับประกันของโครงการที่นานถึง 30 ปี

“และในปี 2562 น้ี แบรนดมัลเบอรรี่ โกรฟ ไดเตรียมที่จะเปิดตัวที่อยูอาศัยแบบ มัลติ-แพลตฟอรมที่หลากหลาย ไม

วาจะเป็น Cluster Villa และ Condominium ที่มีทัง้คอนโดมิเนียมแบบไฮไรสและโลวไรส โดยจะเปิดทัง้หมด 3

โครงการบนที่ดินฟรีโฮลด ใน 2 ทําเล มูลคาโครงการรวม 19,900 ลานบาท ซึ่งโครงการแรกจะเป็นโครงการ

“มัลเบอรรี่ โกรฟ สุขุมวิท” (MULBERRY GROVE Sukhumvit) ตัง้อยูริมถนนสุขุมวิท เพียง 250 เมตร จากรถไฟ

ฟ า BTS เอกมัย ซึ่งผานการเลือกสรรและวิเคราะหทําเลวามีองคประกอบในดานตาง ๆ ที่สามารถตอบโจทยการอยู

อาศัยของสมาชิกในครอบครัวหลากหลายชวงวัยไดเป็นอยางดี โดยเป็นโครงการแบบ High Rise สูง 37 ชัน้ จํานวน

286 ยูนิต และมีกําหนดเปิดตัวในชวงไตรมาส 3 ของปีน้ี” นายรุงโรจน กลาว

ดาน นายชาคริต หัสสรังสี ผูอํานวยการ โครงการมัลเบอรรี่ โกรฟ (MULBERRY GROVE) บริษทั

แมกโนเลีย ควอลิตี้ ดีเวล็อปเมนต คอรปอเรชัน่ จํากัด (MQDC) กลาวเพิ่มเติมวา อีกหน่ึงโลเคชัน่ของ

MULBERRY GROVE จะตัง้อยูในโครงการเดอะ ฟอเรสเทียส (The Forestias) ที่ถือเป็นโครงการพัฒนาที่ดิน

ขนาดใหญ เน้ือที่ 300 ไร ริมถนนบางนา-ตราด ชวง กม.5 – 7 โดย “มัลเบอรรี โกรฟ เดอะ ฟอเรสเทียส” จะเป็น

สวนหน่ึงที่ตัง้อยูภายในโครงการดังกลาว แบงเป็น 2 สวน ไดแก โครงการบานเดี่ยว 1 โครงการ จํานวน 37 ยูนิต

เป็นโครงการบานซูเปอรลักซชัวรี่ ที่ยึดหลักแนวคิดการออกแบบ แบบ Cluster Design ที่แรกและที่เดียวที่ตอบ

สนองไลฟ สไตลของทุกชวงวัย และนําครอบครัวในหลาย ๆ ชวงวัย มาใชชีวิตและสรางความสัมพันธที่ดีรวมกัน

และอีก 1 โครงการจะเป็นโครงการคอนโดมิเนียมโลวไรส จํานวน 283 ยูนิต ซึ่งคาดวาจะเปิดตัวในชวงปลายปีน้ี

อน่ึง ผลสํารวจในดานที่อยูอาศัยของสถาบันวิจัยประชากรและสังคม มหาวิทยาลัยมหิดล จากกลุมตัวอยางทัว่ประ

เทศ อายุ 15 – 65 ปี รวม 400 คน เมื่อเดือนพฤษภาคม 2562 พบวา กลุมตัวอยางถึง 70.8% ตองการอยูอาศัยใน

บานที่ประกอบดวยสมาชิกหลายรุน โดยกลุมอายุ 40 ปีขึ้นไป ตองการอยูอาศัยหลายรุนสูงสุด คือ 80.7% ในขณะที่

กลุมตัวอยางที่อยูอาศัยแบบครอบครัว 4 รุน ตองการอาศัยอยูในครอบครัวหลายรุนมากที่สุด

คือ 92.0% รองลงมา คือ ผูอาศัยอยูในครอบครัว 3 รุน 78.9% ผูที่อาศัยใครอบครัว 2 รุน ตองการอยูอาศัยแบบ

ครอบครัวหลายรุน 66.1% นอกจากน้ียังพบวา การอยูอาศัยแบบครอบครัว 3 รุน ทําใหสมาชิกในครัวเรือนมีสุขภาพ
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