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บริษัท​ เดอะ​ เอ็กเซ​กคิว​ที​ฟ อลิ​อัน​ซ จํากัด​ ขอ​เรียน​เชิญ​ผู​บริหาร​ทางการ​ตลาด​ สื่อ​ดิจิตอล​ และ​สื่อ​โม​บาย​

เขา​รวม​การ​ประชุม​กลยุทธ​การ​ตลาด​โม​บาย​ มารเก็ต​ติง้​สู​โม​บาย​ คอม​เมิ​รซ หรือ​ “Mobile Marketing,

Advertising & Commerce Strategies 2013” ใน​วัน​ที่​ 2​3-24  เมษายน​ 2​556 ณ โรงแรม​แก​รน​ด

เซ็นเตอร​พอยท​ เท​อรมิ​นอ​ล 21

ปราก​ฎการณ​การ​ตลาด​โมบาย​ผาน​สมา​รตโฟน​และ​แท็บเล็ตได​สราง​อิทธิพล​ที่​พลิก​โฉม​การ​สราง​รูป​แบบ​ทางการ​ตลาด

สมัย​ใหม​เพื่อ​ปฏิสัมพันธ​และ​สราง​ชอง​ทาง​สื่อสาร​ทางการ​ตลาด​ใน​โลก​ยุค​ดิจิตอล​ พ​รอม​อํานาจ​ใน​การ​คน​หา​ คัด​เลือก​

และ​ตัดสิน​ใจ​ขอมูล​เพียง​แค​ปลาย​น้ิว​สัมผัส​ ดัง​นัน้​ผู​บริโภค​ยุค​ใหม​จึง​เลือก​ใช​ชอง​ทาง​โมบาย​เชื่อม​โยง​กับ​โซ​เชีย​ล

มีเดีย​ใน​การ​ติดตอ​สื่อ​สาร​ สราง​เครือ​ขาย​ออนไลน​ และ​สราง​กลุม​เฉพาะ​ที่​มี​อิทธิพล​ตอ​ความ​คิด​ คา​นิ​ยม​ และ​การ

เปลี่ยนแปลง​ของ​กระแส​การ​บริโภค​ผาน​โมบาย​และ​โซ​เชีย​ล มี​เดีย​ อีก​ทัง้​กฎ​ระเบียบ​ ขอ​บังคับ​และ​แผนการ​ขยาย

โครง​ขา​ย 3G/ 4G ที่​จะ​ชวย​เพิ่ม​ยอด​จํานวน​ผู​ใช​และ​การ​ตลาด​โมบาย​จึง​เป็น​ชอง​ทางการ​ตลาด​ใหม​ที่​สราง​คุณคา​เชิง

บวก​ เพิ่ม​ยอด​ขาย​ ตอย​อด​งาน​เชิงกล​ยุทธ​ใน​การ​สราง​กระแส​ที่​ดี​ตอ​สิน​คา​ สราง​อิทธิพล​ตอ​การ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​และ​บอก

ตอ​ และ​สราง​เครือ​ขาย​ผู​จงรัก​ภักดี​และ​ติดตาม​แบรนด​สินคา​ผาน​ชอง​ทางการ​ตลาด​โม​บาย

 

ใน​งาน​ประชุม​ครัง้​น้ี​ได​รวบรวม​นัก​กลยุทธ​ทางการ​ตลาด​ นัก​ออกแบบ​สื่อ​ นัก​วิจัย​ทางการ​ตลาด​ และ​ผูทรง​อิทธิพล​ใน

โลก​โมบาย​และ​ออนไลน​ เพื่อ​เกาะ​ติด​กระแส​โมบาย​มารเก็ต​ติง้​ และ​คอม​เมิ​รซลา​สุด​ การ​พัฒนา​กลยุทธ​ทางการ​ตลาด

เพื่อ​ดึงดูด​และ​รักษา​กลุม​ลูกคา​ผาน​โม​บาย​ มารเก็ต​ติง้​ การ​พัฒนา​แพลตฟอรม​เชื่อม​ยัง​กับ​แผนการ​ตลาด​อื่นๆ​ การ

ตอย​อด​กิจกรรม​ทางการ​ตลาด​สู​โม​บาย​ คอม​เม​ริซ์ ใน​การนําเสนอ​รูป​แบบ​ทางการ​ตลาด​และ​สินคา​ใหมๆ​ เพื่อ​สง​เสริม

ยอด​ขาย​ ผล​ประกอบ​การ​และ​กําไร​ใน​โลก​ออ​นไลน

 

เปิด​เผย​แนวทาง​การ​พัฒนา​โมบาย​มารเก็ต​ติง้​และ​โมบาย​คอม​เม​ริ์ซ จาก​องคกร​ชัน้​นําได​แก

 

* TARAD DOT COM: เปิด​เผย​ปราก​ฎการณ ​การ​ตลาด​สมา​รตโฟน​และ​แท็บเล็ตม​าแรง​ทั่ว​โลก​และ​ใน

ประเทศ​ไทย​ วิเคราะห​การ​เติบโต​ของ​ตลาด​โทรศัพท​มือ​ถือ​ การ​ใช​งาน​ของ​ผู​บริโภค​ใน​ประเทศ​ไทย​ และ

พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ตอ​เทคโนโลยี​สมา​รตโฟน​ กลยุทธ​การ​ตอย​อด​ทางการ​ตลาด​ การ​โฆษณา​ และ​ธุรกิจ​ผาน
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สมา​รตโฟน ประเมิน​ปัจจัย​ความ​เสี่ยง​และ​โอกาส​ใน​การ​ใช​ เทคโนโลยี​สมา​รตโฟน​เพื่อ​ทําการ​ตลาด​และ​ธุรกิจ​สู​อา

เซียน​ การ​สราง​กลยุทธ​การ​ตลาด​ ผาน​สมา​รตโฟน​ควบคู​ไป​กับ​การ​ตลาด​บน​โซ​เชีย​ล มี​เดีย​ และ​ออนไลน​ และ​เปิด​เผย

รูป​แบบ​ธุรกิจ​สมัย​ใหม​ตอย​อด​การ​ขาย​ผาน​โม​บาย​ คอม​เมิ​รซ และ​แอ​พพลิ​เคชัน่ที่​นา​สนใจ​สําหรับ​ภาค​ธุรกิจ​ใน​ปี​ 2

556

 

* INMOBI, SOUTH EAST ASIA/HONGKONG/ TAIWAN: เจาะ​ลึก​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​และ​ผู​ใช

โทรศัพท​สมา​รตโฟน​และ​แท็บเล็ต แนวทาง​การ​วิจัย​และ​นําขอมูล​ผู​ใช​งาน​มา​วิเคราะห​ตลาด​และ​พฤติกรรม​ที่

สง​ผล​ตอ​การ​ปรับ​ตัว​กลยุทธ​ทางการ​ตลาด​ออนไลน ​ใน​แพลตฟอรม​ตางๆ การ​เจาะ​กลุม​และ​แบง​กลุม​ผู​ใช​งาน

โทรศัพท​สมา​รตโฟน​และ​แท็บเล็ตตอ​การ​เปิด​รับ​สื่อ​ คนหา​ขอมูล​และ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​ การ​ใช​เทคโนโลยี​สมา​รตโฟน​เชื่อม

โยง​กับ​โซ​เชีย​ล มีเดีย​ผาน​ทาง​แอ​พพลิ​เคชัน่และ​อื่นๆ​ เพื่อ​กระตุน​ยอด​ทางการ​ตล​าด

 

* CENTRAL PATTANA PUBLIC CO LTD (CENTRAL DEPARTMENTSTORE): กรณี​ศึกษา​จาก

Central Pattana Public Co Ltd เรื่อง​ “จาก​การ​วิเคราะห​สื่อ​สมา​รตโฟน​สู​การ​สราง​กลยุทธ​การ​ตลาด​โม

บาย​ มารเก็ต​ติง้​ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​” แนวทาง​การ​เชื่อม​โยง​ขอมูล​กลุม​ลูกคา​สู​การ​สราง​กลยุทธ​โม​บาย​ มารเก็ต

ติง้​ใน​สื่อ​ออนไลน​และ​ออฟ​ไลน​อื่นๆ​ เพื่อ​ตอย​อด​กิจกรรม​ทางการ​ตลาด​ การ​สราง​แบรนด​ใน​สื่อ​โมบาย​เพื่อ​เสริม​ภาพ

ลักษณ​และ​โปรโมต​แคมเปญ​ออนไลน​ เจาะ​ลึก​รูป​แบบ​การ​ลงทุน​การ​ตลาด​โมบาย​มารเก็ต​ติง้​เพื่อ​สราง​กลุม​ลูกคา​ภักดี

ตอ​แบ​รน​ด กระตุน​การ​ซื้อ​ซํ้าและ​เสริม​สราง​ประสบการณ​ที่​ดี​ตอ​องค​กร

 

* THE NATIONAL BROADCASTING & TELECOMMUNICATIONS COMMISSION: เปิด​เผย

ขอมูล​ลาสุด​จาก​ กสทช.​ ใน​กรณี​กฎ​ระเบียบ​ ขอ​บังคับ​และ​แผน​ราง​การ​บัง​คับ​ใช 3G และ​แนว​โนม​การ​ประ

มูล 4G ใน​ประเทศ​ไทย​ เจาะ​ลึก​การ​ปรับ​ตัว​ของ​ภาค​ธุรกิจ​ดาน​ การ​ตลาด​และ​ธุรกรรม​ผาน​ดิจิตอล​และ

โมบาย​ใน​ปี​ 2​556 รวม​วิเคราะห​ความ​กาวหน า​ของ​เทคโนโลยี​การ​สื่อ​สาร​ และ​ความ​พรอม​ของ​ผู​ประกอบ​การ​โทร

คม​นา​คม​ ภาค​ธุรกิจ​และ​ลูกคา​ตอ​การ​เติบโต​ของ​ผู​ใช​งาน​และ​บริการ​เสริม​ใน​ปี​ 2​556

 

* BIG C SUPERCENTER PUBLIC CO LTD: กรณี​ศึกษา​จาก Big C Supercenter Public Co Ltd

เรื่อง​ “ก​ลยุทธ​การ​โฆษณา​และ​สราง​ราย​ได​บน​แพลตฟอรม​ดิจิตอล​สู​สมา​รตโฟน​และ​แท็บเล็ตดวย​แอ​พพลิ

เคชั่นบิก๊ซี​ โม​บาย​ชอปป้ิง​” แนวทาง​การ​วิเคราะห​รูป​แบบ​ไลฟ ​สไตล​ลูกคา​เพื่อ​สรางสรรค​สื่อ​ที่​สราง​เสริม

ประสบการณ​และ​กระตุน​ยอด​ขาย​ผาน​สื่อ​สมัย​ใหม​ และ​แคมเปญ​การ​ตลาด​ที่​นา​สน​ใจ

 



* DENTSU MEDIA (THAILAND) LTD: เปิด​ตัว​นวัตกรรม​สื่อสาร​การ​ตลาด​ลา​สุด “ไอ​บัตเตอร​ฟลาย​” ที่

ได​รับ​ความ​นิยม​สูงสุด​ใน​ญี่ป ุน​และ​ฮอ​งก​ง กลยุทธ​การ​ตลาด​ผาน​แอ​พพลิ​เคชั่นใหม​ใน​การ​สราง​แบรนด​และ

โปร​โม​ชั่นสง​เสริม​การ​ขาย การ​สราง​แคมเปญ​ทางการ​ตลาด​ให​สอดคลอง​กับ​นวัตกรรม​สมัย​ใหม​เพื่อ​ดึงดูด​นัก

ชอปและ​สราง​ประสบการณ​ผาน​สมา​รตโฟน​ และ​กรณี​ศึกษา​สําคัญ

 

* MCN ASIA (THAILAND) LTD: เจาะ​ลึก​กล​ยุทธการ​รุก​ตลาด​ธุรกิจ​องคกร​ผาน​การ​ตลาด​โม​บาย​

มารเก็ต​ติง้​ การ​อิน​ทิเก​ตรู​ปแบบ​การ​ตลาด​บน​แพลตฟอรม​ตางๆ​ เชน​ โม​บาย​ อี​เมล​ และ​โซ​เชีย​ล มี​เดีย​ เพื่อ

ขยาย​ฐาน​กลุม​ลูกคา​องค​กร เทคนิค​การ​สราง​แคมเปญ​ทางการ​ตลาด​และ​สราง​เน้ือหา​เพื่อ​ดึงดูด​ความ​สนใจ​และ

สราง​ความ​สัมพันธ​แก​กลุม​ลูกคา​องคกร​ พ​รอม​กรณี​ศึก​ษา

 

 *AIS PUBLIC CO LTD: กรณี​ศึกษา​จาก Advanced Info Service Public Co Ltd (AIS) เรื่อง​กลยุทธ

ธุรกิจ​และ​การ​ตลาด​ลาสุด​ใน​การ​ให​บริ​การ 3G และ​วิสัย​ทัศน ​เอ​ไอ​เอ​สใน​ปี​ 2​556 สํารวจ​ขอมูล​และ​ขาวสาร

ลาสุด​ใน​วงการ​ธุรกิจ​โทร​คม​นา​คม​ ศึกษา​โครงสราง​และ​ขอมูล​ผู​ใช​โทรศัพท​สมา​รตโฟน​และ​แท็บเล็ตใน​กลุม​ผู​บริโภค

และ​นัย​สําคัญ​ วิเคราะห​โอกาส​ทาง​ธุรกิจ​จาก​ผู​ให​บริการ​โทร​คม​นา​คม​ และ​แบง​ปัน​เอ​ไอ​เอ​ส โร​ดแมพเพื่อ​ตอบ​สน​อง

ไลฟสไตล​ผู​บริ​โภค

 

 * TRUE DIGITAL CONTENT & MEDIA CO LTD: กลยุทธ​การ​สรางสรรค​คอน​เท​นททางการ​ตลาด​โม

บาย​ มารเก็ต​ติง้​โดย​ใช​ “โม​บาย​ โซ​เชีย​ล เอ็นเตอรเทน​เมน​ตและ​กลยุทธ​เกม​ใน​สมา​รตโฟน​ปี​ 2​556” การ

สราง​แอ​พพลิ​เคชัน่บันเทิง​เพื่อ​สราง​ความ​ภักดี​ตอ​แบรนด​และ​สง​เสริม​การ​ตลาด​ พ​รอม​กรณี​ศึกษา​สําคัญ

 

 * OMNICOM MEDIA GROUP: เทคนิค​การ​วัดผล​กลยุทธ​การ​ตลาด​โม​บาย​ มารเก็ต​ติง้​ เจาะ​ลึก​การ​สราง

ตัว​วัด​ ดัชนี​ชี ้​วัด​และ​รูป​แบบ​การ​วัดผล​แคมเปญ​ทางการ​ตลาด​โม​บาย การ​ตรวจ​สอบ​และ​รายงาน​ผล​พรอม​การ

ประเมิน​และ​วิเคราะห​ผล​การ​ทําการ​ตลาด​โมบาย​และ​ผล​กําไร​ทาง​ธุรกิจ

 

 

โปร​โม​ชั่นพิเศษ! จอง​ 3 ที่​น่ัง​ ฟรี​ 1 ที่​น่ัง​ใน​งาน
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1) Employee Engagement Strategies, Metrics & Analytics หรือ​ “ก​ลยุทธ​การ​วัด​และ​วิเคราะห​กลยุทธ​การ
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พฤติกรรม​ผู​บริโภค​เพื่อ​สราง​ประสิทธิภาพ​กลยุทธ​การ​ตลาด​” ใน​วัน​ที่​ 13-14 มีนาคม​ 2​556

 

3) The International HR Directors Forum 2013 หรือ​ “กา​รประชุม​ผู​บริหาร​ทรัพยากร​บุคคล​ (ภาษา​อังกฤษ​) ”

ใน​วัน​ที่​ 2​0-21 มีนาคม​ 2​556

 

4) 2013 Mobile Marketing, Advertising & Commerce Strategies หรือ​ “ก​ลยุทธ​การ​ตลาด​โมบาย​มารเก็ต​ติง้

สู​โม​บาย​ คอม​เมิ​รซ” ใน​วัน​ที่​ 2​3-24 เมษายน​ 2​556

 

5) Big Data Analytics & Advanced Marketing Innovation หรือ​ “กา​รวิ​เคราะห​ขอมูล​มหาศาล​สู​การ​สราง

นวัตกรรม​ทางการ​ตลาด​” ใน​วัน​ที่​ 8-9 พฤษภาคม​ 2​556
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