
MC บันทึก​กําไร​สุทธิ​ 2​32 ลาน​บาท​ เทียบ​เทา​ฐาน​สูง

ใน​ปี​กอน​หนา​จาก​กิจกรรม​การ​ตลาด​ที่​โดน​ใจ​ผู​บริโภค​

ดัน​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน​สูงสุด​รอบ​ 12 เดือน​สู​รอย​ละ​
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บริษทั​ แม็คกรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) และ​บริษทั​ยอ​ย (“MC” หรือ​ “บริษทัฯ​”) ประกาศ​กําไร​สุทธิ​ไตร​มาส​ 1 ปี​ 2​561 ที่​

2​32 ลาน​บาท​เทียบ​เทา​ปี​กอน​หน า​ ดวย​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​รอย​ละ​ 51.​1 เป็น​รอย​ละ​ 57.​0 และ​อัตรา​กําไร

สุทธิ​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​รอย​ละ​ 18.​8 เป็น​รอย​ละ​ 2​0.​3 ทัง้น้ี​ราย​ได​รวม​ปรับ​ตัว​ลด​ลง​รอย​ละ​ 7.​6 จาก​ชวง​เวลา​เดียวกัน​ของ

ปี​กอน​ไป​อยู​ที่​ 1,143 ลาน​บาท​ เน่ืองจาก​ฐาน​ราย​ไดที่​สูง​ใน​ไตร​มาส​ 1 ปี​ 2​560 จาก​การ​จําหนาย​สินคา​สี​ขาว​และ​สีด​ํา

คุณ​สุ​ณี เสรี​ภาณุ​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ เปิด​เผย​วา​ “ใน​ไตร​มาส​ 1 ปี​ 2​561 น้ี​ บริษทัฯ​สามารถ​รับมือ​กับ​สภาวะ

การ​จับ​จาย​ใชสอย​ที่​ยัง​คง​ซบเซา​ตอ​เน่ืองจาก​ปี​ที่​ผาน​มา​และ​จาก​การ​แขงขัน​ใน​ธุรกิจ​คา​ปลีก​เครื่อง​แตง​กาย​ ดวย

กลยุทธ​การ​บริหาร​ความ​สัมพันธ​กับ​ลูกคา​ผาน​ระบบ​สมา​ชิก ‘Mc Club’ ที่​มี​สมาชิก​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ซึ่ง​สง​ผล​ดี

ตอ​การ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ตางๆ​ เชน​ รองเทา​ผา​ใบ​รุน Selvedge Walker ที่​ผสม​ผสาน​เอกลักษณ​ของ​ยีน​สริม​แดง​ ควา

มรวม​มือ​กับ The Walt Disney Thailand ใน​การ​ออก​เสื้อ Sport Fashion ใน​คอ​ลเลคชัน่ Marvel เอาใจ​กลุม​วัย​รุน

ที่​มี​จํานวน​มาก​ขึ้น​ ตลอด​จน​ความ​รวม​มือ​กับ Warrix ที่​ได​ลิขสิทธิ ์​ผลิต​และ​จัด​จําหนาย​เสื้อ​ฟุตบอล​ทีม​ชาติ​ไทย​ รวม

ถึง​ผลิตภัณฑ​บํารุง​ผิว​และ​เครื่อง​หอม​ใหม​ เชน Diffuser กาน​ไม​น้ําหอม​ปรับ​อา​กา​ศ ที่ทาง​บริษทัฯ​ได​จัด​จําหนาย

พรอม​ผลิตภัณฑ​อื่น​ของ M&C และ Nature Touch ผาน​จุด​จําหนาย​ใหม​ภาย​ใต​ชื่อ Aromatique Active ที่​หาง​สรร

รพ​สินคา​ชัน้​นํา โดย​ลา​สุด​ บริษทัฯ​ ได​ออก​คอ​ลเลคชัน่พิเศษ Mc Biker Denim ‘Motorcycle Series’ ที่​ได​รับ​แรง

บันดาล​ใจ​จาก​คุณสมบัติ​ของ​ชุด​แขง​รถ​ที่​ผสม​ผสาน​ความ​คลอง​ตัว​ไว​ใน​ผา​ยีน​สที่​มี​สวน​ประกอบ​ของ Kevlar เพิ่ม

ความ​ปลอดภัย​และ Spandex และ T400 ที่​เพิ่ม​ความ​ยืดหยุน​และ​การ​คืนตัว​ของ​ผา​ สําหรับ​กลุม​ลูกคา​ที่​ตองการ

ความ​คลอง​ตัว​ใน​การ​สวม​ใส​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​สินคา​ยีน​สที่​โดด​เดน​และ​สราง​ความ​เป็น​ตัว​ตน​ให​กับ​ผู​ที่​ชื่น​ชอบ​ยีน​สได​เป็น

อยาง​ดี”

คุณ​บัณฑิต​ ประดิษฐ​สุข​ถาวร​ ประธาน​เจา​หน าที่​ดาน​การ​เงิน​และ​บัญชี​และ​ผู​บริหาร​ฝ าย​พัฒนา​ธุรกิจ​ กลาว​เสริม​ถึง

แผน​กลยุทธ​วา​ “กา​รบ​ริ​หาร​จุด​แข็ง​ของ​ธุรกิจ​โดย​เชื่อม​โยง​หน า​รา​น (Offline) และ​ชอง​ทาง​ออนไลน​ตาม​กล​ยุ​ทธ

Omni Channel มี​ความ​กาวหน า​อยาง​ตอ​เน่ือง​ผาน​กิจกรรม​ตางๆ​ เชน​ การนําทาย​ใบ​เสร็จ​จาก​การ​ซื้อ​ของ​หน า​ราน​ไป

https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%9a%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b8%b4-232-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9a%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%9a%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b8%b4-232-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9a%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%9a%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b8%b4-232-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9a%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%9a%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b8%b4-232-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9a%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/mc-%e0%b8%9a%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%97%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b3%e0%b9%84%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b8%b4-232-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%9a%e0%b8%b2/


รับ​สิทธิ​พิเศษ​ที่​ชอง​ทาง​ออนไลน​ และ​การ​เปิด​ตัว​บริ​การ ‘Ship to shop’ เพื่อ​ให​ลูกคา​ที่​สัง่​ซื้อ​จาก​ชอง​ทาง​ออนไลน

สามารถ​เลือก​มา​รับ​สินคา​ที่​หน า​ราน​นอก​เหนือ​จาก​ที่​บาน​หรือ​ที่​ทํางาน​เพื่อ​การ​บริการ​หลัง​การ​ขาย​ที่​ไร​รอย​ตอ​ ที่​ทําให

การ​ซื้อ​ของ​เป็น​เรื่อง​งาย​และ​สะดวก​สบาย​”

“โดย​สิน้​ไตร​มาส​ 1 ปี​ 2​561 บริษทัฯ​มี​จุด​จําหนาย​สินคา​ทัง้​สิน้​ 894 แหง​ แบง​เป็น​ราน​คา​ปลีก​ของ​ตน​เอง​ 304 แหง​

หาง​คา​ปลีก​สมัย​ใหม​ 570 แหง​ รถ​โมบาย​เคลื่อน​ที่​ 6 คัน​ ชอง​ทาง​ตาง​ประ​เทศ​ 14 จุด​ โดย​จุด​ขาย​ของ Mc เพิ่ม​ขึ้น​สุ

ทธิ​ 7 แห​ง Aromatique Active เพิ่ม​ขึ้น​ 2​ แหง​ และ Timedeco ลด​ลง​ 9​ แหง​ ตาม​แผนการ​ปรับ​แบรนด​และ​บริหาร

ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ โดย​ใน​ชวง​ที่​เหลือ​ของ​ปี​ 2​561 บริษทัฯ​ยัง​คง​ตอย​อด​ความ​สัมพันธ​กับ​สมา​ชิ​ก โดย

การนําคะแนน​สะสม​มา​แลก​สิทธิ​ประโยชน​แบบ Exclusive และ​เขา​รวม​กิจกรรม​ตางๆ​ เชน​ คอนเสิรต​ หรือ​การ​รวม

ชม​ภาพยนต​รอบ​พิเศษ​เหมือน​ดัง​ที่​ได​จัด​ไป​แลว​”

คุณ​บัณฑิต​ ได​กลาว​สรุป​วา​“ดวย​แผน​งาน​ตางๆ​ที่​กลาว​มา​ บริษทัฯ​สามารถ​สง​ผาน​ประสบการณ​ที่​มี​ความ​สนุก​ เราใจ

และ​คุม​คา​สู​ลูกคา​ทุก​ๆคน​ดวย​การ​บริหาร​จัดการ​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ จาก​ปี​กอน​หน าที่​ใช​ประโยชน​จาก​การ

เตบิโต​ของ​ยอด​ขาย​โดย​จดั​กจิกรรม​สง​เสรมิ​การ​ขาย​เพื่อ​รกัษา​สวน​แบง​การ​ตลาด​ทามกลาง​การ​แขงขนั​ที่​รนุ​แรง​ ทัง้น้ี

บริษทัฯ​ มี​ราย​ได​ใน​ไตร​มาส​ 1 ปี​ 2​561 อยู​ที่​ 1,143 ลาน​บาท​ กําไร​ขัน้​ตน​ที่​ 634 ลาน​บาท​ คิด​เป็น​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน

ที่​รอย​ละ​ 57.​0 เพิ่ม​ขึ้น​จาก​รอย​ละ​ 51.​1 ใน​ชวง​เวลา​เดียวกัน​ของ​ปี​กอ​น ​และ​มี​กําไร​สุทธิ​ที่​ 2​32 ลาน​บาท​ หรือ​เทียบ

เทา​รอย​ละ​ 2​0.​3 จาก​รอย​ละ​ 18.​8 ใน​ไตรมาส​เดียวกัน​ของ​ปี​ 2​560”


