
MAT จัดหลักสูตร FROM IDEA TO MARKET

การลดราคาและโปรโมชัน่ตางๆไมใชคําตอบสุดทายของการแขงขันดานการตลาด แตมีสิ่งสําคัญยิ่งคือแนวคิดการ

พัฒนาผลิตภัณฑใหมๆ ป อนเขาสูตลาดอยางมีประสิทธิภาพ

เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคอยางสมํ่าเสมอ นักการตลาดและเจาของธุรกิจที่ตองการประสบความ

สําเร็จไมสามารถหยุดน่ิงและคิดเพียงการทําโปรโมชัน่ใหสินคาเดิมๆ แตตองมีการพัฒนาและสรางสรรคผลิตภัณฑ

ขึ้นใหม ( The Product) ไมวาจะเป็น สินคา บริการ หรือความคิดสรางสรรค ที่โดนใจผูบริโภคเป็นสิ่งที่จําเป็นอยาง

ยิ่ง  ในสภาวะการแขงขันที่รุนแรงในขณะน้ี

 

กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมๆ ประกอบดวยขัน้ตอนตางๆ เชน  การสรางสรรคความคิด สินคาหรือบริการ

(IDEA) การพัฒนาแนวความคิดและกลัน่กรองใหไดสินคาตรงตามแนวทางที่วางไว (CONCEPT) การพัฒนาการ

ผลิตเพื่อใหออกสินคาใหตรงตามความตองการของผูบริโภค ( PRODUCT)  การวิเคราะหธุรกิจและกลยุทธการวาง

ผลิตภัณฑ เพื่อนําสินคาใหมออกสูตลาดอยางมีประสิทธิภาพและทําการตลาดอยางตอเน่ือง  (MARKETING)

 

ทัง้หมดนี้เป็นที่มาของ  หลักสูตร FROM IDEA TO MARKET หลักสูตรที่จะทําใหสามารถนําสินคาใหม

ออกสูตลาดอยางถกูที่  ถกูเวลา  มีประสทิธิภาพ และมีโอกาสเป็นผูชนะในตลาดที่มีแขงขนัสงูอยางทกุวนันี้

 

 

 

 

 

 

 

 

รายละเอียดของหลักสูตร

https://www.thaimediapr.com/mat-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b8%95%e0%b8%a3-from-idea-to-market/
https://www.thaimediapr.com/mat-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b8%95%e0%b8%a3-from-idea-to-market/
https://www.thaimediapr.com/mat-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b8%b9%e0%b8%95%e0%b8%a3-from-idea-to-market/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2014/03/BannerFromIDEA_to_Market_A.jpg
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*IDEA: How to generate a good idea?
–  Benefits of New Product
–  Types of New Product
–  What is a Successful New Product?
–  Why need New Product Development Process?
– 8 Steps of New Product Development Process
 

โดย 
คุณกิตติพงษ วีระเตชะ
Chief Strategy & Innovation Officer
Y&R Thailand Ltd

** CONCEPT: How to formulate concept from
the idea?
–   Opportunity Identification (needs states
research)
–   Concept Development
–   Concept Screening
–   Refine Concept / Packaging / Name (packaging
test, name test)
–   Product / Formulation Test
–   Full Mixes Test
–   Advertising Test
–   Post Launch Evaluation
 

โดย     
คุณอรนา ตั๋นเจริญ
กรรมการผูจัดการ
The Interactive Research Co.,Ltd
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**PRODUCT:  How to create product from the
concept?
–   Brand Portfolio
–   Product Feature
–   Unique Selling Point
–   Ads Concept
 

โดย    
รศ.ดร.ภคพล จักรพันธ อนุฤทธิ์
อาจารยสอนและวิจัย
โครงการบริหารธุรกิจและการจัดการ
มหาวิทยาลัยของรัฐและเอกชน

** MARKETING:  How to launch and evaluate
the new product?
–  Ads
–  PR & Event
–  Sales Conference
–  Consumer Promotion
–  Trade Promotion
–  Sales Force Promotion
–  Sales Conference
 

โดย   
คุณเสาวรัตน  โอภาสยานนท
Marketing Manager ,Deodorant &
Digital BB
Unilever Thai Trading Limited
 

 
 
ใครควรเขาอบรมสุดยอดหลักสูตรน้ี ?
 
–          ผูจัดการทัว่ไป
–          บุคลากรในฝายการตลาด ,ฝายขาย
–          บุคคลากรในฝ ายพัฒนาธุรกิจ
–          บุคลากรในฝายสงเสริมการตลาด
–          นักวางแผนกลยุทธ
–          ผูประกอบการรุนใหม / SMEs
 
วัน  เวลา  สถานที่
กําหนดการอบรม 2 วัน วันอังคารที่ 29 และวันพุธที่ 30 เมษายน 2557
สถานที่ :  โรงแรมแมนดาริน สามยาน
 
คาลงทะเบียนอบรม หลักสูตร FROM IDEA TO MARKET
สมาชิกสมาคมฯ ทานละ 12,900  + VAT 7% =  903  รวมเป็นเงิน   13,803  บาท
ผูสนใจทัว่ไป ทานละ  13,900 + VAT 7% =  973  รวมเป็นเงิน   14,873  บาท
รวมอาหารเที่ยง  ,อาหารวาง 4  มื้อ และเอกสารประกอบการอบรม 

สอบถามรายละเอียดและติดตอขอรับใบสมัครที่

 

สมาคมการตลาดแหงประเทศไทย ชัน้ 14 อาคารลุมพินีทาวนเวอร

เลขที่ 1168/21 แขวงพระราม 4 ถ.ทุงมหาเมฆ เขตสาทร กรุงเทพฯ 10120

Tel: 0-2679-7360-3

Fax: 0-2285-5988

E-mail:  center@marketingthai.or.th / http://www.marketingthai.or.th

mailto:center@marketingthai.or.th
http://www.marketingthai.or.th/


 


