
“Mall.Global” ธุรกิจมูลคา 500 ลานดอลลาร พ

รอมยกระดับการช็อปปิงออนไลน -พลิกอนาคตการ

คาปลีก

การช็อปปิงออนไลนจะนาตื่นตาตื่นใจมากขึ้นอยางมหาศาลดวยแพลตฟอรม Mall.Global ซึ่งเกิดจากการลงทุนมูล

คา 500 ลานดอลลารสหรัฐของบริษทัเทคโนโลยีในดูไบ โดยมีจุดมุงหมายเพื่อพลิกโฉมการซื้อขายสินคาออนไลน

แบบเดิมๆ ดวยการผสานเทคโนโลยีอันลํ้าสมัยเขากับการดําเนินงาน

โลโก – https://mma.prnewswire.com/media/713500/mall_global_Logo.jpg

แพลตฟอรมดังกลาวจะมอบประสบการณเฉพาะเจาะจงใหแกผูใชแตละรายภายในโลกเสมือนจริง รวมทัง้มีการบูรณ

าการและใชเทคโนโลยีที่กาวลํ้าเพื่อยกระดับประสบการณของลูกคา ทัง้เทคโนโลยี Brand Immersion, Virtual
Reality, On-Ground AR Cues, Micro-Influencer Reviews, AI & Machine Learning, Cross-Platform
Loyalty และ multi Cryptocurrency acceptance เพื่อมอบประสบการณแบบ True Hybrid อยางแทจริง

แพลตฟอรมน้ีจะใหบริการในปี 2563 พรอมรานคากวา 2,500 แบรนด โดยจะเปิดตัวในกลุมประเทศคณะมนตรี

ความรวมมือรัฐอาวอาหรับ (GCC) อินเดีย แอฟริกาเหนือ ยุโรป กลุมประเทศเครือรัฐเอกราช (CIS) และจีน โดย

Mall.Global จะเปิดใหลูกคาทดลองใชงานกอนในชวงตนปีหน า

คนกลุมมิลเลนเนียลกวา 90% ของทัง้หมดทัว่โลกอาศัยอยูในตลาดเกิดใหม ซึ่งคาดวาจะมีรายไดตอปีทะลุ 4 ลาน

ลานดอลลารภายในปี 2573 และประสบการณ True Hybrid ของ Mall.Global ก็ออกแบบมาเพื่อตอบสนองไลฟ

สไตลของคนกลุมน้ีที่เกิดในยุคดิจิทัลโดยเฉพาะ

Mall.Global ไดรับการออกแบบใหเป็นหางสรรพสินคาดิจิทัลอยางแทจริง โดยแบรนดตางๆ สามารถทําไดมากกวา

การขายสินคา แพลตฟอรมน้ีจะสรางประสบการณใหมในการคาปลีกซึ่งเชื่อมโยงการซื้อขายแบบออนกราวดและ

ออนไลนเขาดวยกัน

Mall.Global เปิดโอกาสใหแบรนดตางๆ สามารถสื่อสารและโปรโมทแคมเปญการตลาดบนโลกออนไลนไดเชนเดียว

กับการขายสินคาแบบดัง้เดิม ทุกๆแบรนดบนแพลตฟอรมจะมีเครื่องมือออกแบบรานคาเสมือนจริงของตนเอง ชวย

ใหสามารถออกแบบ สราง และปรับปรุงรานคาออนไลนไดอยางสมํ่าเสมอ เพื่อใหสอดคลองกับแคมเปญการตลาด คอ
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ลเลกชัน่ และฤดูกาล

ซอฟยา ชามูโซวา ผูประกอบการและซีอีโอของ Mall.Global กลาววา “ในบรรดานวัตกรรมที่ดีที่สุดในยุคของเรา

บางสวนเกิดขึ้นไดดวยความตองการ ในกรณีน้ี เราตองการเพิ่มคุณคาและความสะดวกสบายในการช็อปปิงออนไลน

รวมถึงคงทุกแงมุมที่ผูบริโภคคุนเคยดีอยูแลวเอาไว และรักษาเอกลักษณของแบรนดใหเหมือนกับการคาปลีกแบบ

ดัง้เดิม แพลตฟอรมน้ีออกแบบมาเพื่อตอบสนองความตองการพื้นฐานของลูกคาดวยฟีเจอรตางๆ เชน “Try & Buy”

ซึ่งนักช็อปสามารถเลือกรับสินคาบางอยาง เชน เครื่องแตงกายและรองเทา ในไซสที่เลือก รวมถึงไซสใหญกวาและ

เล็กกวาที่เลือก เพื่อลองใสและซื้อสินคาที่พึงพอใจ 100% จริงๆ ทัง้น้ี เรามักไดยินวาอีคอมเมิรซคืออนาคตของการ

คาปลีก แตดิฉันคิดวามันคือปัจจุบัน สวนในอนาคต ลูกคาไมเพียงแคดูและซื้อสินคาเทานัน้ แตยังไดลองกอนที่จะซื้อ

ดวย และ Mall.Global ก็พรอมนําเสนอบริการน้ีใหแกลูกคา”

“Mall.Global จะสนับสนุนสินคาที่มีความแปลกใหม พรอมรับประกันสินคาของแทและสินคาแบรนดเนมระดับโลก”

เธอกลาวทิง้ทาย

รับชมขอมูลเพิ่มเติมไดที่ http://www.mall.global

หมายเหตุสําหรับบรรณาธิการ: mall.global/press-media-kit

ติดตอ: info@nfactor.global – media@mall.global

ที่มา: Mall.Global


