
MALEE เผย​งบ​ไตร​มาส​ 3/2556 กวาด​ยอด​ขาย

รวม​ 1,206.​9 ลบ​.​ ผลิตภัณฑ​มาลี​ยอด​ขาย​เติบโต​ขึน้​

7.​6%

–      ดอก​รับ​เป็น​ บริษัท​ผู​ผลิต​สินคา​อุปโภค​บริโภค​ (FMCG) หน่ึง​เดียว​ใน​ไทย​ ที่​ได​รับ​ราง​วัล “200 Asia’s

Best Under A Billion” จาก​นิตย​สาร FORBES จาก​กวา​ 15,000 บริษัท​ใน​เอ​เชีย

 

บริษทั​ มาลี​สาม​พราน​ จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ MALEE เผย​ผล​ประกอบ​การ​ไตร​มาส​ 3/2556 ยอด​ขาย​รวม​ 1,206.​9

ลาน​บาท​ กําไร​สุ​ทธิ​ 83.​2 ลาน​บาท​ ยอด​ขาย​ใน​สวน​ของ​ผลิตภัณฑ​แบรนด​มาลี​เติบโต​ขึ้น​ 7.​6%

นาว​สาว​รุง​ฉัตร​ บุญ​รัตน ​  กรรมการ​และ​รอง​ผู​จัดการ​ใหญ​สาย​การ​ขาย​และ​การ​ตลาด​ บริษัท​ มาลี​สาม​พราน​

จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ​ MALEE เปิด​เผย​วา​ “ใน​ไตร​มาส​ 3/2556 สภาพ​เศรษฐกิจ​โดย​รวม​ขยาย​ตัว​คอน​ขาง​น อย​ ผู

บริโภค​ระมัดระวัง​การ​ใช​จาย​มาก​ขึ้น​ และ​สภาพ​คลอง​ใน​ตลาด​น อย​ลง​  ทัง้น้ี​บริษทัฯ​ สามารถ​ทํายอด​ขาย​รวม​ใน​ไตร

มาส​ 3/2556 เทา​กับ​ 1,206.​9 ลาน​บาท​ กําไร​สุ​ทธิ​ 83.​2 ลาน​บาท​ และ​กําไร​ตอ​หุน (EPS) เทา​กับ​ 0.​59 บาท​ โดย​ลด

ลง​จาก​ไตรมาส​ 2​/2556 ซึ่ง​มี​ยอด​ขาย​รวม​ 1,404.​80 ลาน​บาท​ กําไร​สุทธิ​ 9​1.​2 ลาน​บาท​ และ​กําไร​ตอ​หุน (EPS)

0.65 บาท​ อัน​เน่ือง​มา​จาก​ยอด​ขาย​ใน​ประเทศ​ของ​ธุรกิจ​รับจาง​ผลิต​ลด​ลง​ แต​ยอด​ขาย​ใน​สวน​ของ​ธุรกิจ​ตรา

ผลิตภัณฑ​มาลี​กลับ​เติบโต​ขึ้น​ 7.​6%”

ทัง้น้ี​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​รวม​ของ​บริษทัฯ​ สําหรับ​งวด​เกา​เดือน​แรก​ของ​ปี​ 2​556 มี​ยอด​ขาย​รวม​ 4,012.​8 ลาน​บาท​

ตํ่ากวา​ปี​ที่​แลว​ซึ่ง​มี​ยอด​ขาย​รวม​ 4,721ลาน​บาท​ หรือ​ลด​ลง​ 14% และ​มี​กําไร​สุทธิ​รวม​ใน​เกา​เดือน​แรก​ปี​ 2​556

เทากับ​ 2​58 ลาน​บาท​ ตํ่ากวา​ยอด​กําไร​สุทธิ​เกา​เดือน​แรก​ใน​ปี​ที่​แลว​  ที่​มี​ยอด​กําไร​สุ​ทธิ​ 437.​3 ลาน​บาท​ ทัง้น้ี​อัน​เน่ือง

มา​จาก​ปี​ 2​555 บริษทัฯ​ รับ​งาน​รับจาง​ผลิต​ใน​ปริมาณ​สูง​มาก​เป็น​กรณี​พิเศษ​เน่ืองจาก​หลาย​ๆ ธุรกิจ​ประสบ​ปัญหา

สภาวะ​น้ําทวม​ แต​ใน​ปี​ 2​556 ภาพ​รวม​เศรษฐกิจ​ที่​ชะลอ​ตัว​ลง​ ทําให​กําลัง​ซื้อ​และ​การ​จับ​จาย​ของ​ผู​บริโภค​ลด​ลง​

ขณะ​เดียวกัน​บริษทัฯ​ มี​คา​ใช​จาย​เพิ่ม​ขึ้น​ใน​การ​พัฒนา​ผลิต​ภัณฑ​ คา​ใช​จาย​ทางการ​ตลาด​ใน​การ​โปรโมท​ผลิตภัณฑ

ใหมๆ​ และ​การ​ลงทุน​เพื่อ​ขยาย​กําลัง​การ​ผลิต​ เพื่อ​รองรับ​การ​ขยาย​ตัว​ของ​ธุรกิจ​ใน​อนาคต​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​บริษทัฯ​ พ

รอม​เดิน​หน า​เต็ม​ที่​ ใน​การ​ขยาย​ธุรกิจ​รับจาง​ผลิต​ให​เติบโต​ใน​ปี​ 2​557 น้ี​”

นาว​สาว​รุง​ฉัตร​ บุญ​รัต​น  กลาว​ตอ​วา​ “เมื่อ​ไม​นาน​มา​น้ี​บริษทัฯ​ ได​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​แบรนด​มาลี​ใหม​ ภาย​ใต​ชื่อ

“Malee Healti Plus” ซึ่ง​เป็น​ผลิตภัณฑ​ที่​คอน​ขาง​แตก​ตาง​จาก​คู​แขง​ใน​ตลาด​ โดย​เป็น​เจา​แรก​ที่​ผสม​ผสาน​สอง

https://www.thaimediapr.com/malee-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%9a%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%aa-32556-%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/malee-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%9a%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%aa-32556-%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/malee-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%9a%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%aa-32556-%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/malee-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%9a%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%aa-32556-%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2/


คุณคา​จาก​น้ําแร​ธรรมชาติ​ลง​ใน​น้ําผล​ไม​ชัน้​เลิศ​ ซึ่ง​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​อยาง​ดี​จาก​ผู​บริโภค​ที่รัก​สุข​ภาพ​ โดย​คาด​วา

Malee Healti Plus จะ​มี​สัดสวน​ยอด​ขาย​ตอ​กลุม​น้ําผล​ไม​แบรนด​มา​ลี​ ไม​ตํ่ากวา​ 10% ใน​ปี​ 2​557

ทัง้น้ี​บริษทั​ มาลี​สาม​พราน​ จํากัด​ (มหา​ชน​) ยัง​ได​รับ​รางวัล​ เป็น​ 1 ใน​ 2​00 สุด​ยอด​บริษทั​ขนาด​กลาง​และ​เล็ก​ใน

ภูมิภาค​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก (Asia’s 200 Best Under a Billion) จาก​นิตย​สาร FORBES ซึ่ง​ประเทศไทย​มี​เพียง​ 8

บริษทั​เทานัน้​ที่​ผาน​การ​คัด​เลือก​ครัง้​น้ี​ และMALEE เป็น​เพียง​บริษทัฯ​ เดียว​ใน​ไทย​ที่​เป็น​บริษทั​ผู​ผลิต​สินคา​อุปโภค

บริโภค​หรือ Fast Moving Consumer Goods (FMCG)  ที่​ได​รับ​รางวัล​น้ี​ ซึ่ง​เป็นการ​แสดง​ให​เห็น​วา​บริษทัฯ​ มี

โครงสราง​ธุรกิจ​ที่​มัน่​คง​    มี​ผล​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ที่​แข็ง​แกรง​ การ​จัดการ​ตนทุน​ที่​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ รวม​ถึง​มี​โครงสราง

ทางการ​เงิน​ที่​เหมาะ​สม​ ทําให​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​เติบโต​อยาง​โดด​เด​น ​และ​ให​ผล​ตอบแทน​ผู​ถือ​หุน​สูง​ โดย MALEE มี

อัตรา​ผล​ตอบแทน​ตอ​สวน​ผู​ถือ​หุน (ROE) สูง​ถึง​ 50% มี​อัตรา​ผล​ตอบแทน​ตอ​ทรัพย​สิน (ROA) ที่​ 2​3% และ​ อัตรา

เงินปันผล​เฉ​ลี่​ย 4.​32% (ตัว​เลข​ ณ วัน​ที่​ 4 พ.​ย.​ 2556)”

ปัจจุบัน​บริษทั​ได​ดําเนิน​ธุรกิจ​ทัง้​แบบ Own Brand Manufacturing คือ​การ​ผลิต​และ​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​ดื่ม​

น้ําผล​ไม​และ​ผล​ไม​กระป อง​ภาย​ใต​แบ​รน​ด MALEE รวม​ถึง​นม​สด​ 100% ตรา​ฟารม​โชค​ชัย​ นอก​จาก​น้ี MALEE ยัง

เป็น​ผู​ให​บริการ​พัฒนา​ผลิต​ภัณฑ​ และ​รับจาง​ผลิ​ต (Contract Manufacturing) ให​กับ​บริษทั​ชัน้​นําทัง้​ใน​ประเทศ​และ

ตาง​ประ​เทศ​ ซึ่ง​สามารถ​สราง​ราย​ได​และ​ผล​กําไร​ที่​มัน่คง​ให​กับ​บริษทั​ได​อยาง​ตอ​เน่ือง


