
Luxasia ควารางวัลทองคํา “อีคอมเมิรซบริการ

ลูกคายอดเยี่ยม” พรอมรางวัลที่สามอีกสองรางวัล
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Luxasia ผูนําการขายสินคาแบรนดความงามสุดหรูแบบหลากหลายชองทาง (Omnichannel) ชัน้นําของเอเชียแปซิ

ฟิก ควารางวัลทองคําอีคอมเมิรซผูใหบริการลูกคายอดเยี่ยม และรางวัลบรอนซอีกสองรางวัล ในสาขาระบบบริหาร

จัดการคลังสินคาอีคอมเมิรซยอดเยี่ยม และรานคาปลีกดานสุขภาพและความงามยอมเยี่ยม จากเวที Asia

eCommerce Awards ซึ่งจัดขึ้นเมื่อสัปดาหที่ผานมา โดยรางวัลเหลาน้ีไดยกยองความพยายามในฐานะ

ผูนําอุตสาหกรรมของ Luxasia ที่เปิดโอกาสใหแบรนดความงามสุดหรูระดับโลกไดเขาถึงชองทางอีคอมเมิรซ

รางวัลดังกลาวจัดขึ้นโดยนิตยสารดานการตลาดอยาง Marketing และตัดสินโดยคณะกรรมการอิสระที่ประกอบดวย

นักการตลาดและผูเชี่ยวชาญในแวดวงการตลาดมากประสบการณ รางวัลน้ีมีขึ้นเพื่อยกยองผูที่ทําผลงานไดยอด

เยี่ยมในตลาดอีคอมเมิรซ เพื่อชูใหเห็นผลงานอันยอดเยี่ยมจากแบรนด ผูคาปลีกออนไลน เอเจนซี และผูบุกเบิก

ตลาดในเอเชียใต เอเชียตะวันออกเฉียงใต ออสเตรเลีย และนิวซีแลนด

“การไดรับรางวัลอันนาภูมิใจจากทัง้ 3 สาขานัน้ ถือเป็นบทพิสูจนที่ชัดเจนของความยอดเยี่ยมดานศักยภาพในตลาด

อีคอมเมิรซของ Luxasia” Manvi Kathuria ผูจัดการทัว่ไปฝ ายอีคอมเมิรซประจําภูมิภาคของ Luxasia กลาว

“ความสามารถของเราในการจัดการกับความซับซอนของการดําเนินงานดาน in-market โดยที่ยังยึดลูกคาเป็น
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ศูนยกลางไดนัน้ คือกุญแจสําคัญที่ทําใหเรามีความโดดเดนเหนือคูแขง ศักยภาพที่หาไดยากน้ีเป็นสิ่งที่แบรนดความ

งามระดับโลกตางมองหา เมื่อพวกเขาตองการเลือกพารทเนอรในตลาดอีคอมเมิรซที่มีความแข็งแกรง และเรารูสึก

ภูมิใจที่สามารถทําผลงานไดเหนือความคาดหวังของลูกคาในสวนน้ี”

ปัจจุบัน Luxasia เปิดโอกาสใหแบรนดความงามกวา 150 แบรนด เขาถึงเครือขายอีคอมเมิรซและการคาปลีกที่ใหญ

ที่สุดในเอเชียแปซิฟิกครบในจุดเดียว นอกเหนือจากความแข็งแกรงในตลาดสินคาสุดหรูของแบรนดแลว เหลาผู

เชี่ยวชาญในวงการอีคอมเมิรซกวา 50 ราย จับมือทํางานกับทีมการตลาดแบรนดเจาะดาน in-market เพื่อบรรลุผล

สําเร็จในการเสนอแบรนดสินคาสุดหรูในตลาดออนไลนของรานคาแบรนดตาง ๆ กวา 280 ราน ยกตัวอยางเชนใน

ประเทศจีน Luxasia สามารถปลดล็อกการขายสินคาออนไลนเพื่อสรางความสําเร็จใหกับแบรนดสกินแครตาง ๆ อาทิ

Peter Thomas Roth และ Dr. Brandt โดยมีอิมเพรสชันในโซเชียลมีเดียถึง 200 ลานครัง้ และมีเอ็นเกจเมนตกวา

1.6 ลานครัง้ภายในปีเดียว อันเป็นการเพิ่มยอดขายและเพิ่มชื่อเสียงใหกับแบรนดในจีน นอกเหนือจากการจด

ทะเบียนแบรนดบนมารเก็ตเพลสยอดนิยมของจีนอยาง TMall, Little Red Book, JD.com และ Sephora.com

แลว ทาง Luxasia ยังเขาถึงเซเลบริตีแ้ละอินฟลูเอ็นเซอร (KOL) บน Weibo, Douyin และ WeChat เพื่อขยาย

ขอบเขตของแบรนดและสรางชื่อเสียงในหมูลูกคาชาวจีนอีกดวย

ดร. Wolfgang Baier ซีอีโอของ Luxasia กลาววา “เราไดลงทุนเชิงกลยุทธในตลาดอีคอมเมิรซตลอด 3 ปีที่ผานมา

เพื่อกาวขึ้นเป็นพันธมิตรความงามแบบ omnichannel ชัน้นําในเอเชียแปซิฟิก และสรางผลลัพธที่โดดเดนดวยการ

ขยายตัวขึ้นถึง 30 เทาในตลาดอีคอมเมิรซนับตัง้แตปี 2016 ในโอกาสที่จะกาวเขาสูปี 2020 Luxasia จะตอยอด

ความสําเร็จของเราผานการรวมลงทุนกับ Purplle ผูใหบริการอีคอมเมิรซที่ใหญเป็นอันดับ 2 ของอินเดีย เพื่อใหเรา

และแบรนดที่เป็นพารทเนอรสามารถเขาถึงตลาดอินเดีย”

นอกเหนือจากการนําเสนอแบรนดความงามระดับโลกกวา 60 แบรนดบนโลกออนไลนแลว Luxasia ยังมีพารทเนอ

รแบรนดอีคอมเมิรซอยาง Safilo Group, Disney และ LEGO

รับชมขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับ Luxasia เครือขายคาปลีกและอีคอมเมิรซของแบรนด รวมถึงการที่ Luxasia ไดสราง

ความสําเร็จใหกับแบรนดความงามสุดหรูในเอเชียแปซิฟิกไดที่ www.luxasia.com

รูปภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20191127/2655602-1
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