
Luxasia ควา​รางวัล​ทอง​คํา “อีคอมเมิรซ​บริการ

ลูกคา​ยอด​เยี่ยม​” พรอม​รางวัล​ที่​สาม​อีก​สอง​รางวัล
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Luxasia ผูนําการ​ขาย​สินคา​แบรนด​ความ​งาม​สุด​หรู​แบบ​หลาก​หลาย​ชอง​ทาง (Omnichannel) ชัน้​นําของ​เอเชีย​แป​ซิ

ฟิก​ ควา​รางวัล​ทองคําอีคอมเมิรซ​ผู​ให​บริการ​ลูกคา​ยอด​เยี่ยม​ และ​รางวัล​บรอนซ​อีก​สอง​รางวัล​ ใน​สาขา​ระบบ​บริหาร

จัดการ​คลัง​สินคา​อีคอมเมิรซ​ยอด​เยี่ยม​ และ​ราน​คา​ปลีก​ดาน​สุขภาพ​และ​ความ​งาม​ยอม​เยี่ยม​ จาก​เวที Asia

eCommerce Awards ซึ่ง​จัด​ขึ้น​เมื่อ​สัปดาห​ที่​ผาน​มา​ โดย​รางวัล​เหลา​น้ี​ได​ยกยอง​ความ​พยายาม​ใน​ฐานะ

ผูนําอุตสาหกรรม​ของ Luxasia ที่​เปิด​โอกาส​ให​แบรนด​ความ​งาม​สุด​หรู​ระดับ​โลก​ได​เขา​ถึง​ชอง​ทาง​อี​คอม​เมิ​รซ

รางวัล​ดัง​กลาว​จัด​ขึ้น​โดย​นิตยสาร​ดาน​การ​ตลาด​อยา​ง Marketing และ​ตัดสิน​โดย​คณะ​กรรมการ​อิสระ​ที่​ประกอบ​ดวย

นักการ​ตลาด​และ​ผู​เชี่ยวชาญ​ใน​แวดวง​การ​ตลาด​มาก​ประสบ​การณ​ รางวัล​น้ี​มี​ขึ้น​เพื่อ​ยกยอง​ผู​ที่​ทําผล​งาน​ได​ยอด

เยี่ยม​ใน​ตลาด​อี​คอม​เมิ​รซ เพื่อ​ชู​ให​เห็น​ผล​งาน​อัน​ยอด​เยี่ยม​จาก​แบ​รน​ด ผู​คา​ปลีก​ออนไลน​ เอ​เจน​ซี​ และ​ผู​บุกเบิก

ตลาด​ใน​เอเชีย​ใต​ เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ออสเตรเลีย​ และ​นิ​วซี​แลน​ด

“กา​รได​รับ​รางวัล​อัน​นา​ภูมิใจ​จาก​ทัง้​ 3 สาขา​นัน้​ ถือ​เป็น​บท​พิสูจน​ที่​ชัดเจน​ของ​ความ​ยอด​เยี่ยม​ดาน​ศักยภาพ​ใน​ตลาด

อีคอมเมิรซ​ของ Luxasia” Manvi Kathuria ผู​จัดการ​ทัว่ไป​ฝ าย​อีคอมเมิรซ​ประจําภูมิภาค​ของ Luxasia กลาว​

“ความ​สามารถ​ของ​เรา​ใน​การ​จัดการ​กับ​ความ​ซับ​ซอน​ของ​การ​ดําเนิน​งาน​ดาน in-market โดยที่​ยัง​ยึด​ลูกคา​เป็น

https://www.thaimediapr.com/luxasia-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%b3-%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/luxasia-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%b3-%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/luxasia-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%b3-%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/luxasia-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%b3-%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/luxasia-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%b3-%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/luxasia-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b8%b3-%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a1/


ศูนยกลาง​ได​นัน้​ คือ​กุญแจ​สําคัญ​ที่​ทําให​เรา​มี​ความ​โดด​เดน​เหนือ​คู​แขง​ ศักยภาพ​ที่​หา​ได​ยาก​น้ี​เป็น​สิ่ง​ที่​แบรนด​ความ

งาม​ระดับ​โลก​ตาง​มอง​หา​ เมื่อ​พวก​เขา​ตองการ​เลือก​พาร​ทเนอ​รใน​ตลาด​อีคอมเมิรซ​ที่​มี​ความ​แข็ง​แกรง​ และ​เรา​รูสึก

ภูมิใจ​ที่​สามารถ​ทําผล​งาน​ได​เหนือ​ความ​คาด​หวัง​ของ​ลูกคา​ใน​สวน​น้ี​”

ปัจจุ​บัน Luxasia เปิด​โอกาส​ให​แบรนด​ความ​งาม​กวา​ 150 แบ​รน​ด เขา​ถึง​เครือ​ขาย​อีคอมเมิรซ​และ​การ​คา​ปลีก​ที่​ใหญ

ที่สุด​ใน​เอเชีย​แปซิฟิก​ครบ​ใน​จุด​เดียว​ นอก​เหนือ​จาก​ความ​แข็งแกรง​ใน​ตลาด​สินคา​สุด​หรู​ของ​แบรนด​แลว​ เหลา​ผู

เชี่ยวชาญ​ใน​วงการ​อีคอมเมิรซ​กวา​ 50 ราย​ จับ​มือ​ทํางาน​กับ​ทีม​การ​ตลาด​แบรนด​เจาะ​ดาน in-market เพื่อ​บรรลุ​ผล

สําเร็จ​ใน​การ​เสนอ​แบรนด​สินคา​สุด​หรู​ใน​ตลาด​ออนไลน​ของ​ราน​คา​แบรนด​ตาง​ ๆ กวา​ 2​80 รา​น ​ยก​ตัวอยาง​เชน​ใน

ประเทศ​จีน Luxasia สามารถ​ปลด​ล็อก​การ​ขาย​สินคา​ออนไลน​เพื่อ​สราง​ความ​สําเร็จ​ให​กับ​แบรนด​สกิน​แคร​ตาง​ ๆ อา​ทิ

Peter Thomas Roth และ Dr. Brandt โดย​มี​อิมเพรส​ชัน​ใน​โซ​เชีย​ลมีเดีย​ถึง​ 2​00 ลาน​ครัง้​ และ​มี​เอ็น​เก​จเมน​ตกวา​

1.​6 ลาน​ครัง้​ภายใน​ปี​เดียว​ อัน​เป็นการ​เพิ่ม​ยอด​ขาย​และ​เพิ่ม​ชื่อ​เสียง​ให​กับ​แบรนด​ใน​จี​น ​นอก​เหนือ​จาก​การ​จด

ทะเบียน​แบรนด​บน​มารเก็ต​เพลส​ยอด​นิยม​ของ​จีน​อยา​ง TMall, Little Red Book, JD.com และ Sephora.com

แลว​ ทาง Luxasia ยัง​เขา​ถึง​เซ​เลบ​ริ​ตีแ้ละ​อิน​ฟลูเอ็น​เซอ​ร (KOL) บน Weibo, Douyin และ WeChat เพื่อ​ขยาย

ขอบเขต​ของ​แบรนด​และ​สราง​ชื่อ​เสียง​ใน​หมู​ลูกคา​ชาว​จีน​อีก​ดวย

ดร. Wolfgang Baier ซี​อี​โอ​ของ Luxasia กลาว​วา​ “เรา​ได​ลงทุน​เชิงกล​ยุทธ​ใน​ตลาด​อีคอมเมิรซ​ตล​อด​ 3 ปี​ที่​ผาน​มา​

เพื่อ​กาว​ขึ้น​เป็น​พันธมิตร​ความ​งาม​แบบ omnichannel ชัน้​นําใน​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ และ​สราง​ผลลัพธ​ที่​โดด​เดน​ดวย​การ

ขยาย​ตัว​ขึ้น​ถึง​ 30 เทา​ใน​ตลาด​อีคอมเมิรซ​นับ​ตัง้แต​ปี​ 2​016 ใน​โอกาส​ที่​จะ​กาว​เขา​สู​ปี 2020 Luxasia จะ​ตอย​อด

ความ​สําเร็จ​ของ​เรา​ผาน​การ​รวม​ลง​ทุน​กับ Purplle ผู​ให​บริการ​อีคอมเมิรซ​ที่​ใหญ​เป็น​อันดับ​ 2​ ของ​อิน​เดีย​ เพื่อ​ให​เรา

และ​แบรนด​ที่​เป็น​พาร​ทเนอ​รสามารถ​เขา​ถึง​ตลาด​อิน​เดีย​”

นอก​เหนือ​จาก​การนําเสนอ​แบรนด​ความ​งาม​ระดับ​โลก​กวา​ 60 แบรนด​บน​โลก​ออนไลน​แล​ว Luxasia ยัง​มี​พาร​ทเนอ

รแบรนด​อีคอมเมิรซ​อยา​ง Safilo Group, Disney และ LEGO

รับ​ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ Luxasia เครือ​ขาย​คา​ปลีก​และ​อีคอมเมิรซ​ของ​แบ​รน​ด รวม​ถึง​การ​ที่ Luxasia ได​สราง

ความ​สําเร็จ​ให​กับ​แบรนด​ความ​งาม​สุด​หรู​ใน​เอเชีย​แปซิฟิก​ได​ที่ www.luxasia.com
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