
LUF จับเทรนดอาหารแชแข็ง มุงเจาะตลาด Modern

Trade เขาถึงผูบริโภคโดยตรง Ready to eat เปิดตัว

ผลิตภัณฑใหม กลุมปูอัดพรีเมี่ยม “Kani Family :
Taraba Red King Crab”

บริษทั ลัคกี้ ยูเน่ียน ฟ ูดส จํากัด ผูผลิตและจัดจําหนายกลุมผลิตภัณฑอาหารแปรรูปแชเยือกแข็งจากเน้ือปลาบด ซึ่ง

ไดรับการรับรองมาตราฐานระดับสากลถือเป็นผูนําตลาดที่มียอดขายอันดับหน่ึง ซึ่งไดดําเนินธุรกิจมาอยางยาวนาน

กวา 27 ปี (ตัง้แตปีพ.ศ. 2533) จนไดรับการยอมรับและไววางใจในฐานะผูผลิตและผูจัดจําหนาย ภายในประเทศ

และสงออกไปยังประเทศตาง ๆ ทัว่โลก ตลอดจนขยายธุรกิจไปยังประเทศโปแลนดในปี พ.ศ. 2548 จนถึงทุกวันน้ี

และยังคงมุงเนนคัดสรรวัตถุดิบที่มีคุณภาพสูงจากแหลงตางๆทัว่โลก เพื่อนํามาผลิตสินคาหลากหลายใหตรงตาม

ตองการของผูบริโภค อาทิ กลุมสินคา Filament , Extrusion , Molded , Breaded , Value added ภายใต

แบรนดสินคา คานิ แฟมิลี่ (Kani Family), ลัคกี ้(LUCKY) และมาชิตะ(Masitta) กับสโลแกน ” ENRICHING

MOMENTS อัดความสุขในทุกๆคํา” เนนทําตลาดไปยังกลุมเป าหมายทุกระดับกลุมสินคาโมเดิรนเทรด,หางสรรพ

สินคาชัน้นํา รวมถึงซุปเปอรมารเก็ต, รานสะดวกซื้อ, กลุมรานอาหารหรือฟ ูดสเชน, กลุมตัวแทนรานคาตลาดสด

และกลุมพันธมิตรทางธุรกิจ

โดยลาสุดทาง บริษทั ลัคกี้ ยูเน่ียน ฟ ูดส จํากัด บริหารโดย คุณ วันทนี แสงอุทัย รองประธานกรรมการ บริษทั ลัคกี้

ยูเน่ียน ฟ ูดส จํากัด (กลาง) รวมดวย คุณ สุรเดช ชินสกุลเจริญ ผูอํานวยการฝ ายการตลาด บริษทั ลัคกี้ ยูเน่ียน

ฟ ูดส จํากัด (ขวา) และคุณ กนกพร พิพัฒนธรรมคุณ ผูอํานวยการฝ ายพัฒนาคุณภาพ บริษทั ลัคกี้ ยูเน่ียน ฟ ูดส

จํากัด (ซาย) ไดจัดงาน แถลงขาว Exclusive party interview “Kani Family by Lucky Union Foods” คอน

เซ็ปต “LUF New Renovation” ภายใตแนวคิด Ready to eat ยุค 2018 อัดความสุขในทุกๆคํา พรอมเปิดตัวอยาง

เป็นทางการกับผลิตภัณฑลาสุดของ แบรนด Kami family (คานิ แฟมิลี่) ในชื่อ Kani Family Taraba Red King

Crab อีกทัง้ยังเผยทิศทางกลยุทธ แนวโนมการเติบโตสรางแบรนด-ผลิตภัณฑมัดใจคนรุนใหม และแนวคิดการ

พัฒนาผลิตภัณฑใหม Product (NPD) Innovation 2018 รุกตลาด Modern Trade เจาะกลุม Consumer ภายใต

แนวคิด Ready to eat ยุค 2018 อัดความสุขในทุกๆคํา อีกทัง้ยังมีจับรางวัลลุนกินฟรีตลอดปี เมื่อวันพฤหัสบดีที่ 21

ธันวาคม 2560 ณ รานอาหาร AINU BAR (สุขุมวิทซอย 55)

คุณวันทนี แสงอุทัย รองประธานกรรมการ บริษทั ลัคกี้ ยูเน่ียน ฟ ูดส จํากัด เผย “ ยอดขายภายในประเทศปี 2017
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ที่ผานมานัน้จากการวางตลาดกลุมเป าหมายอยาง Food Service, ตลาดสด , ฟ ูดสเชน ,กลุมสินคา Modern Trade

และสินคาภายใตแบรนดตางๆ ของบริษทัฯ ไดเติบโตตามเป าหมายที่วางไวคือ 1,000 ลานบาท และกลาวถึงทิศทาง

นโยบายของบริษทั ลัคกี้ ยูเน่ียน ฟ ูดส จํากัด ในปี 2018 วาทิศทางธุรกิจในปี 2018 นัน่บริษทัมีนโยบายการตัง้เป าที่

จะตองเติบโตใหไดถึงรอยละ 30 หรือคิดเป็นเงินอยูที่ 1,300 ลานบาท สําหรับตลาดในประเทศ โดยจะดําเนินการ

ขยายตลาดใหกวางขึ้น มุงเนนสรางการรับรู เพื่อใหผูบริโภคจดจําแบรนดและหาซื้อสินคาไดสะดวกมากขึ้น ทาง

บริษทัฯวางเป าจัดจําหนายสินคา Food Service 50% และ Modern Trade เพิ่มมากขึ้นจากเดิม 50% สําหรับใน

สวนของตลาด Modern Trade นัน้ เรามีแผนนําสินคาเขาหลายชนิดมากขึ้น เพื่อตอบโจทยการทานอาหารของผู

บริโภคในยุคปัจจุบัน”

สําหรับดานตลาดในตางประเทศนัน้ บริษทัฯ ตัง้เป าเติบโตอยูที่ 15% หรือประมาณ 2,300 ลานบาท โดยเราจะมุง

เนนเจาะตลาดใหมๆ และสรางกลยุทธเพิ่มเติมในการขยายฐานลูกคาเกาทัง้ตลาดในยุโรป, อเมริกาโอเชียเนีย

อัฟริกาและเอเชียดวยการเนนคุณภาพสินคาที่สมํ่าเสมอมีการเลือกใชวัตถุดิบที่ไดรับใบรับรองอยางถูกตองของกรม

ประมงCatch Certificate โดยบริษทัฯมีรูปแบบการดําเนินงานภายใตนโยบาย Thai Union Group ไมวาสินคานัน่

จะผลิตเพื่อจําหนายในประเทศหรือตางประเทศ

ดานคุณ กนกพร พิพัฒนธรรมคุณ ผูอํานวยการฝ ายพัฒนาคุณภาพ บริษทั ลัคกี้ ยูเน่ียน ฟ ูดส จํากัด เผยถึงการเปิด

ตัวผลิตภัณฑใหมInnovation 2018 ภายใตแบรนด Kani Family รุกตลาด Modern Trade เจาะกลุม Consumer

ภายใตแนวคิด Ready to eat ดวยสินคาที่มีคุณภาพในราคาที่ทุกคนจับตองไดนัน้วา “นวัตกรรมใหม

หรือInnovation มีบทบาทสําคัญสําหรับการพัฒนาธุรกิจในปัจจุบัน เพื่อตอบสนองความพึงพอใจของผูบริโภค จาก

การแขงขันที่รุนแรงของตลาดอาหารโลก ซึ่งเกิดจากปัจจัยของการผลิต (วัตถุดิบ คาแรง เทคโนโลยี), ปัจจัยการ

ตลาด (เชน การรวมกลุมการคา) หรือ กลยุทธทางธุรกิจ และมาตรฐานคุณภาพสินคา นอกจากน้ี ความตองการ

อาหารโลกเปลี่ยนไป เน่ืองจากพฤติกรรมผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลง และกระแสการดูแลหวงใยสุขภาพและความ

ปลอดภัยของผูบริโภคไดรับความนิยมมากขึ้นอยางตอเน่ือง ดังนัน้ บริษทัลัคกี้ ยูเน่ียน ฟ ูดส จํากัด มีการขับเคลื่อน

ธุรกิจดวย “นวัตกรรม” ใหมๆ นําวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีมาใชในการผลิตและการแปรรูปอาหาร เพื่อการผลิต

สินคาและบริการที่มีมูลคาเพิ่มใหสูงขึ้น และการขยายตลาด การเชื่อมโยงธุรกิจเขาสู “Global Food Value Chain”

เรามีการวิจัยและพัฒนาสินคาอยางตอเน่ือง ศึกษา คนควา และเรียนรูสิ่งหน่ึงสิ่งใด (เชนผลิตภัณฑ วิธีการ กระบวน

การ กลุมคน องคความรู) เพื่อใหเกิดความเขาใจ และนําความรูความเขาใจนัน้มาใชใหเกิดการปรับปรุงหรือพัฒนา

ในสิ่งที่มีอยูใหดีขึ้น หรือสรางสิ่งใหม (Innovation) ที่กอใหเกิดประโยชน ซึ่งไมวาจะเป็นดานนวัตกรรมใหมๆ หรือ

เป็นดานที่ทําเพื่อใหเกิดการปรับปรุงพัฒนาสิ่งเดิมที่มีอยูแลวใหดียิ่งขึ้น โดยที่มาตรฐานของคุณภาพสินคายังคงเป็น

ที่ยอมรับ และสรางความมัน่ใจในการบริโภคสินคา”

คุณ กนกพร พิพัฒนธรรมคุณ ผูอํานวยการฝ ายพัฒนาคุณภาพ บริษทั ลัคกี้ ยูเน่ียน ฟ ูดส จํากัด กลาวเพิ่มเติมวา

“เรามีทีมวิจัยและพัฒนาธุรกิจ ที่เขมแข็ง ทีมตรวจสอบและประกันคุณภาพสินคาใหเป็นไปตามมาตรฐานผลิตภัณฑ

สามารถรองรับการพัฒนาและขยายธุรกิจผลิตภัณฑจากซูริมิไดอยางตอเน่ือง เพียงพอและมีประสิทธิภาพ



ผลิตภัณฑสินคาใหมที่ทาง บริษทัลัคกี้ ยูเน่ียน ฟ ูดส จํากัด ไดรังสรรคขึ้นมานัน้มีมากมายหลายชนิด ดวย

เทคโนโลยีที่ลํ้าหน าและทันสมัย และผลิตภัณฑใหมที่ไดนํามาเสนอทานในวันน้ีกับ Kani Family Surimi Taraba

Red King Crab Leg หรือ ขาปูทาราบะ สําหรับ Red King Crab เป็นราชาแหงปู เจาแหงปู หรือสุดยอดของปู ซึ่ง

เป็นที่นิยมบริโภคกันอยางแพรหลาย และถือไดวาเป็นสุดยอดของอาหารจากทะเลชนิดหน่ึง ดังนัน้ บริษทัลัคกี้ ยูเน่ี

ยน ฟ ูดส จํากัด ไดสรางสรรคพัฒนาสินคาจาก Surimi ใหมีคุณสมบัติ และคุณลักษณะของผลิตภัณฑ ใหเหมือนเน้ือ

ปู Taraba Red King Crab มาในรูปแบบของ Kani Family Surimi Taraba Red King Crab Leg ใหกับทุกทาน

ไดลิม้ลองรสชาติที่เป็นเลิศและดื่มดํ่ากับความเป็นเน้ือสัมผัสของขาปูยักษ อยางเต็มปากเต็มคํา พรอม “อัดความสุข

ในทุกๆ คํา”

ทางดาน คุณ สุรเดช ชินสกุลเจริญ ผูอํานวยการฝ ายการตลาด บริษทั ลัคกี้ ยูเน่ียน ฟ ูดส จํากัด ไดกลาวถึงการเปิด

กลยุทธการตลาดสําหรับปี 2018 เจาตลาดปูอัด อาหารพรอมทาน อยางเต็มพิกัด เพื่อเขาถึงกลุม Modern Trade

ในยุคปัจจุบันวา “สําหรับขอมูลในวันน้ี เป็นขอมูลที่เราวางไวสําหรับในปี 2018-2020 ทางบริษทัตัง้เป าอัตราการ

เติบโตในตลาดโมเดิรนเทรด 30% ในปี 2018 โดยเราจะรุกเดินหน าอยางเต็มที่เพื่อสรางแบรนด-ผลิตภัณฑ มัดใจ

คนรุนใหม เนนทําตลาด Ready to eat สานตอและเชื่อมกลุมเป าหมายจากรอยตอหน่ึงไปสูรอยตอใหม มุงเนน

พัฒนาสินคาและขยายฐานลูกคาในกลุมพรอมทานใหมากขึ้น เพื่อตอบสนองและเขาถึงไลฟ สไตลคนรุนใหมในทุกระ

ดับ วางแผนใชงบ 30 ลานบาท ในการจัดกิจกรรมและสงเสริมการขายและโฆษณาประชาสัมพันธทัง้ตลาดใน

ประเทศและตางประเทศ และสรางแคมเปญการตลาดออนไลนที่รวดเร็วใหทันในทุกสถานการณ มุงเนนแคมเปญที่มี

สวนรวมกับผูบริโภคมากยิ่งขึ้น ทัง้ในและตางประเทศ ออกสินคาใหม พัฒนาสินคาปูอัด สินคาพรอมทาน เกรดพรี่เมี่

ยมเพื่อมุงหวังใหคนไทยไดบริโภคปูอัดชัน้เลิศในราคายอมเยา ตอกยํ้าความเป็นผูนํา เพิ่มความหลายหลายของ

สินคาจัดเต็มแบบเต็มสูบใหครบทุกเซกเมนท”

คุณ สุรเดช ชินสกุลเจริญ ผูอํานวยการฝ ายการตลาด บริษทั ลัคกี้ ยูเน่ียน ฟ ูดส จํากัด ยังเผยวา “บริษทัเปิดกลยุทธ

2019 สู Digital Platform เต็มตัว เปิดเป็น Lucky mart Shop Online ทําการคาในรูปแบบ E-Commerce จับมือ

กับ Partner ในกลุมของโลจิสติกส เพื่อใหตอบสนองไลฟ สไตลของผูบริโภคไดอยางตรงจุด ทัง้ในเรื่องของความ

สะดวกและรวดเร็วทันใจ และสําหรับในปี 2020 นัน่จะเป็นการเปิดกลยุทธ 2020 KANI FAMILY GLOBAL ขยาย

ตลาดอยางตอเน่ือง ผลักดันสินคาและแบรนดคานิ แฟมิลี่ เขาสูตลาดสากล โดยมุงเนนไปที่ตลาด อเมริกา ยุโรป

ตะวันออกกลาง และเอเชียแปซิฟิค เอเชียตะวันออกเฉียงใต ตามลําดับ เพื่อตอกยํ้าความเป็นเจาตลาดสินคาปูอัด

โดยการรับรองสินคาจาก International Endorsement เพิ่มศักยภาพของแบรนดเขาสูตลาดสากลอยางแทจริง”


