
InMobi พรอมใหบริการสรางสรรควิดีโอโฆษณาบน

มือถือแกลูกคาในเอเชียแปซิฟิก

สิงคโปร–27 ต.ค.–พีอารนิวสไวร/อินโฟเควสท

ผูบริโภคใหความสนใจโฆษณาในรูปแบบวิดีโอมากกวาโฆษณารูปแบบเดิมๆถึงสองเทา ดังนัน้ การโฆษณาในรูปแบบ

วิดีโอบนมือถืออยางตรงจุด จะชวยเพิ่มโอกาสใหแกแบรนดตางๆในการเอาชนะใจผูบริโภค

InMobi ผูใหบริการแพลตฟอรมโฆษณาผานอุปกรณมือถือ เปิดตัวบริการจัดทําวิดีโอโฆษณารูปแบบใหมในภูมิภาค

เอเชียแปซิฟิก เพื่อชวยใหแบรนดตางๆประสบความสําเร็จในการโฆษณาผานวิดีโอบนมือถือ โดยจะใหบริการใน

ประเทศออสเตรเลีย อินโดนีเซีย สิงคโปร มาเลเซีย ไทย ฟิลิปปินส เวียดนาม เกาหลี และญี่ป ุน สําหรับรูปแบบของ

วิดีโอโฆษณาที่มีการนําเสนอประกอบดวย วิดีโอแนวตัง้ วิดีโอเชิงโตตอบ วิดีโอ 360 องศา วิดีโอแบบเลือกรับชม

และวิดีโอคัน่กลาง ซึ่งไดรับการออกแบบมาเพื่อดึงดูดความสนใจและเจาะกลุมเป าหมายใหไดมากที่สุด

(รูปภาพ: http://photos.prnewswire.com/prnh/20161026/432801-INFO )

(โลโก: http://photos.prnewswire.com/prnh/20150914/266030LOGO )

การโฆษณาผานวิดีโอบนมือถือกําลังกลายเป็นอาวุธเด็ดของนักการตลาด โดย 1 ใน 3 ของแคมเปญโฆษณาใน

เอเชียแปซิฟิกจะเป็นการโฆษณาผานวิดีโอ นอกจากน้ี ผลการวิจัยดานเครือขายของ InMobi เผยใหเห็นวา การรับ

ชมโฆษณาผานวิดีโอบนมือถือมีการเติบโตแบบเทาทวีคูณ โดยพุงขึ้นถึง 380% ในชวงครึ่งแรกของปี 2559 ใน

ภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก โดยเฉพาะในกลุมตลาดเกิดใหมอยางอินโดนีเซียและเวียดนามที่นิยมการรับชมวิดีโอ สําหรับ

บริการของ InMobi นัน้ จะเลือกเสนอโฆษณาที่เหมาะสมกับผูใชมือถือที่สุดโดยอัตโนมัติ เพื่อมอบประสบการณสุด

พิเศษใหแกผูใชมือถือโดยใชดาตาในการโหลดขอมูลน อยกวา

บริการจัดทําวิดีโอโฆษณารูปแบบตางๆ ประกอบดวย

1. วิดีโอแนวตัง้ (Vertical Video) วิดีโออัตราสวน 9:16 บนหน าจอมือถือ เป็นการโฆษณาโดยคํานึงถึงความสะดวก

ของผูใชเป็นอันดับแรก โดยทีมครีเอทีฟของ InMobi จะชวยแปลงวิดีโอฟอรแมตเดิมที่เป็นแนวนอนใหกลายเป็น

วิดีโอแนวตัง้ และยังคงไวซึ่งความสมบูรณของเน้ือหาหลักในโฆษณา

2. วิดีโอเชิงโตตอบ (Interactive Video) วิดีโอขนาดสัน้ที่มาพรอมหน าตางตัวเลือกวิดีโออื่นๆที่ปรากฏบนหน าจอ

หลังวิดีโอเลนจบ (end card) ซึ่งชวยใหผูใชมือถือมีปฏิสัมพันธกับวิดีโอเพิ่มขึ้นถึง 2 เทาเมื่อเทียบกับวิดีโอที่ไมมี
end card
3. วิดีโอ 360 องศา (360 Degree Video) วิดีโอโฆษณารูปแบบน้ีจะมอบประสบการณใหมแกผูใชเสมือนวาผูใชเป็น

https://www.thaimediapr.com/inmobi-%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%a1%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b9%89%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/inmobi-%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%a1%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b9%89%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/inmobi-%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%a1%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b9%89%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%b4%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%aa%e0%b8%a3/


สวนหน่ึงของวิดีโอ

4. วิดีโอแบบเลือกรับชม (Opt-In Video) วิดีโอความยาว 15-30 วินาทีซึ่งไมสามารถขามได โดยวิดีโอจะเลนเมื่อผู

ใชมือถือเลือกเขาไปในแอป

5. วิดีโอคัน่กลาง (In-Stream Video) วิดีโอโฆษณาที่เลนอัตโนมัติคัน่กอนและระหวางที่ผูใชรับชมวิดีโออื่นๆ

การโฆษณาบนมือถือไดรับการพิสูจนแลววาสามารถชวยใหนักการตลาดบรรลุเป าหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ

นอกจากน้ี นักการตลาดยังสามารถเสริมสรางความแข็งแกรงใหกับโฆษณาไดอีก ดวยการโฆษณาผานมือถือในรูป

แบบของวิดีโอที่ทันสมัย โดยลูกคาของ InMobi พบวา วิดีโอแนวตัง้มียอดผูรับชมวิดีโอจนจบสูงกวาวิดีโอแนวนอน

ถึง 9 เทา

วิดีโอโฆษณามีประสิทธิภาพทัง้ในการโปรโมทแบรนดและการดึงดูดความสนใจ ตัวอยางเชน วิดีโอแนวตัง้ วิดีโอ

แบบเลือกรับชม และวิดีโอคัน่กลาง ตางทําใหแบรนดเป็นที่รูจักมากขึ้น ในขณะที่วิดีโอเชิงโตตอบ วิดีโอ 360 องศา

และวิดีโอคัน่กลาง ชวยดึงดูดความสนใจและกระตุนใหผูใชมีปฏิสัมพันธมากขึ้น นอกจากน้ี การที่ InMobi จับมือกับ

บุคคลที่ 3 ซึ่งเป็นผูนําดานการประเมินการรับชมโฆษณา จะทําใหแบรนดตางๆมัน่ใจไดวาจะสามารถประเมินระดับ

การรับชมโฆษณาของตนไดอยางครบถวนสมบูรณ อีกทัง้ยังทราบตัวชี้วัดอื่นๆ เชน อัตราการดูวิดีโอจนจบและอัตรา

การมีปฏิสัมพันธของผูชม โดยมีใหบริการทัง้ใน InMobi Exchange และ InMobi Ad Network

บริการวิดีโอโฆษณาของ InMobi ยังสามารถกําหนดกลุมผูชมที่เคยรับชมและโตตอบกับวิดีโอโฆษณามาแลว เพื่อ

สรางปฏิสัมพันธที่สูงขึ้นไปอีกขัน้ การผสานวิดีโอโฆษณาบนมือถือในรูปแบบตางๆ เขากับการกําหนดกลุมเป าหมาย

อยางชาญฉลาด และการประเมินผลโดยบุคคลที่ 3 สงผลใหแพลตฟอรมวิดีโอโฆษณาของ InMobi มีความสมบูรณ

และทันสมัยที่สุดสําหรับผูประกอบการในปัจจุบัน

Jayesh Easwaramony รองประธานและผูจัดการทัว่ไปของ InMobi ประจําเอเชียแปซิฟิก ตะวันออกกลาง และ

แอฟริกา กลาววา “วิดีโอบนมือถือในเอเชียกําลังประสบปัญหาดานการนําเสนอ โดยผูประกอบการตองการ

นําโฆษณาบนทีวีและคอมพิวเตอรมาลงในมือถือ แตทําแคนัน้ยังไมเพียงพอ เราจึงใชความคิดสรางสรรคและ

เทคโนโลยีที่ทันสมัยในการแปลงวิดีโอใหเขากับอุปกรณมือถือ พรอมกับมีการประเมินอัตราการรับชมโฆษณา

InMobi จึงเป็นโซลูชัน่ที่สมบูรณแบบสําหรับแบรนดที่ตองการมัดใจลูกคาผานวิดีโอและบรรลุทุกเป าหมายดานการ

ตลาด”

รับชมขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับวิดีโอแนวตัง้และวิดีโอชวนดึงดูดรูปแบบอื่นๆ ไดที่ http://winwithvideo.com

เกี่ยวกับ InMobi

InMobi เปิดโอกาสใหผูบริโภคไดคนพบผลิตภัณฑและบริการใหมๆ ผานโฆษณาบนอุปกรณมือถือที่อัดแนนไปดวย

เน้ือหาโดนใจ รูปแบบการโฆษณาอันทันสมัยของ InMobi ชวยใหนักพัฒนาแอปพลิเคชัน ผูประกอบการ และ



แบรนดตางๆ สามารถสรางปฏิสัมพันธกับผูใชมือถือทัว่โลกได InMobi ไดรับการยกยองจาก Fast Company วาเป็น

บริษทัที่ลํ้าสมัยที่สุดแหงหน่ึงของโลกในปี 2559 ทัง้ยังสามารถเขาถึงอุปกรณมือถือไดมากกวา 1.5 พันลานเครื่อง

ทัว่โลก
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