
GroupM คาด​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​พุง​แซง

หนา​ทีวี​ใน​หลาย​ประ​เทศ

ทีวี​ยัง​ครอง​เม็ด​เงิน​โฆษณา​สูง​สุด​ แต​การ​เขา​ไม​ถึง​กลุม​ผู​ชม​อายุ​น อย​ประกอบ​กับ​การ​วัด​จํานวน​ผู​ชม​ที่​ไมมี

ประสิทธิภาพ​ทําให​เติบโต​ได​ไม​เต็ม

ที่

เทคโนโลยี​มือ​ถือ​ทําให​ผู​บริโภค​ให​เวลา​กับ​สื่อ​และ​อีคอมเมิรซ​มาก​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง

GroupM เผย​ราย​งาน Interaction ประจําปี​ 2​560 ซึ่ง​เป็นการ​ประเมิน​ความ​เคลื่อนไหว​ใน​แวดวง​โฆษณา​ผาน​สื่อ

ดิจิทัล​ทัว่​โลก​ พ​รอม​คาด​การณ​ความ

กาวหน า​ของ​เทคโนโลยี​ เท​รน​ดวงการ​สื่อ​ และ​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ที่​เปลี่ยนแปลง​อยู​ตลอด​เวลา​ จาก​ความ​คิด​เห็น​ของ

บรรดา​ผู​เชี่ยวชาญ​ใน​บริษทั​ดาน​การ​สื่อ​สาร

การ​ตลาด​ และ​บริการ​ขอมูล​ใน​เครือ​ของ WPP ทัว่​โลก​ รายงาน​ดัง​กลาว​ให​ขอมูล​เจาะ​ลึก​ที่​สนับสนุน​การ​คาด​การณ

การ​เติบโต​ของ​สื่อ​โฆษณา​ดิจิทัล​ใน​ 46 ตล​าด

สําหรับ​ประเด็น​ที่​นํามา​วิเคราะห​ประกอบ​ดวย​การ​ป่ัน​ยอด​เขา​ชม​โฆษ​ณา (ad fraud) ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ของ​ตลาด​ ขาว

ปลอม​ ควา​มเป็น​สวน​ตัว​ การ​บล็อก​โฆษณา​ ปัญญา

ประดิ​ษฐ (AI) เท​คโน​โลยี AR และ VR การ​แขงขัน​ดาน​วิดีโอ​ตาม​แพลตฟอรม​ตางๆ​ ไลฟ ​วิ​ดี​โอ​ โทรทัศน​ขัน้​สูง​ สตรี

มมิ่ง​ ออดิโอ​ออนดีมานด​ และ​อีก​มาก​มาย

นอกจาก​น้ี​ ร็อบ​ นอ​รแมน​ ประธาน​เจา​หน าที่​ฝ าย​ดิจิทัล​ และ​อดัม สมิ​ธ ผู​อํานวย​การ​ฝ า​ย Futures ของ GroupM ยัง

ได​รวม​แบง​ปัน​มุม​มอง​ใน​แง​ของ​การ​กําหนด

ราคา​สื่อ​ มู​ลคา​รวม​ทาง​เศรษฐกิจ​ของ​กลุม​บริษทั​ยักษ​ใหญ​ การ​บริโภค​สื่อ​ และ​เท​รน​ดของ​อี​คอม​เมิ​รซ

Global Interaction Metrics

2557 2558 คาด​การณ​ คาด​การ​ณ

2559 2560

จํานวน​ชัว่โมง​การ​ใช​สื่อ​ตอ​วัน​ 7.​72 7.​86 8.​01 8.​11

ถวง​น้ําหนัก​ตาม​กลุม​ประ​ชา​กร

https://www.thaimediapr.com/groupm-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%87%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2%e0%b8%9c%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/groupm-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%87%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2%e0%b8%9c%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%aa/
https://www.thaimediapr.com/groupm-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%87%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2%e0%b8%9c%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%aa/


จํานวน​ผูใหญ​ที่​ใช​อิน​เท​อรเน็ต​ 1.​97 2.​16 2.​34 2.​54

พัน​ลา​น ​พัน​ลา​น ​พัน​ลา​น ​พัน​ลา​น

เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​(ดอลลาร​สห​รัฐ​) 1.​1913 1.​4042 1.​6097 1.​8238

จาก​ราย​งาน TYNYประจําปี​ 2​559 แสน​ลา​น ​แสน​ลา​น ​แสน​ลา​น ​แสน​ลา​น

สัด​สวน​ % ของ​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​ 2​4.​6 27.​9 30.​7 33.​3

เทียบ​กับ​สื่อ​อื่น

เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​ตอ​ยูสเซอร​ 61 65 69 72

(ดอลลาร​สห​รัฐ​)

เม็ด​เงิน​อีคอมเมิรซ​ทัง้​หมด​ 1.​26 1.​56 1.​87 2.​21

(ดอลลาร​สห​รัฐ​) ลาน​ลา​น ​ลาน​ลา​น ​ลาน​ลา​น ​ลาน​ลา​น

เม็ด​เงิน​อีคอมเมิรซ​เฉลี่ย​ตอ​ยูสเซอร​ 641 721 801 869

(ดอลลาร​สห​รัฐ​)

ใน​ราย​งาน This Year, Next Year ซึ่ง​เป็นการ​คาด​การณ​แวดวง​สื่อ​และ​การ​ตลาด​ทัว่​โลก​นัน้ GroupM ได​คาด​การณ

วา​ เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิ​ทัล

จะ​คิด​เป็น​สัด​สวน​ 77 เซนต​ตอ​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ใหม​ทุก​ 1 ดอลลาร​ใน​ปี​ 2​560 ขณะ​ที่​โทรทัศน​จะ​ครอง​เพียง​ 17 เซนต​

โดย​แมวา​จะ​มี​ความ​ทาทาย​ใน​เรื่อง​ของ

มาตร​ฐาน​ การ​วัด​จํานวน​ผู​ชม​ และ​ความ​มัน่คง​ของ​หวง​โซ​อุป​ทา​น ​แต​โฆษณา​ดิจิทัล​ยัง​คง​เติบโต​อยาง​รวด​เร็ว​

เน่ืองจาก​นักการ​ตลาด​เกาะ​ติด​สื่อ​ที่​ผู​บริโภค​นิ​ยม

ใช​งาน​รวม​ถึง​ซื้อ​สินคา​และ​บริการ​ ทัง้​น้ี​ เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​ได​พุง​แซง​โทรทัศน​ไป​แลว​ใน​ 10 ตลาด​* และ

GroupM คาด​การณ​วา​จะ​มี​อีก​ 5 ตล​าด

ใน​ปี​ 2​560 (ฝรัง่เศส​ เยอ​รม​นี​ ไอรแลนด​ ฮอ​งก​ง และ​ไตหวัน​)

ทุก​วัน​น้ี​ การ​แขงขัน​เพื่อ​ชิง​ความ​สนใจ​จาก​ผู​บริโภค​และ​ดึง​เม็ด​เงิน​จาก​ผู​ลง​โฆษณา​ได​ยก​ระดับ​ขึ้น​ไป​อีก​ขัน้​ ขณะ​ที่

ผูคน​ทัว่​โลก​ใช​เวลา​กับ

สื่อ​มาก​ขึ้น​ โดย​เมื่อ​พิจารณา​จาก​คา​เฉลี่ย​แบบ​ถวง​น้ําหนัก​ตาม​กลุม​ประชากร​ พ​บวา​ระยะ​เวลา​ที่​ผู​บริโภค​ให​กับ​สื่อ

ทัง้หมด​ปรับ​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​ 9​ นา​ที​ แตะ



ที่​ 8 ชัว่โมง​ตอ​วัน​ใน​ปี​ 2​559 แต​ระยะ​เวลา​ที่​ผู​บริโภค​ให​กับ​สื่อ​ออนไลน​เพิ่ม​ขึ้น​ถึง​ 14 นา​ที​ เน่ืองจาก​เทคโนโลยี​มือ

ถือ​เปิด​โอกาส​ให​เขา​ถึง​สื่อ​ได

งาย​ขึ้น​ นอกจาก​น้ี​ เทคโนโลยี​มือ​ถือ​ยัง​ชวย​หนุน​จํานวน​ผูใหญ​ที่​ใช​อินเทอรเน็ต​ให​เพิ่ม​ขึ้น​สู​ระดับ​ 2​.​34 พัน​ลาน​คนใน

ปี​ 2​559

อยางไร​ก็​ดี​ ขอมูล​ของ GroupM ชี้​ให​เห็น​วา​ ณ ตอน​น้ี​ โทรทัศน​ยัง​คง​เป็น​ชอง​ทาง​หลัก​สําหรับ​การ​โฆษณา​ โดย​มี

สัดสวน​เม็ด​เงิน​โฆษณา​เหนียว​แน​น

อยู​ที่​ 42% ใน​ปี​ 2​559 ขณะ​ที่ GroupM คาด​การณ​วา​สัดสวน​ดัง​กลาว​จะ​ขยับ​ลง​มา​เพียง​เล็ก​น อย​อยู​ที่​ 41% ใน​ปี​ 2

560 นอกจาก​น้ี​ โทรทัศน​ยัง​ครอง​สวน​แบง

สูง​สุด​ 44% ติด​กัน​ถึง​ 5 ปี​ ใน​ชวง​ปี​ 2​553-2557 และ​หลัง​จาก​นัน้​ก็​ขยับ​ลง​มา​เพียง​เล็ก​น อย​เทา​นัน้

ทวา​กลุม​ผู​ชม​โทรทัศน​ยัง​คง​มี​การ​เปลี่ยนแปลง​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​ปี​ 2​559 โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​การ​ลด​จํานวน​ลง​ของ

กลุม​ผู​ชม​อา​ยุ​ 16-24 ปี​ แม​วา

จํานวน​ประชากร​โลก​อา​ยุ​ 16-24 ปี​จะ​ลด​ลง​เพียง​ 1% ใน​ปี​ 2​557-2559 แต​กลุม​ผู​ชม​โทรทัศน​ใน​ชวง​อายุ​ดัง​กลาว

กลับ​ลด​ลง​ถึง​ 16% และ​ใน​บาง​ตลาด​ลด​ลง​เกือบ​ 30%

โดย GroupM ให​เหตุผล​วา​ สวน​หน่ึง​เป็น​เพราะ​สื่อ​โทรทัศน​ไม​สามารถ​วัด​จํานวน​ผู​ชม​ผาน​แพลตฟอรม​อื่นๆ​ได​อยาง

ครอบ​คลุม​ ดวย​เห​ตุ​น้ี GroupM จึง​มุง

พัฒนาการ​วัด​จํานวน​ผู​ชม​โทรทัศน​ผาน​แพลตฟอรม​ตางๆ​ทัว่​โลก​ให​มี​ความ​ครอบคลุม​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ และ​เน่ืองจาก

ปัจจุบัน​ยัง​ไมมี​การ​วัดผล​ที่​ครอบ​คลุม​ ผู​ลง

โฆษณา​ที่​ตองการ​สง​สาร​ไป​ยัง​ผู​ชม​กลุม​น้ี​จึง​ตอง​สามารถ​แบก​รับ​คา​โฆษณา​ที่​แปรผัน​กับ​จํานวน​ผู​ชม​ที่​ลด​ลง

นอก​จาก​น้ี GroupM ยัง​ได​ศึกษา​เกี่ยว​กับ​มูลคา​รวม​ทาง​เศรษฐกิจ​ของ​ 6 บริษทั​ยักษ​ใหญ​ระดับ​โลก​ที่​ครอง​เม็ด​เงิน

โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​มาก​ที่​สุด

นําโดย Google และ Facebook โดย​ระบุ​วา​ บริษทั​เหลา​น้ี​มี​โมเดล​ธุรกิจ​ที่​แตก​ตาง​อยาง​มาก​เมื่อ​เทียบ​กับ​เจาของ​สื่อ

โทร​ทัศน​ และ​สามารถ​ดึงดูด​ผู​ลง​โฆษ​ณา

ได​หลาก​หลาย​มาก​กวา​ ทัง้​น้ี​ ผู​ลง​โฆษณา​ซึ่ง​เป็น​ชอง​ทาง​สราง​ราย​ได​หลัก​ของ​สื่อ​โทรทัศน​ดวย​สัดสวน​สูง​ถึง​ 9​0%

กลับ​เป็น​ชอง​ทาง​สราง​ราย​ได​ของ​สื่อ

ดิจิทัล​คิด​เป็น​สัดสวน​เพียง​ 30-40% สวน​อีก​ 70% มา​จาก​ธุรกิจ​ขนาด​เล็ก​และ​ธุรกิจ​ใน​ทอง​ถิ่น​ ซึ่ง​สวน​ใหญ​ทําธุรกิจ

เกี่ยว​กับ​สินคา​หรือ​บริการ​ดิจิ​ทัล

อยางไร​ก็​ตาม​ สภาพ​การณ​ดัง​กลาว​อาจ​เปลี่ยนแปลง​ได​เส​มอ​ เน่ืองจาก​โทรทัศน​เริ่ม​ถูก​ขับ​เคลื่อน​ดวย​ขอมูล​และ​มี

การ​เจาะจง​เป า​หมาย​ยิ่ง​ขึ้น​ (คลาย​สื่อ

ดจิทิลั​มาก​ขึ้น​) ขณะ​ที่​คอน​เท​นตวดิโีอ​และ​แพลตฟอรม​ดจิทิลั​ก็​กาํลงั​พฒันา​ตนเอง​ให​มี​คณุภาพ​ยิง่​ขึ้น​ (คลาย​โทรทศัน

มาก​ขึ้น​)



อดัม สมิ​ธ ผู​อํานวย​การ​ฝ า​ย Futures ของ GroupM กลาว​วา “Google และ Facebook ดึงดูด​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน

สื่อ​ดิจิทัล​มาก​ที่สุด​ใน​ปี​ 2​559

สวน​ใน​ปี​ 2​560 เป็น​ที่​นา​จับ​ตา​วา Snapchat หรือ Amazon จะ​กาว​เขา​มา​ชิง​สวน​แบง​ได​หรือ​ไม​ และ​ตอง​คอย​ดู​กัน​วา​

3 องคกร​ยักษ​ใหญ​แหง​แดน​มังกร

อยา​ง ‘BAT’ (Baidu, Alibaba, Tencent) จะ​สยาย​ปีก​เขา​สู​ตลาด​สากล​ได​หรือ​ไม​”

นอกจาก​น้ี​ ราย​งาน Interaction ประจําปี​ 2​560 ยัง​ได​สํารวจ​พฤติกรรม​การ​ซื้อ​สินคา​ของ​ผู​บริโภค​ โดย​ใน​ปี​ 2​559

มูลคา​อีคอมเมิรซ​ทัว่​โลก​เพิ่ม

ขึ้น​ถึง​ 2​0% แตะ​ที่​ 1.​874 ลาน​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ 2​558 ซึ่ง​อยู​ที่​ระ​ดับ​ 1.​558 ลาน​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​

สําหรับ​ปี 2560 GroupM คาด​การ​ณ

วา​มูลคา​ของ​อีคอมเมิรซ​จะ​เติบโต​ราว​ 18% สู​ระดับ​ 2​.​2​05 ลาน​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ ขณะ​ที่​ยอด​การ​ซื้อ​สินคา​ออนไลน

เฉลี่ย​ตอ​บุคคล​จะ​อยู​ที่​ราว​ 869

ดอลลาร​สหรัฐ​ใน​ปี​ 2​560 ขณะ​เดียว​กัน​ อังกฤษ​ยัง​คง​ครอง​แชมป ​ประเทศ​ที่​มี​จํานวน​นัก​ช็อป​ออนไลน​มาก​ที่​สุด​ และ

คาด​วาย​อด​การ​ซื้อ​สินคา​ออนไลน​เฉลี่ย​ตอ​บุ​คคล

จะ​อยู​ที่​ราว​ 4,000 ดอลลาร​สหรัฐ​ใน​ปี​ 2​560 ทัง้​น้ี Amazon และ Alibaba ครอง​ตลาด​อีคอมเมิรซ​เกิน​ครึ่ง​หน่ึง​ของ

ทัง้​หมด​ (ไม​นับ​รวม​หมวด​ทอง​เที่ยว​)

ร็อบ​ นอ​รแมน​ ประธาน​เจา​หน าที่​ฝ าย​ดิจิทัล​ กลาว​วา​ “เมื่อ​ปี​ที่​แลว​ เรา​ตอง​ประเมิน​ความ​เปลี่ยนแปลง​ดวย​ความ

ระมัดระวัง​อยาง​มาก​ แต​ปี

น้ี​เรา​ทํางาน​ได​งาย​ขึ้น​เพราะ​ได​อานิสงส​จาก​เทคโนโลยี​ซอฟตแวร​และ​ฮารดแวร​ที่​พัฒนา​ขึ้น​ ซึ่ง​ผลัก​ดัน​ให​เรา​ขาม​ผาน

ยุค​แหง​ขอมูล​ขาวสาร​มา​สู​ยุค

แหง​เทคโนโลยี​อัจฉริยะ​ และ​เพื่อ​ทําให​ราย​งาน Interaction ประจําปี​น้ี​มี​ความ​สมบูรณ​มาก​ขึ้น​ เรา​ได​เชิญ​พันธมิตร

กวา​ 2​0 ราย​** มา​รวม​แลก​เปลี่ยน​มุม​มอง

ใน​เรื่อง​ตางๆ​ ได​แก​ ปัญญา​ประดิ​ษฐ (AI) เท​คโน​โลย ีAR และ VR การ​แขงขัน​ทาง​ดาน​วิ​ดี​โอ​ โทรทัศน​ที่​ขับ​เคลื่อน

ดวย​ขอ​มูล​ สตรี​มมิ่ง​และ​ออดิโอ​ออน

ดี​มาน​ด การ​ครอง​ตลาด​ของ Google และ Facebook ไลฟ ​วิ​ดี​โอ​ อี​คอม​เมิ​รช ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ของ​ตลาด​ ตลอด​จน​ขาว

ปลอม​บน​โลก​ดิจิทัล​ โดย​ผลลัพธ​ที่​ได​ถือ​วา​มี

ความ​ครอบคลุม​มาก​ที่สุด​เทา​ที่​เรา​เคย​รวบรวม​มา​ อีก​ทัง้​ยัง​ชวย​กระตุน​ให​นักการ​ตลาด​ได​คิด​พิจารณา​เกี่ยว​กับ

อนาคต​ของ​ตน​เอง​ ทัง้​น้ี​ เรา​ยินดี​น อม​รับ​ความ

คิด​เห็น​หรือ​ขอ​โต​แยง​ที่​จะ​ตาม​มา​หลัง​จาก​น้ี​”

* ออสเตรเลีย​ แค​นา​ดา​ จี​น ​เดน​มา​รก ฟินแลนด​ เนเธอรแลนด​ นิวซีแลนด​ นอรเวย​ สวี​เดน​ และ​สห​ราช​อาณา​จัก​ร

** Amazon, AppNexus, comScore, DoubleClick, eMarketer, ESPN, Facebook, Google, Hulu, IAB,



IBM, LinkedIn, NBCU, Pandora, Pinterest,
The New York Times, Snapchat, Turner, Twitter, Vox Media, YouTube

เกี่ยว​กับGroupM

GroupM เป็นก​ลุม​บริหาร​จัดการ​การ​ลงทุน​ดาน​สื่อ​ชัน้​แนว​หน า​ระดับ​โลก​ โดย​เป็น​บริษทั​แม​ของ​มีเดีย​เอ​เจน​ซี่​ใน​เครือ

WPP อัน​ได​แก Mindshare,

MEC, MediaCom, Maxus, Essence และ m/SIX รวม​ทัง้​เป็น​เจาของ​แพลตฟอรม​จัดการ​และ​วางแผน​สื่อ​ดิจิทัล

อยา​ง Xaxis โดย​แตละ​บริษทั​ตาง​มี​การ​ดําเนิน​งาน

อยู​ทัว่​โลก​และ​เป็น​ผูนําตลาด​ จุด​มุง​หมาย​หลัก​ของ GroupM คือ​การ​ยก​ระดับ​ประสิทธิภาพ​การ​ทํางาน​ของ​มีเดีย​เอ

เจน​ซี่​ใน​เครือ WPP ให​ได​สูง​สุด​ โดย​รับ​บท​บาท

เป็น​ผูนําและ​ผู​ประสาน​งาน​ดาน​การ​ซื้อ​ขาย​ การ​สรางสรรค​คอน​เท​นต กีฬา​ ดิจิทัล​ การ​เงิน​ และ​การ​พัฒนา​เครื่อง​มือ​ที่

เป็น​กรรมสิทธิ ์​ขอ​งบ​ริ​ษทั GroupM

มุง​นําเสนอ​ความ​ได​เปรียบ​ใน​ตลาด​อยาง​เหนือ​ชัน้​ให​แก​ลูก​คา​ ผู​ถือ​ประโยชน​รวม​ และ​บุคลากร​ของ​บริษทั​ ทัง้​ยัง

ทํางาน​รวม​กับ Kantar ซึ่ง​เป็นก​ลุม

บริหาร​จัดการ​การ​ลงทุน​ดาน​ขอมูล​ของ WPP อยาง​ใกล​ชิด​มาก​ขึ้น​ เพื่อ​ประโยชน​ของ​ลูกคา​เป็น​สําคัญ​ ทัง้​น้ี​ ราย​ได

ของ GroupM และ Kantar รวม​กัน​คิด​เป็น

สัดสวน​มาก​กวา​ 50% ของ​ราย​ได​ทัง้หมด​ของ​กลุม​บริ​ษทั WPP ที่​มี​มากกวา​ 2​ หมื่น​ลาน​ดอลลา​ร

ดู​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ GroupM ได​ที่ www.groupm.com

ติดตาม​ทาง​ทวิ​ตเตอร​ได​ที ่@GroupMWorldwide

ติดตาม​ทาง​ลิงค​อิน​ได​ที่ https://www.linkedin.com/company/groupm

สื่อมวลชน​ติด​ตอ

อี​เมล: David.Grabert@GroupM.com

โทร​.​ +1 212.​297.​8092 (ทัง้​ใน​สหรัฐ​และ​ทัว่​โลก​)

อี​เมล: Samantha.Kops@GroupM.com

โทร​.​ +1 917.​421.​3019 (ทัง้​ใน​สหรัฐ​และ​ทัว่​โลก​)

โลโก – http://mma.prnewswire.com/media/283547/groupm_Logo.jpg


