
GroupM คาดเม็ดเงินโฆษณาปี 2560 ทั่วโลกแตะ

5.47 แสนลานดอลลาร

ลอนดอน และ นิวยอรก–6 ธ.ค.–พีอารนิวสไวร/อินโฟเควสท

– การชะลอตัวของGDP ประกอบกับปัจจัยอื่นๆ บีบใหนักโฆษณาตองทํางานมากขึ้นดวยงบฯที่จํากัด

– นักโฆษณาชะลอการใชงบฯ หลังโดนัลด ทรัมป  ควาชัยเลือกตัง้ประธานาธิบดีสหรัฐ รวมถึงความไมแนนอนหลัง

อังกฤษลงประชามติถอนตัวออกจาก

สหภาพยุโรป

– ตลาดที่เติบโตเร็วและสื่อดิจิทัล ยังคงเป็นปัจจัยขับเคลื่อนการเติบโตอันดับตนๆ

GroupM กลุมการลงทุนดานสื่อชัน้นําของโลกในเครือ WPP ยืนยันการคาดการณเม็ดเงินโฆษณาทัว่โลกประจําปี 2

559 พรอมเปิดเผยตัวเลขคาดการณ

ใหมสําหรับปี 2560 โดยปัจจัยทางเศรษฐกิจทัง้หลายทัว่โลกสงผลใหเป็นอีกหน่ึงปีที่เม็ดเงินโฆษณาเติบโตไมมากนัก

ขณะที่แบรนดตางๆยังคงไดรับแรง

กดดันในการทําผลงานทามกลางสภาพแวดลอมที่ไมเอื้ออํานวยตอการเติบโต และแมวามีความไมแนนอนเกิดขึ้นสืบ

เน่ืองจากผลการเลือกตัง้ประธานาธิบดีสหรัฐ

และการลงประชามติของสหราชอาณาจักรวาดวยการถอนตัวออกจากสหภาพยุโรป แตงบประมาณดานการโฆษณา

ยังไมไดรับผลกระทบ โดยจีนและกลุม “โลกใหม” ชาติ

อื่นๆ ยังคงมีสวนสนับสนุนการเติบโตทัว่โลกเป็นสวนใหญ แตก็เริ่มไมเติบโตอยางฟ ูฟ าตามแนวโนมดุลยภาพใหม

สวนแวดวงโฆษณาดิจิทัลนัน้ยังคงเป็น

ธุรกิจที่ไดรับผลประโยชนมากที่สุดจากการเติบโตน้ี

เม็ดเงินโฆษณาปี 2560 คาดวาจะอยูที่5.47 แสนลานดอลลาร (เพิ่มขึ้น 4.4%) โดยคาดวาโฆษณาผานสื่อดิจิทัลจะมี

สัดสวนแตะ 33% สวนปี

2559 นัน้ สื่อดิจิทัลควางบประมาณมาได 72 เซนตตอทุก 1 ดอลลารสหรัฐสําหรับโฆษณาใหม ขณะที่สื่อทีวีควาไป 2

1 เซนต สําหรับปี 2560 คาดวาสื่อ

ดิจิทัลจะควางบฯไปได 77 เซนตตอ 1 ดอลลาร สวนสื่อทีวีคาดวาลดลงเหลือ 17 เซนต ทัง้น้ี สหรัฐและจีนคิดเป็น

https://www.thaimediapr.com/groupm-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%87%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2%e0%b8%9b%e0%b8%b5-2560-%e0%b8%97%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/groupm-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%87%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2%e0%b8%9b%e0%b8%b5-2560-%e0%b8%97%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/groupm-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%87%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2%e0%b8%9b%e0%b8%b5-2560-%e0%b8%97%e0%b8%b1/


สัดสวนประมาณครึ่งหน่ึงของการ

เติบโตสุทธิทัง้หมดในปี 2559 และ 2560 โดยจีนกลับมาขึ้นนําสหรัฐอีกครัง้อยางฉิวเฉียด

เม็ดเงินโฆษณา หนวยเป็นลานดอลลารสหรัฐ ในราคาปัจจุบัน

2558 คาดการณ 2559 คาดการณ 2560

อเมริกาเหนือ 183,049 188,675 193,655

yoy % 1.8 3.1 2.6

ในสหรัฐอเมริกา 173,311 178,839 183,523

yoy % 1.8 3.2 2.6

ลาตินอเมริกา 34,717 36,412 38,772

yoy % 7.7 4.9 6.5

ยุโรปตะวันตก 88,817 92,062 94,847

yoy % 2.9 3.7 3.0

ยุโรปกลางและตะวันออก 12,472 13,456 14,521

yoy % -1.4 7.9 7.9

เอเชียแปซิฟิก(ทัง้หมด) 166,793 176,422 187,492

yoy % 5.9 5.8 6.3

ในจีน 74,151 80,034 86,275

yoy % 7.8 7.9 7.8

ตะวันออกกลางและแอฟริกา 16,952 17,468 18,085

yoy % 8.2 3.0 3.5

ทัว่โลก 502,799 524,495 547,371

yoy % 3.8 4.3 4.4

ดวยงบโฆษณาที่เติบโตสงทายปีGroupM China จึงไดปรับคาดการณปี 2559 เป็น +7.8% เพิ่มขึ้นจาก+6.6%ที่เคย

คาดการณไวกอนหน าน้ีงบ



โฆษณาสินคาอุปโภคบริโภค FMCG ขยายตัว 4.6% ในไตรมาสสองเทียบรายปี เพิ่มขึ้นอยางมากจากที่เคยคาด

การณไวที่ 2.0% การขยายตัวของเขตเมืองและความ

เชื่อมัน่อันแข็งแกรงในกลุมผูบริโภคนัน้ ไดชวยหนุนใหมีการเติบโตอยางตอเน่ือง แตจีนไมนาจะรักษาการขยายตัว

ในอัตราเลขสองหลักไดเหมือนกับ

ในชวงกอนหน าน้ีอีก โดยหลังพนชวงเติบโตสูงสุดแลว GroupM คาดวาเม็ดเงินโฆษณาดิจิทัลในจีนจะขยายตัว 29.

5% ในปี 2559 จากนัน้จะชะลอตัวลงเหลือ

21.5% ในปีถัดไป

สหรัฐยังคงเป็นอีกหน่ึงประเทศที่มีสวนสําคัญในการขับเคลื่อนการเติบโตGroupM ไดปรับเพิ่มคาดการณปี 2559

เล็กน อย จากเดิม 3.1% เป็น

3.2% และยังไดปรับเพิ่มคาดการณเม็ดเงินโฆษณาสื่อทีวีจากเดิม 3.4% เป็น 4.1% เทากับอัตราการเติบโตในปีที่มี

การเลือกตัง้กอนหน าน้ี (2555 และ

2557) สวนเม็ดเงินโฆษณาชวงเลือกตัง้ที่คึกคักน อยลงในปีน้ี ถูกชดเชยดวยงบโฆษณาชวงกีฬาโอลิมปิกฤดูรอน

โดยไดมีการโยกงบประมาณบางสวนจากสื่อ

ดิจิทัลไปยังสื่อทีวี โดยเฉพาะในกลุมธุรกิจเภสัชภัณฑและสินคาประเภท CPG ขณะที่ปี 2560 นัน้ ทาง GroupM ได

ปรับลดคาดการณเหลือ 2.6% เน่ืองจาก

GDP โลกและสหรัฐออนแรงลง ประกอบกับความไมแนนอนทางการเมืองซึ่งยังไมสงผลกระทบตองบประมาณโฆษ

ณา

ผลการลงประชามติของสหราชอาณาจักรไดสงผลกระทบตอตลาดการเงิน แตนับจนถึงวันน้ียังไมกระทบแวดวงโฆษ

ณา GroupM ไดปรับเพิ่มคาดการณ

สําหรับอังกฤษเป็น 7% ตอปี โดยไดรับแรงขับเคลื่อนจากสื่อดิจิทัล หรือคิดเป็นการลงทุนเพิ่มถึง 3.0 พันลาน

ดอลลารในชวงสองปี 2559-2560 เทียบกับ

3.3 พันลานดอลลารจากประเทศอื่นๆในสหภาพยุโรปรวมกัน

ในสวนของประเทศกลุม BRICS ทางGroupM มองวาบราซิลกําลังฟ้ืนตัวจากภาวะถดถอยหลังจากที่ไดเก็บเกี่ยวผล

ประโยชนจากการจัดมหกรรมโอลิมปิก

โดยไดมีการโฆษณาผานสื่อดิจิทัลมากขึ้น สวนใหญผานแพลตฟอรมมือถือ ซึ่งนับตัง้แตตนปี จํานวนผูใชอุปกรณ

เคลื่อนที่ไดเติบโตถึง 22% แตะ 74

ลานคนแลว สําหรับปี 2560 คาดวาเม็ดเงินโฆษณาจะขยายตัวราว 2% มากพอที่จะหนุนใหบราซิลขึ้นแทนตลาด

โฆษณาที่มีมูลคามากเป็นอันดับ 5 ของโลก

(สหรัฐอเมริกา จีน ญี่ป ุน สหราชอาณาจักร บราซิล เยอรมนี)



ปัจจุบัน อินเดียยังคงเป็นตลาดที่เติบโตเร็วที่สุดในบรรดา 10 ตลาดโฆษณาที่มีมูลคาเกิน 1 หมื่นลานดอลลารสําหรับ

ปี 2559 นัน้คาดวาจะ

ขยายตัว 13.8% และขยายตัว 12.5% ในปี 2560 โดยไดรับแรงขับเคลื่อนจากอัตราดอกเบีย้ตํ่า ความตองการใน

เขตเมืองที่ยังเพิ่มขึ้น รวมถึงแรงกระเพื่อม

จากการปฏิรูปที่สําคัญๆ

รัสเซียยังคงฟ้ืนตัวอยางรวดเร็วตอเน่ืองมาตัง้แตไตรมาสแรกสงผลใหมีการปรับเพิ่มคาดการณปี 2559 เป็น 9.5%

โดยไดรับแรงขับเคลื่อน

หลักจากความตองการโฆษณาผานทีวีในไตรมาสสี่ และการเติบโตในการทําโฆษณาผานเสิรชเอนจิน ขณะที่ความ

ตองการโฆษณาผานเสิรชเอนจินกวาครึ่งหน่ึงนัน้

มาจากธุรกิจขนาดยอมที่ไมมีงบมากพอสําหรับสื่ออื่น ความตองการจากนักโฆษณารายใหญก็แข็งแกรงเชนกัน

สําหรับปี 2560 นัน้คาดวาจะเติบโต 10% ดวย

แรงขับเคลื่อนจากสื่อทีวีและอินเทอรเน็ต

ทัง้น้ี GroupM คาดการณแนวโนมดังกลาวโดยอาศัยทรัพยากรของ WPP ที่มีอยูทัว่โลก ทัง้ในดานการโฆษณา

ประชาสัมพันธ วิจัยตลาด และการ

สื่อสารพิเศษ พรอมเผยแพรการคาดการณเหลาน้ีในรายงานThis Year, Next Year โดยอดัม สมิธ ผูอํานวยการฝ าย

Futures ของ GroupM “ตลอดเวลาที่ผานมา

เม็ดเงินโฆษณาไดเติบโตตามทิศทางเศรษฐกิจโลกที่ฟ้ืนตัวคงที่ในระดับตํ่าเป็นเวลานานมาตัง้แตปี 2553 แตการ

คาดการณใหมเหลาน้ีไดเนนยํ้าใหเห็น

วา การโฆษณาในยุคของเรานัน้เป็นเรื่องของโครงสรางไมใชวงจรขึ้นลง โดยผานไป 20 ปีตัง้แตที่อินเทอรเน็ตได

กลายเป็นสื่อโฆษณาที่วัดผลได สื่อ

ดิจิทัลก็ยังคงเป็นกลไกขับเคลื่อนการเติบโตของสื่อโฆษณา และยังเป็นเครื่องมือสําคัญของวงการการตลาดทัง้หมด

ดวย” คุณสมิธกลาว “สิ่งน้ีชวยเพิ่มตัว

เลือก โอกาส ตลอดจนความเสี่ยง ขณะที่ความเป็นอิสระและความมุงมัน่ทุมเทมีความสําคัญอยางยิ่งสําหรับนัก

โฆษณาสมัยน้ี”

เกี่ยวกับGroupM

GroupM เป็นกลุมบริหารจัดการการลงทุนดานสื่อชัน้แนวหน าระดับโลก โดยเป็นบริษทัแมของมีเดียเอเจนซี่ในเครือ

WPP ไดแก Mindshare,

MEC, MediaCom, Maxus, Essence และ m/SIX รวมทัง้เป็นเจาของแพลตฟอรมจัดการและวางแผนสื่อดิจิทัล

(programmatic digital media platform) อยาง



Xaxis ซึ่งแตละรายตางมีการดําเนินงานอยูทัว่โลกดวยตําแหนงผูนําตลาด จุดมุงหมายหลักของ GroupM คือเพื่อยก

ระดับประสิทธิภาพการทํางานของมีเดียเอ

เจนซี่ในเครือ WPP ใหไดสูงสุด โดยรับบทบาทเป็นผูนําและผูประสานงานดานการซื้อขาย การสรางสรรคคอนเทนต

กีฬา ดิจิทัล การเงิน และการพัฒนา

เครื่องมือที่เป็นกรรมสิทธิ ์ของบริษทั GroupM มุงนําเสนอความไดเปรียบในตลาดอยางเหนือชัน้ใหแกลูกคา ผูถือ

ประโยชนรวม และบุคลากรของบริษทั

และทํางานรวมกับ Kantar ซึ่งเป็นกลุมบริหารจัดการการลงทุนดานขอมูลของ WPP อยางใกลชิดมากขึ้น เพื่อ

ประโยชนของลูกคาเป็นสําคัญ ทัง้น้ี รายได

ของ GroupM และ Kantar รวมกันนัน้คิดเป็นสัดสวนมากกวา 50% ของรายไดของกลุมบริษทั WPP ที่กวา 2 หมื่น

ลานดอลลาร

ดูขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับ GroupM ไดที่ www.groupm.com

ติดตาม @GroupMWorldwide ทางทวิตเตอร

ติดตาม GroupM บนลิงคอิน – https://www.linkedin.com/company/groupm

ติดตอ:

Adam Smith, Futures Director
Adam.Smith@GroupM.com
+44 (0)20 7969 4083

David.Grabert@GroupM.com
212.297.8092

Samantha.Kops@GroupM.com
917.421.3019


