
GroupM คาด​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ทั่ว​โลก​โต​ 4.​3% ใน​ปี​ 2

561

– ทีวี​จะ​เสีย​สวน​แบง​ตลาด​ 1 เปอรเซ็นต​ตอ​ปี​ ใน​ปี​ 2​560 และ​ 2​561

– Google และ Facebook จะ​ครอง​สัด​สวน​ 186% ของ​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ทัง้หมด​ใน​ปี​ 2​560

GroupM ( http://www.groupm.com/ )บริษทั​บริหาร​จัดการ​การ​ลงทุน​ดาน​สื่อ​ชัน้​แนว​หน า​ระดับ​โลก​ใน​เครือ WPP

ได​อัป​เดตคาด​การณ​เม็ด​เงิน​โฆษ​ณา

ผาน​สื่อ​ใน​ปี​ 2​560 และ​ 2​561 ซึ่ง GroupM คาด​การณ​วา​ เม็ด​เงิน​โฆษณา​ทัว่​โลก​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​ 3.​1% ใน​ปี​ 2​560 และ​

4.​3% ใน​ปี​ 2​561 หรือ​เพิ่ม​ขึ้น​ 2​.​3 หมื่น

ลาน​ดอลลาร​ โดย​ตัวเลข​คาด​การณ​ดัง​กลาว​ได​รับ​การ​เปิด​เผย​ใน​การ​ประชุม​ประ​จําปี UBS Global Media and

Communications Conference ครัง้​ที่​ 45 ที่

นิ​วยอ​รก

GroupM เปิด​เผย​วา​ การ​เติบโต​ของ GDP ทัว่​โลก​และ​อุปสงค​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ของ​ผู​บริโภค​ ตลอด​จน​การ​ลงทุน​ใน​สินทรัพย

ถาวร​ การ​ผลิต​ภาค​อุตสาห​กรร​ม

และ​การ​สง​ออก​ที่​ขยาย​ตัว​ เป็น​ปัจจัย​หนุน​คาด​การณ​ที่​เป็น​บวก​มาก​ขึ้น​สําหรับ​ปี​ 2​561 อยางไร​ก็​ตาม​ การ​ลงทุน​และ

ผลิต​ภาพ​ที่​ออน​แอ​ รวม​ถึง​ปริมาณ​หน้ี​สิน​ที่

มาก​เกิน​ไป​ อาจ​เป็น​อุปสรรค​ตอ​การ​ปรับ​ขึ้น​อัตรา​ดอกเบีย้​ของ​ผู​กําหน​ดนโย​บาย

อดัม สมิ​ธ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​ฟิวเจอร​ส กลาว​วา​ “เศรษฐกิจ​เติบโต​เน่ืองจาก​ผูคน​มี​งาน​ทํามาก​ขึ้น​ แต​ยัง​ปรับ​ตัว​เพียง

เล็ก​น อย​เน่ืองจาก​คา​แรง

เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​เชื่อง​ชา​ หาก​ทัว่​โลก​ยัง​คง​มี​ความ​ตองการ​แรงงาน​เพิ่ม​ขึ้น​ ก็​จะ​เกิด​ชอง​วาง​ทาง​ทักษะ​ที่​กวาง​ขึ้น​ ดัง​นัน้

จึง​ควร​มี​การ​แขงขัน​กัน​ขึ้น​คา

แรง​ กระตุน​การ​ลงทุน​เพื่อ​เพิ่ม​ผลิต​ภาพ​ และ​ผลัก​ดัน​ให​เงินเฟ อ​ทะลุ​เป า​หมาย​ของ​ธนาคาร​กลาง​ใน​ที่​สุด​”

เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ 2​559 คาด​การณ​ 2​560 คาด​การณ​ 2​561

หนวย​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ

https://www.thaimediapr.com/groupm-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%87%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b9%82/
https://www.thaimediapr.com/groupm-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%87%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b9%82/
https://www.thaimediapr.com/groupm-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%87%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b9%82/


(มูล​คา​ ณ ปัจจุบัน​)

อเมริกา​เหนือ​ 189,042 193,193 199,845

เปอรเซ็นต​เทียบ​ราย​ปี​ 3.​1 2.​2 3.​4

ละติน​อเมริกา​ 33,306 35,117 37,417

เปอรเซ็นต​เทียบ​ราย​ปี​ 0.​2 5.​4 6.​6

ยุโรป​ตะวัน​ตก​ 9​8,014 100,638 103,297

เปอรเซ็นต​เทียบ​ราย​ปี​ 3.​8 2.​7 2.​6

ยุโรป​กลาง​และ​ตะวัน​ออก​ 14,074 15,340 16,696

เปอรเซ็นต​เทียบ​ราย​ปี​ 9​.​3 9.​0 8.​8

เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ 172,714 179,659 189,315

เปอรเซ็นต​เทียบ​ราย​ปี​ 5.​4 4.​0 5.​4

เอเชีย​เหนือ​ 9​3,893 97,542 102,234

เปอรเซ็นต​เทียบ​ราย​ปี​ 5.​9 3.​9 4.​8

อา​เซียน​ 14,163 14,899 16,720

เปอรเซ็นต​เทียบ​ราย​ปี​ 4.​3 5.​2 12.​2

ตะวันออกกลาง​และ​แอฟริกา​ 11,426 10,840 11,416

เปอรเซ็นต​เทียบ​ราย​ปี​ 0.​5 -5.​1 5.​3

ทัว่​โลก​ 518,577 534,786 557,986

เปอรเซ็นต​เทียบ​ราย​ปี​ 3.​9 3.​1 4.​3

สิ่ง​ที่​นักการ​ตลาด​ควร​ให​ความ​สนใจ​คือ​ สัดสวน​ของ​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ตอ GDP โลก​ ซึ่ง​คาด​วา​จะ​อยู​ที่​ 0.​7% ใน​ปี​ 2​560

และ​ 0.​69% ใน​ปี​ 2​561

ตัวเลข​ดัง​กลาว​สะทอน​ถึง​ขาล​งอ​ยาง​ตอ​เน่ือง​ของ​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ ซึ่ง​ถูก​มอง​วา​สะทอน​ความ​ทาทาย​ดาน​โครงสราง



ของ​อุตสาหกรรม​น้ี​ อยางไร​ก็​ดี GroupM มอง

วา​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ใน​ปัจจุบัน​ถูก​โยก​ไป​ใช​พัฒนา​ขอมูล​และ​เทคโนโลยี​เพื่อ​สราง​ความ​สัมพันธ​กับ​ผู​บริโภค​ใน​ยุค​ดิจิทัล​

โดย​คุณ​สมิ​ธกลาว​วา​ “เงิน​ทุก​ๆ 1

ดอลลาร​ที่​โยก​จาก​สื่อ​ดัง้เดิม​ไป​ยัง​สื่อ​ดิจิ​ทัล GroupM ประเมิน​วา​ถูก​นําไป​ใช​พัฒนา​เทคโนโลยี​และ​ขอมูล​ราว​ 2​5

เซนต​ ซึ่ง​แนวคิด​การ​ลงทุน​ใน​สื่อ​แบบ

working media ที่​คอน​ขาง​ลา​สมัย​ไม​ได​พิจารณา​ตรง​จุด​น้ี​ นอกจาก​น้ี​ เรา​ยัง​ทราบ​ดวย​วา​ ใน​ชวง​ที่​อัตรา​เงินเฟ อ​อยู

ใน​ระดับ​ตํ่า เม็ด​เงิน​สําหรับ​ทําการ

ตลาด​จะ​ถูก​โยก​ไป​ใช​จัด​โปร​โม​ชัน่แทน​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​ความ​ทาทาย​ที่​เกิด​ขึ้น​ตาม​วัฏจักร​ ไมใช​ความ​ทาทาย​เชิง​โครงสราง

แต​อยาง​ใด”

จาก​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ทัง้หมด​ใน​ปี​หน า​ คาด​วา​ 68% ของ​ทัง้หมด​จะ​มา​จาก​ 6 ประ​เทศ​ ได​แก​ สหรัฐ​อเมริกา​ จี

น ​อารเจนตินา​ ญี่​ป ุน

อิน​เดีย​ และ​สห​ราช​อาณา​จักร​ โดย​ใน​สหรัฐอเมริกา​นัน้​ อัตรา​วาง​งาน​อยู​ที่​ 4.​4% และ​ลด​ลง​อยาง​ตอ​เน่ือง​ สวน​คา​จาง

ที่แท​จริง​ขยาย​ตัว​ 2​.​5% และ​ปรับ​ตัว

ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​เชน​กัน​ ดาน​ความ​เชื่อ​มัน่​ผู​บริโภค​ก็​ทําสถิติ​สูงสุด​ใน​รอบ​ 17 ปี​ แม​ตัวเลข​การ​ใช​จาย​ผู​บริโภค​จะ

เติบโต​อยาง​ซบเซา​เพียง​ 2​.​7% ใน​ปี

2560 และ​คาด​วา​จะ​โต​เพียง​ 2​.​3% ใน​ปี​ 2​561 ก็​ตาม

สําหรับ​ประเทศ​จี​น ​เศรษฐกิจ​กําลัง​อยู​ระหวาง​การ​ปรับ​สม​ดุล​ โดย​ความ​ตองการ​สินคา​อุปโภค​บริโภค​ได​พุง​แซง​การ

ขยาย​ตัว​ของ​ยอด​สง​ออก​มา​ตัง้​แต​ปี

2554 และ​แซง​ยอด​การ​ลงทุน​ใน​สินทรัพย​ถาวร​มา​ตัง้แต​ปี​ 2​558 ขณะ​ที่​สัดสวน​ยอด​คา​ปลีก​ตอ GDP ยัง​คง​ขยาย

ตัวอยาง​ตอ​เน่ือง​แตะ​กรอบ​บน​ของ​ 40% ความ​กาว​หน า

ของ​จีน​เป็น​ผล​พวง​มา​จาก​การ​ปฏิรูป​ฝ่ัง​อุปทาน​และ​ความ​แข็งแกรง​ของ​ตลาด​อสังหาริมทรัพย​ใน​เมือง​ชัน้​รอง​ อยางไร

ก็​ดี​ นักการ​ตลาด​ที่​ตองการ​ดัน​ยอด​ขาย​อาจ​ตอ​ง

เผชิญ​กับ​การ​ที่​ชาว​จีน​มี​ความ​ตองการ​ลอง​สินคา​ใหมๆ​ ลด​ลง

ประเทศ​ที่​คาด​วา​จะ​มี​เม็ด​เงิน​โฆษณา​เพิ่ม​ขึ้น​มาก​ที่สุด​ใน​ปี​ 2​561 ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ

1 สหรัฐ​อเมริกา​ 6,274

2 จี​น ​4,330

3 อารเจนตินา​ 1,392

4 ญี่ป ุน​ 1,292



5 อิน​เดีย​ 1,210

6 สห​ราช​อาณา​จักร​ 1,189

การ​เพิ่ม​ขึ้น​ของ​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ใน​อารเจนตินา​ได​รับ​แรง​หนุน​จาก​ความ​เคลื่อนไหว​ทางการ​เมือง​และ​การ​แข็ง​คา​ของ

เงิน​เปโซ

สําหรับ​ญี่ป ุน​ ซึ่ง​เป็น​ประเทศ​เศรษฐกิจ​ขนาด​ใหญ​ที่สุด​เป็น​อัน​ดับ​ 3 ของ​โลก​ มีน​โย​บาย​เศรษฐกิจ​อา​เบะ​โน​มิ​กสของ

นายก​รัฐมนตรี​ชิน​โซ​ อา​เบะ​ เป็น

ปัจจัย​ที่​ชวย​กระตุน​อุปสงค​ของ​ผู​บริโภค​ให​ขยาย​ตัว​สูงสุด​ใน​รอบ​ 3 ปี​ (3.​4%)

อินเดีย​เพิ่ง​ผาน​การ​ปฏิรูป​ครัง้​ลา​สุด​ (การ​เลิก​ใช​ธนบัตร​และ​การ​เก็บ​ภาษี​การ​ขาย​) นอกจาก​น้ี​ การ​ขยาย​ชุมชน​เมือง

อยาง​ตอ​เน่ือง​บวก​กับ​คา​แรง

ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ได​ชวย​หนุน​การ​บริโภค​ทัง้​ใน​ดาน​การ​เงิน​ สินคา​คง​ทน​ บริการ​ และ​การ​คา​ปลีก​ ขณะ​เดียว​กัน​ อีคอมเมิรซ​ได

กลาย​เป็น​ชอง​ทาง​สําคัญ​สําหรับ​การ

ซื้อ​ขาย​สินคา​อุปโภค​บริโภค​ และ​คาด​วา​เม็ด​เงิน​โฆษณา​จะ​ถูก​โยก​จาก​สื่อ​อื่นๆ​ มา​ใช​กับ​การ​ตลาด​แบบ

shopper/performance marketing มาก​ขึ้น​อยาง​มหา​ศาล

ปัจจุ​บัน Amazon เป็น​ผู​ลง​โฆษณา​ราย​ใหญ​ที่สุด​เป็น​อันดับ​ 2​ ของ​อิน​เดีย​ โดย​ตอง​แขงขัน​ใน​ตลาด​อีคอมเมิรซ​กับ​คู

แขง​ใน​ประเทศ​อยา​ง Flipkart

การ​เติบโต​ของ​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ใน​สห​ราช​อาณาจักร​ถูก​ขับ​เคลื่อน​ดวย​การ​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​เกือบ​ทัง้​หมด​ เน่ืองจาก

สื่อ​ดิจิทัล​ครอง​สัดสวน​มาก​ถึง

60% ใน​ตลาด​ที่​คอน​ขาง​มี​เสถียร​ภาพ​ แต​ก็​ตอง​จับตา​อยาง​ใกล​ชิด​ใน​ระยะ​ใกล​ชวง​ที่​มี​การ​เดิน​เรื่อง​ถอน​ตัว​ออก​จาก

สหภาพ​ยุ​โร​ป (สามารถ​ดู​แนว​โนม​เม็ด​เงิน

โฆษณา​ใน​สห​ราช​อาณาจักร​ใน​ราย​ละเอียด​ได​ที่

https://www.groupm.com/news/groupm-uk-advertising-will-grow-to-198b-in-2018-increasing-48 ) ทัง้

น้ี

หาก​ยูโร​โซน​เป็น​ประเทศ​เดีย​ว GroupM มอง​วา​ยูโร​โซน​อาจ​เขี่ย​อินเดีย​ลง​จาก​อัน​ดับ​ 5 ของ​ประเทศ​ที่​คาด​วา​จะ​มี

เม็ด​เงิน​โฆษณา​เพิ่ม​ขึ้น​มาก​ที่สุด​ใน​ปี​ 2​561

สงคราม​สัด​สวน​สื่อ

เมื่อ​พิจารณา​ทัว่​โลก​ เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​โทรทัศน​จะ​โต​ขึ้น​ 0.​4% ใน​ปี​ 2​560 และ​ 2​.​2​% ใน​ปี​ 2​561 อยางไร​ก็​ดี​

ทีวี​จะ​เสีย​สวน​แบง​ตลาด​ 1

เปอรเซ็นต​ตอ​ปี​ทัง้​ใน​ปี​น้ี​และ​ปี​หน า​ แต​สําหรับ​จีน​กลับ​ไม​เป็น​เชน​นัน้​ โดย​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ทีวี​ของ​จีน​จะ​ขยาย



ตัว​ 3% ใน​ปี​น้ี​ และ​ 4% ใน​ปี​หน า

และ​มี​สวน​แบง​ตลาด​แข็งแกรง​ที่​ 41% ทัง้​น้ี​ ขอมูล​ดัง​กลาว​คํานวณ​จาก​การ​โฆษณา​ผาน​เครื่อง​รับ​ทีวี​แบบ​ดัง้เดิม​เทา

นัน้​ เรา​รู​กัน​ดี​วา​ผู​ชม​ยัง​คง​ใช

เวลา​มากมาย​ดู​ที​วี​ แต​การ​ทําเงิน​จาก​โฆษณา​กลับ​ยาก​ขึ้น​ เน่ืองจาก​ผู​ชม​ดู​ทีวี​ผาน​แพลตฟอรม​ตางๆ​ สลับ​ไป​มา​อยาง

รวดเร็ว​จน​ไม​สามารถ​หา​วิธี​วัดผล​ได​ทัน

ความ​ทาทาย​น้ี​และ​ความ​ทาทาย​อื่นๆ​ ได​ถูก​นํามา​อภิปราย​ใน​ราย​งาน State of Video ของ GroupM (
https://www.groupm.com/news/groupm-releases-state-of-video-report )

สําหรับ​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​คาด​วา​จะ​เติบ​โต​ 11.​5% ใน​ปี​ 2​560 และ​ 11.​3% ใน​ปี​ 2​561 ขณะ​ที่​สวน​แบง

ตลาด​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 34.​1% ใน​ปี

น้ี​ เป็น​ 36.​4% ใน​ปี​หน า​ แต​หาก​ไม​นับ​รวม​ประเทศ​จี​น ​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​ทัว่​โลก​จะ​ขยาย​ตัว​ที่​ 10.​6% ใน

ปี​น้ี​ และ​ 10.​5% ใน​ปี​หน า​ ทัง้​น้ี

GroupM เชื่อ​วา​ภายใน​สิน้​ปี​น้ี​ เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​จะ​แซง​หน า​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ทีวี​ใน​ 17 ประ​เทศ​ ได

แก​ ออสเตรเลีย​ แค​นา​ดา​ เดน​มา​รก

จี​น ​ฟินแลนด​ ฝรัง่เศส​ ฮอ​งก​ง ไอรแลนด​ ฮังการี​ เยอ​รม​นี​ เนเธอรแลนด​ นิวซีแลนด​ นอรเวย​ สวี​เดน​ สวิ​ตเซอร

แลนด​ ไตหวัน​ และ​สห​ราช​อาณา​จัก​ร

อยางไร​ก็​ดี​ จาก​การ​วิเคราะห​แนว​โนม​การ​ลงทุน​ที่แท​จริง​ใน​สห​รัฐ​อเม​ริก​า GroupM ไม​เห็น​ดวย​กับ​แหลง​ขอมูล​ราย

อื่นๆ​ ที่​ระบุ​วา​ เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ

ดิจิทัล​ได​แซง​หน า​สื่อ​ทีวี​ไป​แลว​ใน​สห​รัฐ​ โดย GroupM เชื่อ​วา​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​ใน​สหรัฐ​จะ​แซง​หน า​สื่อ​ทีวี

ได​ใน​ปี​ 2​563

เมื่อ​สิน้​สุด​ไตร​มาส​ 3 ของ​ปี​น้ี Google เปิด​เผย​วา​บริษทั​มี​ราย​ได​จาก​โฆษณา​ 2​.​4​ หมื่น​ลาน​ดอลลาร​ สวน Facebook

มี​ราย​ได​จาก​โฆษณา​ 1 หมื่น

ลาน​ดอลลาร​ และ​เมื่อ​พิจารณา​จาก​ผล​การ​ศึกษา​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​ทัว่​โลก​ของ GroupM รวม​ถึง​ขอมูล​ที่

ทัง้​สอง​บริษทั​เปิด​เผย​กอน​หน า​น้ี​ ทําให

GroupM เชื่อ​วา​ ทัง้​สอง​บริษทั​จะ​ครอง​สัด​สวน​ 84% ของ​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​ทัง้หมด​ใน​ปี​ 2​560 (ไม​นับ

ประเทศ​จีน​) นอก​จาก​น้ี GroupM ยัง​เชื่อ

วา​ ทัง้​สอง​บริษทั​จะ​ครอง​สัด​สวน​ 186% ของ​เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ทัง้หมด​ใน​ปี​ 2​560 ซึ่ง​ถือ​เป็น

ขาว​ราย​สําหรับ​ระบบ​นิเวศ​สื่อ

ดิจิทัล​ ขณะ​เดียว​กัน Amazon ก็​กําลัง​เติบโต​อยาง​รวดเร็ว​ใน​ตลาด​ที่​มี​ผู​เลน​ราย​หลัก​เพียง​ไม​กี่​ราย​ โดย GroupM

เชื่อ​วา​ ราย​ได​จาก​โฆษณา​ที่​ถูก​คนหา​และ

ปรากฏ​อยู​บน​แพลตฟอรม​ของ Amazon เมื่อ​รวม​กับ​ราย​ได​จาก​โฆษณา​นอก​แพลตฟอรม​จะ​อยู​ที่​หลัก​พัน​ลาน​ตนๆ



ใน​ขณะ​ที่​สื่อ​ดิจิทัล​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ การ​ซื้อ​โฆษณา​แบบ programmatic buying ก็​มี​แนว​โนม​เติบโต​ตาม​ไป​ดวย​

อยางไร​ก็​ดี​ จาก​การ​วิ​เครา​ะห

ของ GroupM โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ใน​สหรัฐ​ พ​บวา​งบ​โฆษณา​ผา​น programmatic คิด​เป็น​สัดสวน​เพียง​ 2​0% ของ

เม็ด​เงิน​โฆษณา​ผาน​สื่อ​ดิจิทัล​ (ไม​นับ​รวม​โซ​เชีย​ล

มีเดีย​ตางๆ​) และ​ไม​ได​ปรับ​ตัว​ขึ้น​อยาง​รวดเร็ว​ตาม​ที่​คาด​หวัง​ ซึ่ง GroupM เชื่อ​วา​เป็น​ผล​มา​จาก​ความ​กังวล​เกี่ยว​กับ

การ​บูรณ​าการ​หวง​โซ​อุปทาน​และ​ความ

ปลอดภัย​ของ​แบ​รน​ด โดย​ใน​ขณะ​ที่ GroupM ยืนยัน​วา​ผู​ให​บริการ​บุคคล​ที่​สาม​ตอง​สามารถ​ทําให​ผู​ชม​เห็น​โฆษณา

และ​รักษา​ความ​ปลอดภัย​ของ​แบรนด​ พ​ารทเนอ​ร

programmatic บาง​ราย​กลับ​ไม​สนับสนุน​การ​ป องกัน​ผู​ชม​จาก​โฆษณา​ที่​มี​ความ​รุน​แรง​ เรื่อง​เพศ​ หรือ​การเมือง​แบบ

สุด​โตง​ รวม​ถึง​ขาว​ลวง​ตางๆ​ รายงาน​ของ

GroupM เปิด​เผย​วา​ลูกคา​จํานวน​มาก​จึง​หัน​ไป​ใช​ชอง​ทาง​โฆษณา​ที่​มี​ความ​ปลอดภัย​เทา​นัน้​ ทวา​เขา​ถึง​ผู​ชม​ใน​วง

จํากัด​และ​มี​คา​ใช​จาย​สูง​กวา​ บรรดา​นัก​โฆษ​ณา

จึง​กังวล​เกี่ยว​กับ​อุปทาน​การ​โฆษณา​ผา​น programmatic ที่​ซบ​เซา​ ทัง้​น้ี GroupM สนับสนุน​ให​นํา “Ads.txt” มา​ใช

ใน​ตลาด​ ซึ่ง​ผู​เผย​แพร​โฆษณา​สา​มา​รถ​ใช

Ads.txt เพื่อ​ประกาศ​ราย​ชื่อ​บริษทั​ตางๆ​ ที่​ได​รับ​อนุญาต​ให​ขาย​พื้นที่​โฆษณา​ของ​ตน​ ซึ่ง​จะ​ชวย​ให​ผู​ซื้อ​โฆษณา​และ​เอ

เจน​ซี่​ตางๆ​ สามารถ​ซื้อ​โฆษณา​ได​โดย

ตรง​ ทําให​ไม​ตอง​อาศัย​คนกลาง​และ​ไม​ตอง​เสีย​คา​ธรรมเนียม​อื่นๆ

ใน​ขณะ​ที่​ความ​สนใจ​ของ​ผู​บริโภค​กระจัดกระจาย​ไป​ตาม​แพลตฟอรม​ตางๆ​ นัก​โฆษณา​จํานวน​มาก​ยัง​คง​มอง​เห็น

ประโยชน​จาก​ชอง​ทาง​ดัง้เดิม​อยาง​สื่อ​นอก​บา​น

ที่​มี​การ​ให​ขอมูล​สินคา​มาก​ขึ้น​ มี​ความ​เป็น​ดิจิทัล​ และ​มี​ประโยชน​หลาย​ดาน​ การ​ผสาน​ขอมูล​สถาน​ที่​เขา​กับ

พฤติกรรม​การ​จับ​จาย​ใช​สอย​ โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ และ

พฤติกรรม​การ​รับ​ชม​ สง​ผล​ให​สื่อ​นอก​บาน​ครอง​สวน​แบง​ตลาด​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 6.​1% ใน​ปี​ 2​559 เป็น​ 6.​2% ใน​ปี​ 2​560

และ​ 6.​3% ใน​ปี​ 2​561 ซึ่ง​เป็น​ระดับ​สูง​สุด

นับ​ตัง้แต​ปี​ 2​536 โดย​นอก​เหนือ​จาก​สื่อ​ดิจิทัล​แลว​ สื่อ​นอก​บาน​เป็น​เพียง​สื่อ​เดียว​ที่​มี​สวน​แบง​ตลาด​เพิ่ม​ขึ้น​ สวน​ทาง

ดาน​สื่อ​วิทยุ​ยัง​ครอง​สวน​แบง

ตลาด​ไม​ตาง​จาก​เดิม​ (4.​4% ใน​ปี​น้ี​ และ​ 4.​3% ใน​ปี​หน า​) เน่ืองจาก​มี​ความ​ยุง​ยาก​น อย​กวา​ ทัง้​ยัง​มี​การ​พัฒนา​เน้ือหา

และ​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ดวย

“ปี​ 2​560 ถือ​เป็น​ปี​ที่​ทา​ทาย​ หลาย​แบรนด​ตาง​ตอง​ดิน้รน​ใน​ตลาด​ที่​มี​การ​แขงขัน​สูง​แต​อัตรา​การ​เติบโต​ตํ่า โดย​ถูก

ทาทาย​ให​ตอง​นําเสนอ​แบ​รน​ดใน

ระยะ​เวลา​สัน้ๆ​ ขณะ​ที่​สื่อ​ดัง้เดิม​ถูก​ทาทาย​จาก​การ​ที่​ผู​ชม​กระจาย​ไป​รับ​สื่อ​อื่นๆ​ และ​จาก​การ​แขงขัน​กับ​สื่อ​ดิจิทัล​ที่



ครอง​ตลาด​ บรรดา​บริษทั​ยักษ​ใหญ

ตาง​พยายาม​ที่​จะ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​ขณะ​ที่​ผู​บริโภค​ใช​แพลตฟอรม​ใน​ทาง​ที่​ไม​ถูก​ตอง​” เคลลี​ คลา​รก กลาว​ “กา

รนัง่​อยู​ระหวาง​ลูกคา​และ​มี​เดีย

พาร​ทเนอ​รที่​ตาง​ก็​มี​ความ​กังวล​และ​ความ​เครียด​ ทําให​เอ​เจน​ซี่​มอง​ความ​ทาทาย​ใน​ปี​ 2​560 อยาง​เขา​อก​เขา​ใจ​ แต

ลูกคา​อาจ​เผชิญ​สถานการณ​ที่​เลว​รา​ย

กวา​น้ี​มาก​หาก​ไม​ได​เรา​ชวย​สํารวจ​ความ​เคลื่อนไหว​ใน​ตลาด​ เรา​เชื่อ​วา​นักการ​ตลาด​ตองการ​พาร​ทเนอ​รที่​สามารถ

ปฏิบัติ​งาน​ได​ใน​ทุก​ภูมิ​ทัศน​สื่อ​เพื่อ​พัฒน​า

แคมเปญ​การ​ตลาด​ที่​ครอบคลุม​มาก​ที่​สุด​ ตลอด​จน​ชวย​สราง​มาตร​ฐาน​ การ​วัด​ผล​ และ​การ​บูรณ​าการ​”

เกี่ยว​กับ GroupM

GroupM เป็น​บริษทั​บริหาร​จัดการ​การ​ลงทุน​ดาน​สื่อ​ชัน้​แนว​หน า​ระดับ​โลก​ โดย​เป็น​บริษทั​แม​ของ​มีเดีย​เอ​เจน​ซี่​ใน

เครือ WPP ได​แก Mindshare,

MediaCom, Wavemaker, Essence และ m/Six รวม​ถึง​เป็น​เจาของ​แพลตฟอรม​สื่อ​ดิจิทัล​แบบ programmatic

อยา​ง Xaxis ทัง้​ยัง​ดูแล​เงิน​ลงทุน​มาก​กวา​ 1.​08

แสน​ลาน​ดอลลาร​สหรัฐ​ตอ​ปี​ที่มา​จาก​ผู​โฆษณา​ราย​ใหญ​ของ​โลก​หลาย​ราย GroupM สราง​ความ​ได​เปรียบ​ให​แก​ลูกคา

ดวย​การ​มอบ​ขอมูล​เชิง​ลึก​เกี่ยว​กับ​ตลาด​สื่อ

และ​ผู​บริโภค​ นอกจาก​นัน้​ยัง​สนับสนุน​เอ​เจน​ซี่​และ​ลูกคา​ดวย​ความ​เชี่ยวชาญ​ดาน​การ​ซื้อ​ขาย​ ขอ​มูล​ เทคโนโลยี​ และ

บริการ​เฉพาะ​ทาง​ ซึ่ง​รวม​ถึง​บริ​การ

โทรทัศน​ที่​สามารถ​ระบุ​ตัว​จน​ของ​ผู​ชม​ได​ คอน​เท​นต และ​กีฬา GroupM รวม​งาน​อยาง​ใกล​ชิด​กับ Kantar ซึ่ง​เป็นก

ลุม​บริหาร​จัดการ​การ​ลงทุน​ดาน​ขอ​มูล​ใน

เครือ WPP โดย​ราย​ได​ของ GroupM และ Kantar รวม​กัน​คิด​เป็น​สัดสวน​เกือบ​ 50% ของ​ราย​ได​ทัง้หมด​ของ WPP

ที่​มี​มาก​กวา​ 1.​9 หมื่น​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ

ทัง้​น้ี GroupM มุง​นําเสนอ​ความ​ได​เปรียบ​ใน​ตลาด​อยาง​เหนือ​ชัน้​ให​แก​ลูก​คา​ ผู​ถือ​ประโยชน​รวม​ และ​บุคลากร​ขอ​งบ​ริ

ษทั

เรียน​รู​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ GroupM ได​ที่ www.groupm.com

ติด​ตาม GroupM ทาง​วิ​ตเตอร​ได​ที่ @GroupMWorldwide

ติด​ตาม GroupM ทาง​ลิงค​อิน​ได​ที่ https://www.linkedin.com/company/groupm

หมายเหตุ​ถึง​บร​รณ​าธิการ​: สามารถ​ติดตอ​ขอ​สําเนา​รายงาน​การ​คาด​การณ​ทัว่​โลก​ของ GroupM ได​ที่

ติด​ตอ​:
Adam Smith, Futures Director
Adam.Smith@GroupM.com
+44 (0)20 7969 4083



David Grabert, Head of Marketing & Communications
David.Grabert@GroupM.com
+1 212.297.8092

Samantha Kops, Sr. Marketing Communications Manager
Samantha.Kops@GroupM.com
+1 917.4213019
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