
GroupM คาดเม็ดเงินโฆษณาทั่วโลกโต 4.3% ในปี 2

561

– ทีวีจะเสียสวนแบงตลาด 1 เปอรเซ็นตตอปี ในปี 2560 และ 2561

– Google และ Facebook จะครองสัดสวน 186% ของเม็ดเงินโฆษณาผานสื่อดิจิทัลที่เพิ่มขึ้นทัง้หมดในปี 2560

GroupM ( http://www.groupm.com/ )บริษทับริหารจัดการการลงทุนดานสื่อชัน้แนวหน าระดับโลกในเครือ WPP

ไดอัปเดตคาดการณเม็ดเงินโฆษณา

ผานสื่อในปี 2560 และ 2561 ซึ่ง GroupM คาดการณวา เม็ดเงินโฆษณาทัว่โลกจะเพิ่มขึ้น 3.1% ในปี 2560 และ

4.3% ในปี 2561 หรือเพิ่มขึ้น 2.3 หมื่น

ลานดอลลาร โดยตัวเลขคาดการณดังกลาวไดรับการเปิดเผยในการประชุมประจําปี UBS Global Media and

Communications Conference ครัง้ที่ 45 ที่

นิวยอรก

GroupM เปิดเผยวา การเติบโตของ GDP ทัว่โลกและอุปสงคที่เพิ่มขึ้นของผูบริโภค ตลอดจนการลงทุนในสินทรัพย

ถาวร การผลิตภาคอุตสาหกรรม

และการสงออกที่ขยายตัว เป็นปัจจัยหนุนคาดการณที่เป็นบวกมากขึ้นสําหรับปี 2561 อยางไรก็ตาม การลงทุนและ

ผลิตภาพที่ออนแอ รวมถึงปริมาณหน้ีสินที่

มากเกินไป อาจเป็นอุปสรรคตอการปรับขึ้นอัตราดอกเบีย้ของผูกําหนดนโยบาย

อดัม สมิธ ผูอํานวยการฝ ายฟิวเจอรส กลาววา “เศรษฐกิจเติบโตเน่ืองจากผูคนมีงานทํามากขึ้น แตยังปรับตัวเพียง

เล็กน อยเน่ืองจากคาแรง

เพิ่มขึ้นอยางเชื่องชา หากทัว่โลกยังคงมีความตองการแรงงานเพิ่มขึ้น ก็จะเกิดชองวางทางทักษะที่กวางขึ้น ดังนัน้

จึงควรมีการแขงขันกันขึ้นคา

แรง กระตุนการลงทุนเพื่อเพิ่มผลิตภาพ และผลักดันใหเงินเฟ อทะลุเป าหมายของธนาคารกลางในที่สุด”

เม็ดเงินโฆษณาผานสื่อ 2559 คาดการณ 2560 คาดการณ 2561

หนวยลานดอลลารสหรัฐ

https://www.thaimediapr.com/groupm-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%87%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b9%82/
https://www.thaimediapr.com/groupm-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%87%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b9%82/
https://www.thaimediapr.com/groupm-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%87%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%82%e0%b8%86%e0%b8%a9%e0%b8%93%e0%b8%b2%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b9%82/


(มูลคา ณ ปัจจุบัน)

อเมริกาเหนือ 189,042 193,193 199,845

เปอรเซ็นตเทียบรายปี 3.1 2.2 3.4

ละตินอเมริกา 33,306 35,117 37,417

เปอรเซ็นตเทียบรายปี 0.2 5.4 6.6

ยุโรปตะวันตก 98,014 100,638 103,297

เปอรเซ็นตเทียบรายปี 3.8 2.7 2.6

ยุโรปกลางและตะวันออก 14,074 15,340 16,696

เปอรเซ็นตเทียบรายปี 9.3 9.0 8.8

เอเชียแปซิฟิก 172,714 179,659 189,315

เปอรเซ็นตเทียบรายปี 5.4 4.0 5.4

เอเชียเหนือ 93,893 97,542 102,234

เปอรเซ็นตเทียบรายปี 5.9 3.9 4.8

อาเซียน 14,163 14,899 16,720

เปอรเซ็นตเทียบรายปี 4.3 5.2 12.2

ตะวันออกกลางและแอฟริกา 11,426 10,840 11,416

เปอรเซ็นตเทียบรายปี 0.5 -5.1 5.3

ทัว่โลก 518,577 534,786 557,986

เปอรเซ็นตเทียบรายปี 3.9 3.1 4.3

สิ่งที่นักการตลาดควรใหความสนใจคือ สัดสวนของเม็ดเงินโฆษณาตอ GDP โลก ซึ่งคาดวาจะอยูที่ 0.7% ในปี 2560

และ 0.69% ในปี 2561

ตัวเลขดังกลาวสะทอนถึงขาลงอยางตอเน่ืองของเม็ดเงินโฆษณา ซึ่งถูกมองวาสะทอนความทาทายดานโครงสราง



ของอุตสาหกรรมน้ี อยางไรก็ดี GroupM มอง

วาเม็ดเงินโฆษณาในปัจจุบันถูกโยกไปใชพัฒนาขอมูลและเทคโนโลยีเพื่อสรางความสัมพันธกับผูบริโภคในยุคดิจิทัล

โดยคุณสมิธกลาววา “เงินทุกๆ 1

ดอลลารที่โยกจากสื่อดัง้เดิมไปยังสื่อดิจิทัล GroupM ประเมินวาถูกนําไปใชพัฒนาเทคโนโลยีและขอมูลราว 25

เซนต ซึ่งแนวคิดการลงทุนในสื่อแบบ

working media ที่คอนขางลาสมัยไมไดพิจารณาตรงจุดน้ี นอกจากน้ี เรายังทราบดวยวา ในชวงที่อัตราเงินเฟ ออยู

ในระดับตํ่า เม็ดเงินสําหรับทําการ

ตลาดจะถูกโยกไปใชจัดโปรโมชัน่แทน ซึ่งถือเป็นความทาทายที่เกิดขึ้นตามวัฏจักร ไมใชความทาทายเชิงโครงสราง

แตอยางใด”

จากเม็ดเงินโฆษณาที่เพิ่มขึ้นทัง้หมดในปีหน า คาดวา 68% ของทัง้หมดจะมาจาก 6 ประเทศ ไดแก สหรัฐอเมริกา จี

น อารเจนตินา ญี่ป ุน

อินเดีย และสหราชอาณาจักร โดยในสหรัฐอเมริกานัน้ อัตราวางงานอยูที่ 4.4% และลดลงอยางตอเน่ือง สวนคาจาง

ที่แทจริงขยายตัว 2.5% และปรับตัว

ขึ้นอยางตอเน่ืองเชนกัน ดานความเชื่อมัน่ผูบริโภคก็ทําสถิติสูงสุดในรอบ 17 ปี แมตัวเลขการใชจายผูบริโภคจะ

เติบโตอยางซบเซาเพียง 2.7% ในปี

2560 และคาดวาจะโตเพียง 2.3% ในปี 2561 ก็ตาม

สําหรับประเทศจีน เศรษฐกิจกําลังอยูระหวางการปรับสมดุล โดยความตองการสินคาอุปโภคบริโภคไดพุงแซงการ

ขยายตัวของยอดสงออกมาตัง้แตปี

2554 และแซงยอดการลงทุนในสินทรัพยถาวรมาตัง้แตปี 2558 ขณะที่สัดสวนยอดคาปลีกตอ GDP ยังคงขยาย

ตัวอยางตอเน่ืองแตะกรอบบนของ 40% ความกาวหน า

ของจีนเป็นผลพวงมาจากการปฏิรูปฝ่ังอุปทานและความแข็งแกรงของตลาดอสังหาริมทรัพยในเมืองชัน้รอง อยางไร

ก็ดี นักการตลาดที่ตองการดันยอดขายอาจตอง

เผชิญกับการที่ชาวจีนมีความตองการลองสินคาใหมๆ ลดลง

ประเทศที่คาดวาจะมีเม็ดเงินโฆษณาเพิ่มขึ้นมากที่สุดในปี 2561 ลานดอลลารสหรัฐ

1 สหรัฐอเมริกา 6,274

2 จีน 4,330

3 อารเจนตินา 1,392

4 ญี่ป ุน 1,292



5 อินเดีย 1,210

6 สหราชอาณาจักร 1,189

การเพิ่มขึ้นของเม็ดเงินโฆษณาในอารเจนตินาไดรับแรงหนุนจากความเคลื่อนไหวทางการเมืองและการแข็งคาของ

เงินเปโซ

สําหรับญี่ป ุน ซึ่งเป็นประเทศเศรษฐกิจขนาดใหญที่สุดเป็นอันดับ 3 ของโลก มีนโยบายเศรษฐกิจอาเบะโนมิกสของ

นายกรัฐมนตรีชินโซ อาเบะ เป็น

ปัจจัยที่ชวยกระตุนอุปสงคของผูบริโภคใหขยายตัวสูงสุดในรอบ 3 ปี (3.4%)

อินเดียเพิ่งผานการปฏิรูปครัง้ลาสุด (การเลิกใชธนบัตรและการเก็บภาษีการขาย) นอกจากน้ี การขยายชุมชนเมือง

อยางตอเน่ืองบวกกับคาแรง

ที่เพิ่มขึ้นไดชวยหนุนการบริโภคทัง้ในดานการเงิน สินคาคงทน บริการ และการคาปลีก ขณะเดียวกัน อีคอมเมิรซได

กลายเป็นชองทางสําคัญสําหรับการ

ซื้อขายสินคาอุปโภคบริโภค และคาดวาเม็ดเงินโฆษณาจะถูกโยกจากสื่ออื่นๆ มาใชกับการตลาดแบบ

shopper/performance marketing มากขึ้นอยางมหาศาล

ปัจจุบัน Amazon เป็นผูลงโฆษณารายใหญที่สุดเป็นอันดับ 2 ของอินเดีย โดยตองแขงขันในตลาดอีคอมเมิรซกับคู

แขงในประเทศอยาง Flipkart

การเติบโตของเม็ดเงินโฆษณาในสหราชอาณาจักรถูกขับเคลื่อนดวยการโฆษณาผานสื่อดิจิทัลเกือบทัง้หมด เน่ืองจาก

สื่อดิจิทัลครองสัดสวนมากถึง

60% ในตลาดที่คอนขางมีเสถียรภาพ แตก็ตองจับตาอยางใกลชิดในระยะใกลชวงที่มีการเดินเรื่องถอนตัวออกจาก

สหภาพยุโรป (สามารถดูแนวโนมเม็ดเงิน

โฆษณาในสหราชอาณาจักรในรายละเอียดไดที่

https://www.groupm.com/news/groupm-uk-advertising-will-grow-to-198b-in-2018-increasing-48 ) ทัง้

น้ี

หากยูโรโซนเป็นประเทศเดียว GroupM มองวายูโรโซนอาจเขี่ยอินเดียลงจากอันดับ 5 ของประเทศที่คาดวาจะมี

เม็ดเงินโฆษณาเพิ่มขึ้นมากที่สุดในปี 2561

สงครามสัดสวนสื่อ

เมื่อพิจารณาทัว่โลก เม็ดเงินโฆษณาผานสื่อโทรทัศนจะโตขึ้น 0.4% ในปี 2560 และ 2.2% ในปี 2561 อยางไรก็ดี

ทีวีจะเสียสวนแบงตลาด 1

เปอรเซ็นตตอปีทัง้ในปีน้ีและปีหน า แตสําหรับจีนกลับไมเป็นเชนนัน้ โดยเม็ดเงินโฆษณาผานสื่อทีวีของจีนจะขยาย



ตัว 3% ในปีน้ี และ 4% ในปีหน า

และมีสวนแบงตลาดแข็งแกรงที่ 41% ทัง้น้ี ขอมูลดังกลาวคํานวณจากการโฆษณาผานเครื่องรับทีวีแบบดัง้เดิมเทา

นัน้ เรารูกันดีวาผูชมยังคงใช

เวลามากมายดูทีวี แตการทําเงินจากโฆษณากลับยากขึ้น เน่ืองจากผูชมดูทีวีผานแพลตฟอรมตางๆ สลับไปมาอยาง

รวดเร็วจนไมสามารถหาวิธีวัดผลไดทัน

ความทาทายน้ีและความทาทายอื่นๆ ไดถูกนํามาอภิปรายในรายงาน State of Video ของ GroupM (
https://www.groupm.com/news/groupm-releases-state-of-video-report )

สําหรับเม็ดเงินโฆษณาผานสื่อดิจิทัลคาดวาจะเติบโต 11.5% ในปี 2560 และ 11.3% ในปี 2561 ขณะที่สวนแบง

ตลาดจะเพิ่มขึ้นจาก 34.1% ในปี

น้ี เป็น 36.4% ในปีหน า แตหากไมนับรวมประเทศจีน เม็ดเงินโฆษณาผานสื่อดิจิทัลทัว่โลกจะขยายตัวที่ 10.6% ใน

ปีน้ี และ 10.5% ในปีหน า ทัง้น้ี

GroupM เชื่อวาภายในสิน้ปีน้ี เม็ดเงินโฆษณาผานสื่อดิจิทัลจะแซงหน าเม็ดเงินโฆษณาผานสื่อทีวีใน 17 ประเทศ ได

แก ออสเตรเลีย แคนาดา เดนมารก

จีน ฟินแลนด ฝรัง่เศส ฮองกง ไอรแลนด ฮังการี เยอรมนี เนเธอรแลนด นิวซีแลนด นอรเวย สวีเดน สวิตเซอร

แลนด ไตหวัน และสหราชอาณาจักร

อยางไรก็ดี จากการวิเคราะหแนวโนมการลงทุนที่แทจริงในสหรัฐอเมริกา GroupM ไมเห็นดวยกับแหลงขอมูลราย

อื่นๆ ที่ระบุวา เม็ดเงินโฆษณาผานสื่อ

ดิจิทัลไดแซงหน าสื่อทีวีไปแลวในสหรัฐ โดย GroupM เชื่อวาเม็ดเงินโฆษณาผานสื่อดิจิทัลในสหรัฐจะแซงหน าสื่อทีวี

ไดในปี 2563

เมื่อสิน้สุดไตรมาส 3 ของปีน้ี Google เปิดเผยวาบริษทัมีรายไดจากโฆษณา 2.4 หมื่นลานดอลลาร สวน Facebook

มีรายไดจากโฆษณา 1 หมื่น

ลานดอลลาร และเมื่อพิจารณาจากผลการศึกษาเม็ดเงินโฆษณาผานสื่อดิจิทัลทัว่โลกของ GroupM รวมถึงขอมูลที่

ทัง้สองบริษทัเปิดเผยกอนหน าน้ี ทําให

GroupM เชื่อวา ทัง้สองบริษทัจะครองสัดสวน 84% ของเม็ดเงินโฆษณาผานสื่อดิจิทัลทัง้หมดในปี 2560 (ไมนับ

ประเทศจีน) นอกจากน้ี GroupM ยังเชื่อ

วา ทัง้สองบริษทัจะครองสัดสวน 186% ของเม็ดเงินโฆษณาผานสื่อดิจิทัลที่เพิ่มขึ้นทัง้หมดในปี 2560 ซึ่งถือเป็น

ขาวรายสําหรับระบบนิเวศสื่อ

ดิจิทัล ขณะเดียวกัน Amazon ก็กําลังเติบโตอยางรวดเร็วในตลาดที่มีผูเลนรายหลักเพียงไมกี่ราย โดย GroupM

เชื่อวา รายไดจากโฆษณาที่ถูกคนหาและ

ปรากฏอยูบนแพลตฟอรมของ Amazon เมื่อรวมกับรายไดจากโฆษณานอกแพลตฟอรมจะอยูที่หลักพันลานตนๆ



ในขณะที่สื่อดิจิทัลเติบโตอยางตอเน่ือง การซื้อโฆษณาแบบ programmatic buying ก็มีแนวโนมเติบโตตามไปดวย

อยางไรก็ดี จากการวิเคราะห

ของ GroupM โดยเฉพาะอยางยิ่งในสหรัฐ พบวางบโฆษณาผาน programmatic คิดเป็นสัดสวนเพียง 20% ของ

เม็ดเงินโฆษณาผานสื่อดิจิทัล (ไมนับรวมโซเชียล

มีเดียตางๆ) และไมไดปรับตัวขึ้นอยางรวดเร็วตามที่คาดหวัง ซึ่ง GroupM เชื่อวาเป็นผลมาจากความกังวลเกี่ยวกับ

การบูรณาการหวงโซอุปทานและความ

ปลอดภัยของแบรนด โดยในขณะที่ GroupM ยืนยันวาผูใหบริการบุคคลที่สามตองสามารถทําใหผูชมเห็นโฆษณา

และรักษาความปลอดภัยของแบรนด พารทเนอร

programmatic บางรายกลับไมสนับสนุนการป องกันผูชมจากโฆษณาที่มีความรุนแรง เรื่องเพศ หรือการเมืองแบบ

สุดโตง รวมถึงขาวลวงตางๆ รายงานของ

GroupM เปิดเผยวาลูกคาจํานวนมากจึงหันไปใชชองทางโฆษณาที่มีความปลอดภัยเทานัน้ ทวาเขาถึงผูชมในวง

จํากัดและมีคาใชจายสูงกวา บรรดานักโฆษณา

จึงกังวลเกี่ยวกับอุปทานการโฆษณาผาน programmatic ที่ซบเซา ทัง้น้ี GroupM สนับสนุนใหนํา “Ads.txt” มาใช

ในตลาด ซึ่งผูเผยแพรโฆษณาสามารถใช

Ads.txt เพื่อประกาศรายชื่อบริษทัตางๆ ที่ไดรับอนุญาตใหขายพื้นที่โฆษณาของตน ซึ่งจะชวยใหผูซื้อโฆษณาและเอ

เจนซี่ตางๆ สามารถซื้อโฆษณาไดโดย

ตรง ทําใหไมตองอาศัยคนกลางและไมตองเสียคาธรรมเนียมอื่นๆ

ในขณะที่ความสนใจของผูบริโภคกระจัดกระจายไปตามแพลตฟอรมตางๆ นักโฆษณาจํานวนมากยังคงมองเห็น

ประโยชนจากชองทางดัง้เดิมอยางสื่อนอกบาน

ที่มีการใหขอมูลสินคามากขึ้น มีความเป็นดิจิทัล และมีประโยชนหลายดาน การผสานขอมูลสถานที่เขากับ

พฤติกรรมการจับจายใชสอย โซเชียลมีเดีย และ

พฤติกรรมการรับชม สงผลใหสื่อนอกบานครองสวนแบงตลาดเพิ่มขึ้นจาก 6.1% ในปี 2559 เป็น 6.2% ในปี 2560

และ 6.3% ในปี 2561 ซึ่งเป็นระดับสูงสุด

นับตัง้แตปี 2536 โดยนอกเหนือจากสื่อดิจิทัลแลว สื่อนอกบานเป็นเพียงสื่อเดียวที่มีสวนแบงตลาดเพิ่มขึ้น สวนทาง

ดานสื่อวิทยุยังครองสวนแบง

ตลาดไมตางจากเดิม (4.4% ในปีน้ี และ 4.3% ในปีหน า) เน่ืองจากมีความยุงยากน อยกวา ทัง้ยังมีการพัฒนาเน้ือหา

และโซเชียลมีเดียดวย

“ปี 2560 ถือเป็นปีที่ทาทาย หลายแบรนดตางตองดิน้รนในตลาดที่มีการแขงขันสูงแตอัตราการเติบโตตํ่า โดยถูก

ทาทายใหตองนําเสนอแบรนดใน

ระยะเวลาสัน้ๆ ขณะที่สื่อดัง้เดิมถูกทาทายจากการที่ผูชมกระจายไปรับสื่ออื่นๆ และจากการแขงขันกับสื่อดิจิทัลที่



ครองตลาด บรรดาบริษทัยักษใหญ

ตางพยายามที่จะประสบความสําเร็จในขณะที่ผูบริโภคใชแพลตฟอรมในทางที่ไมถูกตอง” เคลลี คลารก กลาว “กา

รนัง่อยูระหวางลูกคาและมีเดีย

พารทเนอรที่ตางก็มีความกังวลและความเครียด ทําใหเอเจนซี่มองความทาทายในปี 2560 อยางเขาอกเขาใจ แต

ลูกคาอาจเผชิญสถานการณที่เลวราย

กวาน้ีมากหากไมไดเราชวยสํารวจความเคลื่อนไหวในตลาด เราเชื่อวานักการตลาดตองการพารทเนอรที่สามารถ

ปฏิบัติงานไดในทุกภูมิทัศนสื่อเพื่อพัฒนา

แคมเปญการตลาดที่ครอบคลุมมากที่สุด ตลอดจนชวยสรางมาตรฐาน การวัดผล และการบูรณาการ”

เกี่ยวกับ GroupM

GroupM เป็นบริษทับริหารจัดการการลงทุนดานสื่อชัน้แนวหน าระดับโลก โดยเป็นบริษทัแมของมีเดียเอเจนซี่ใน

เครือ WPP ไดแก Mindshare,

MediaCom, Wavemaker, Essence และ m/Six รวมถึงเป็นเจาของแพลตฟอรมสื่อดิจิทัลแบบ programmatic

อยาง Xaxis ทัง้ยังดูแลเงินลงทุนมากกวา 1.08

แสนลานดอลลารสหรัฐตอปีที่มาจากผูโฆษณารายใหญของโลกหลายราย GroupM สรางความไดเปรียบใหแกลูกคา

ดวยการมอบขอมูลเชิงลึกเกี่ยวกับตลาดสื่อ

และผูบริโภค นอกจากนัน้ยังสนับสนุนเอเจนซี่และลูกคาดวยความเชี่ยวชาญดานการซื้อขาย ขอมูล เทคโนโลยี และ

บริการเฉพาะทาง ซึ่งรวมถึงบริการ

โทรทัศนที่สามารถระบุตัวจนของผูชมได คอนเทนต และกีฬา GroupM รวมงานอยางใกลชิดกับ Kantar ซึ่งเป็นก

ลุมบริหารจัดการการลงทุนดานขอมูลใน

เครือ WPP โดยรายไดของ GroupM และ Kantar รวมกันคิดเป็นสัดสวนเกือบ 50% ของรายไดทัง้หมดของ WPP

ที่มีมากกวา 1.9 หมื่นลานดอลลารสหรัฐ

ทัง้น้ี GroupM มุงนําเสนอความไดเปรียบในตลาดอยางเหนือชัน้ใหแกลูกคา ผูถือประโยชนรวม และบุคลากรของบริ

ษทั

เรียนรูเพิ่มเติมเกี่ยวกับ GroupM ไดที่ www.groupm.com

ติดตาม GroupM ทางวิตเตอรไดที่ @GroupMWorldwide

ติดตาม GroupM ทางลิงคอินไดที่ https://www.linkedin.com/company/groupm
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