
Google ประเทศไทย​เผย​สุด​ยอด​วิดีโอ​โฆษณา​ยอด

นิยม​ประจําครึ่ง​ปี​แรก​ 2​559

การ​เลา​เรื่อง​ราว​ผาน​ความ​รู​สึก​ คือ​ “หัวใจ​หลัก​” ของ​โฆษณา​บน YouTube

Google ประเทศไทย​เผย​สุด​ยอด​วิดีโอ​โฆษณา​ยอด​นิยม​ประจําครึ่ง​ปี​แรก​ 2​559

กรุง​เทพ​ฯ 30 สิง​หา​คม 2559 – Google ประเทศไทย​ประกาศ​ผล​สุด​ยอด​วิดีโอ​โฆษณา​บน YouTube ของ​ครึ่ง​แรก​ปี​

2​559 โดย​ประกาศ​อันดับ​โฆษณา​บน YouTube ที่​ได​รับ​ความ​สนใจ​ชม​และ​แชร​จาก​ผู​ชม​ใน​ประเทศไทย​สูง​ที่​สุด​ 10

อันดับ​แรก

ธุรกิจ​ใน​ประเทศไทย​หลาย​ประเภท​ตัง้แต​สินคา​อุปโภค​บริโภค​ ธนาคาร​และ​อื่นๆ​ ตาง​นําวิดีโอ​ออนไลน​มา​ใช​เป็น​ชอง

ทาง​สื่อสาร​เรื่อง​ราว​ของ​ตัว​เอง​และ​สราง​แบรนด​ผาน​การ​ใช​พลัง​ของ​ภาพ​ เสียง​และ​การ​เคลื่อน​ไหว​ แต​ทัง้​ 10 แบรนด

มี​แนวคิด​หรือ​วิธี​การ​พิชิต​ใจ​ผู​ชม​ไทย​อยาง​ไร?

คลาย​ๆ กับ YouTube เอง​ โฆษณา​บน Leaderboard มี​รูป​แบบ​และ​แนวทาง​การนําเสนอ​เน้ือหา​ที่​หลาก​หลาย​ แตก

ตาง​กัน​ออก​ไป​ แต​มี​สิ่ง​หน่ึง​ที่​แบรนด​เหลา​น้ี​มี​และ​นําเสนอ​คือ​การ​ตอบ​สนอง​ทาง​อารมณ​ที่​ยิ่ง​ใหญ​: เสียง​หัว​เราะ​ หรือ

รอง​ไห​ แบรนด​ตางๆ​ ณ ที่​น้ี​มี​ความ​ตัง้ใจ​สราง​ให​เกิด​การ​ตอบ​รับ​จาก​ผู​ชม​ใน​วง​กวาง​กอน​ที่​จะ​ขาย​สินคา​หรือ​บริการ​ใน

ลําดับ​ตอ​ไป​ — ซึ่ง​ผลลัพธ​ก็​คือ​การ​ที่​ผู​ชม​เลือก​ที่​จะ​ดู​และ​รับ​ขอมูล​ตางๆ​ หลาย​ๆ ครัง้​ ใน​บาง​กรณี​ก็​นับ​ลาน​ครัง้​

แบรนด​อยา​ง BarBQPlaza และ​ธนาคาร​ธน​ชาติ​เลน​เรื่อง​ราว​ที่​สราง​เสียง​หัว​เราะ​ ใน​ขณะ​ที่ Haier ประเทศ​ไทย​

ธนาคาร​กรุง​ไทย​ และ​หาง​สรรพ​สิน​คา Big C ใช​เรื่อง​ราว​ที่​สื่อสาร​ดาน​อารมณ​ของ​บา​น ​ครอบ​ครัว​ และ​สัตว​เลีย้ง​ —

โดย​เฉพาะ​ลิง​แสน​ซน​ใน​วิดีโอ​ของ Haier ประเทศ​ไทย

ใน​ปี​น้ี​ซัน​ซิ​ลครอง​ตําแหนง​ผูนําของ Ads Leaderboard ขึ้น​มา​จาก​อันดับ​ที่​สอง​ของ 2015 Leaderboard — และ​ได

เรียน​รู​ถึง​แนวทาง​ที่​จะ​ตรึง​ผู​ชม​ให​นัง่​ชม​โฆษณา​ดวย​การ​สราง​เรื่อง​ราว​ที่​สนุกสนาน​มี​สีสัน​ของ​ตัว​ละคร​ที่​กําลัง​ผจญ

ภัย​สุด​หรรษา​ใน​ฮา​วาย​ โดย​เน้ือหา​ทําให​ผู​ชม​มี​สวน​รวม​ใน​รูป​แบบ​ใหมๆ​ แทนที่​จะ​ใช​การ​บอก​สรรพคุณ​ของ​แชมพู

ตาม​รูป​แบบ​การนําเสนอ​ทัว่ๆ​ ไป​ แนนอน​วา​ใน​บาง​เวลา​ บาง​สถานการณ​การณ​รูป​แบบ​การ​เสนอ​สินคา​แบบ​ดัง​กลาว​ก็

ยัง​มี​ใช​อยู​ แต​ซัน​ซิ​ลใช​วิธี​สื่อสาร​ผาน​การ​เลา​เรื่อง​แทนที่​จะ​เป็นการ​ขาย​สินคา​ตรงๆ​ ซึ่ง​การ​เลา​เรื่อง​แบบ​น้ี​จะ​เป็นการ

สราง​การ​รับ​รู​ได​ใน​ทันที​ตอ​ผู​ชม​ใน​วง​ที่​กวา​งก​วา

ถึง​แม​ดิจิทัล​จะ​มี​สวน​ใน​การ​เปลี่ยนแปลง​กฎ​ตางๆ​ มาก​มาย​ แต​ยัง​มี​กฎ​เดิมๆ​ อีก​หลาย​อยาง​ที่​ใช​ได

https://www.thaimediapr.com/google-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a8%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%94/
https://www.thaimediapr.com/google-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a8%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%94/
https://www.thaimediapr.com/google-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a8%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%94/


ซัน​ซิ​ล ธนาคาร​กรุง​ไทย BigC และ Close Up ใช​คน​ที่​มีชื่อ​เสียง​มา​เป็น​บุคคล​แสดง​นําใน​โฆษณา​ และ​กรณี​ของ

Close Up (ซึ่ง​เป็น​แบรนด​ที่​เคย​ติด Top 10 Ads leaderboard เมื่อ​ครัง้​ที่​ใช​นัก​แสดง​คู​เดิม​น้ี​ใน​ปี​ 2​014 ใน​ลักษณะ

หนัง​สัน้​เชน​เดียว​กัน​) สามารถ​ตรึง​สายตา​ผู​ชม​ไว​ได​ดวย​โฆษณา​ความ​ยาว​ถึง​ 16 นาที​ครึ่ง​ นําเสนอ​ใน​รูป​แบบ

ประหน่ึง​เรียลลิตี้​โชว​เป็น​ตอน​ๆ ของ​ดารา​สอง​คน​ที่​กําลัง​จีบ​กัน​อยู​ อยางไร​ก็ตาม​ความ​ยาว​ของ​วิดีโอ​แสดง​ให​เห็น​วา

ระยะ​เวลา​และ​เงิน​ไมใช​ปัจจัย​ที่​จํากัด​การนําเสนอ​ของ​สื่อ​ดิจิทัล​ใน​แบบ​เดียว​กับ​การนําเสนอ​ผาน​สื่อ​โทร​ทัศน​ แต​นัน่​ก็

ไม​ได​หมายความ​วา​วิดีโอ​สัน้​ที่​มี​เน้ือหา​ดีๆ​ จะ​ไม​สามารถ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ได Leaderboards ครัง้​น้ี​แสดง​ให​เห็น​วา

วิดีโอ​ไม​วา​จะ​สัน้​หรือ​ยาว​แต​ถา​มี​เน้ือหา​ที่​ดีแลว​ก็​ประสบ​ความ​สําเร็จ​บน​แพ​ลทฟอรม​น้ี​ได​เห​มือ​นกัน

วิธี​หน่ึง​ที่​จะ​ทําให​เรื่อง​ราว​เป็น​ที่​จดจําคือ​การ​ใชใบ​หน า​ของ​คน​ที่​มีชื่อ​เสียง​เป็นการ​เพิ่ม​แรงดึงดูด​ให​กับ​โฆษณา​ที่​ไมใช

ของ​ใหม​แต​ให​ผลลัพธ​เป็น​ความ​สําเร็จ​ใน​ปี​ 2​016 ดัง​เชน​ที่​เคย​ประสบ​ความ​สําเร็จ​มา​ตล​อด

ทาย​ที่สุด​โฆษณา​ตางๆ​ ทําให​มี​การ​ตอบ​สนอง​อยาง​นา​สนใจ​จาก​ผู​ชม​ใน​รูป​แบบ​ของ​การ​แสดง​ความ​คิด​เห็น​ที่​อยู​ดาน

ลาง​โฆษณา​ ซึ่ง​แสดง​ให​เห็น​มุม​ที่​มี​พลัง​ของ YouTube: ที่​เป็น​มากกวา​ที่​ที่​ให​ผูคน​มา​ชม​วิ​ดี​โอ​: มัน​เป็น​ชุมชน​ที่

แบรนด​ตางๆ​ ที่​มี​เรื่อง​ราว​มากมาย​มา​เลา​สู​กัน​ฟัง​สามารถ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ได​โดย​ตรง

###

10 อัน​ดับ YouTube Ads Leaderboard ประจําครึ่ง​ปี​แรก​ 2​016

#1 พรอม​รับ​ซัม​เม​อร.​.​ ดวย​เคล็ด​ลับ​ผม​ยาว​สวย!​! #2 เปิด​โป​ง!​! ความ​ลับ​ของ​น อง​ลิง

Sunsilk

Haier Thailand
#3​ ทฤษฎี​ของ​ความ​รัก​ที่​คุณ​ไม​เคย​ได​ยิน​…

Oppo Thailand #4 โอ​เลีย้ง​…เพื่อน​ที่​จะ​อยู​กับ​คุณ​ตล​อด​ไป

KTB
#5​ ครัง้​แรก​กับ​การ​สาร​ภาพ​ จาก​ปาก​หมอ​เจีย๊บ​ ลลนา​ “เธอ​ไมใช​นางงาม​รัก​เด็ก​”

Big C #6 เรื่อง​จริง​กอน​สอบ

BRANDS
#7 “ศาล​ตัดสิน​รถ​คัน​แรก​เอา​มา​แลก​เงิน​ได​ รู​ยัง​???”



Thanachart #8 “ก็​แค​โฆษ​ณา” Bar B Q fulfill

BarBQPlaza
#9​ เชิดชู​พระ​คุณ​ครู Teachers : หนัง​ครู

7Eleven Thailand #10 EP.1: Love Songs Love Stories Special by Closeup ‘กลา​ใกล​ให​ใจ​เตน​’

Close Up

เกี่ยว​กับ YouTube Ads Leaderboard

YouTube Ads Leaderboard เเส​ดง​ให​เห็น​ถึง​โฆษณา​ที่​มี​ความ​คิด​สรางสรรค​ที่​ผูคน​เลือก​จะ​ชม​ โดย​ยัง​เป็น​การ​เเส

ดง​ความ​ยินดี​กับ​เเบร​นดที่​มี​ผล​งาน​โฆษณา​โดด​เดน​ที่สุด​ใน​เมือง​ไทย​ ที่​ผาน​การ​พิจารณา​จาก​ทัง้​ดาน​ความ​นิ​ยม​เเละ

ความ​ชื่น​ชอบ​ของ​ผู​ชม​ดวย​กัน

###

ขอมูล​ติดตอ​สําหรับ​สื่อ​มวล​ชน:

Google ประเทศ​ไทย

สาย​ใย​ สระ​กวี

โทร​: +6681 554 4000

อี​เม​ล: saiyai@google.com

บริษทั​ พี​ซี​ แอนด​ แอ​สโซ​ซิ​เอ​ทส คอน​ซัลติง้​ จํากัด

สุ​ชาย​ เฉลิม​ธน​ศักดิ ์

โทร​: +6681 751 2294

อี​เม​ล: suchai@pc-a.co.th


