
Google ประเทศไทยเผยสุดยอดวิดีโอโฆษณายอด

นิยมประจําครึ่งปีแรก 2559

การเลาเรื่องราวผานความรูสึก คือ “หัวใจหลัก” ของโฆษณาบน YouTube

Google ประเทศไทยเผยสุดยอดวิดีโอโฆษณายอดนิยมประจําครึ่งปีแรก 2559

กรุงเทพฯ 30 สิงหาคม 2559 – Google ประเทศไทยประกาศผลสุดยอดวิดีโอโฆษณาบน YouTube ของครึ่งแรกปี

2559 โดยประกาศอันดับโฆษณาบน YouTube ที่ไดรับความสนใจชมและแชรจากผูชมในประเทศไทยสูงที่สุด 10

อันดับแรก

ธุรกิจในประเทศไทยหลายประเภทตัง้แตสินคาอุปโภคบริโภค ธนาคารและอื่นๆ ตางนําวิดีโอออนไลนมาใชเป็นชอง

ทางสื่อสารเรื่องราวของตัวเองและสรางแบรนดผานการใชพลังของภาพ เสียงและการเคลื่อนไหว แตทัง้ 10 แบรนด

มีแนวคิดหรือวิธีการพิชิตใจผูชมไทยอยางไร?

คลายๆ กับ YouTube เอง โฆษณาบน Leaderboard มีรูปแบบและแนวทางการนําเสนอเน้ือหาที่หลากหลาย แตก

ตางกันออกไป แตมีสิ่งหน่ึงที่แบรนดเหลาน้ีมีและนําเสนอคือการตอบสนองทางอารมณที่ยิ่งใหญ: เสียงหัวเราะ หรือ

รองไห แบรนดตางๆ ณ ที่น้ีมีความตัง้ใจสรางใหเกิดการตอบรับจากผูชมในวงกวางกอนที่จะขายสินคาหรือบริการใน

ลําดับตอไป — ซึ่งผลลัพธก็คือการที่ผูชมเลือกที่จะดูและรับขอมูลตางๆ หลายๆ ครัง้ ในบางกรณีก็นับลานครัง้

แบรนดอยาง BarBQPlaza และธนาคารธนชาติเลนเรื่องราวที่สรางเสียงหัวเราะ ในขณะที่ Haier ประเทศไทย

ธนาคารกรุงไทย และหางสรรพสินคา Big C ใชเรื่องราวที่สื่อสารดานอารมณของบาน ครอบครัว และสัตวเลีย้ง —

โดยเฉพาะลิงแสนซนในวิดีโอของ Haier ประเทศไทย

ในปีน้ีซันซิลครองตําแหนงผูนําของ Ads Leaderboard ขึ้นมาจากอันดับที่สองของ 2015 Leaderboard — และได

เรียนรูถึงแนวทางที่จะตรึงผูชมใหนัง่ชมโฆษณาดวยการสรางเรื่องราวที่สนุกสนานมีสีสันของตัวละครที่กําลังผจญ

ภัยสุดหรรษาในฮาวาย โดยเน้ือหาทําใหผูชมมีสวนรวมในรูปแบบใหมๆ แทนที่จะใชการบอกสรรพคุณของแชมพู

ตามรูปแบบการนําเสนอทัว่ๆ ไป แนนอนวาในบางเวลา บางสถานการณการณรูปแบบการเสนอสินคาแบบดังกลาวก็

ยังมีใชอยู แตซันซิลใชวิธีสื่อสารผานการเลาเรื่องแทนที่จะเป็นการขายสินคาตรงๆ ซึ่งการเลาเรื่องแบบน้ีจะเป็นการ

สรางการรับรูไดในทันทีตอผูชมในวงที่กวางกวา

ถึงแมดิจิทัลจะมีสวนในการเปลี่ยนแปลงกฎตางๆ มากมาย แตยังมีกฎเดิมๆ อีกหลายอยางที่ใชได

https://www.thaimediapr.com/google-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a8%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%94/
https://www.thaimediapr.com/google-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a8%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%94/
https://www.thaimediapr.com/google-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a8%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%aa%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%94/


ซันซิล ธนาคารกรุงไทย BigC และ Close Up ใชคนที่มีชื่อเสียงมาเป็นบุคคลแสดงนําในโฆษณา และกรณีของ

Close Up (ซึ่งเป็นแบรนดที่เคยติด Top 10 Ads leaderboard เมื่อครัง้ที่ใชนักแสดงคูเดิมน้ีในปี 2014 ในลักษณะ

หนังสัน้เชนเดียวกัน) สามารถตรึงสายตาผูชมไวไดดวยโฆษณาความยาวถึง 16 นาทีครึ่ง นําเสนอในรูปแบบ

ประหน่ึงเรียลลิตี้โชวเป็นตอนๆ ของดาราสองคนที่กําลังจีบกันอยู อยางไรก็ตามความยาวของวิดีโอแสดงใหเห็นวา

ระยะเวลาและเงินไมใชปัจจัยที่จํากัดการนําเสนอของสื่อดิจิทัลในแบบเดียวกับการนําเสนอผานสื่อโทรทัศน แตนัน่ก็

ไมไดหมายความวาวิดีโอสัน้ที่มีเน้ือหาดีๆ จะไมสามารถประสบความสําเร็จได Leaderboards ครัง้น้ีแสดงใหเห็นวา

วิดีโอไมวาจะสัน้หรือยาวแตถามีเน้ือหาที่ดีแลวก็ประสบความสําเร็จบนแพลทฟอรมน้ีไดเหมือนกัน

วิธีหน่ึงที่จะทําใหเรื่องราวเป็นที่จดจําคือการใชใบหน าของคนที่มีชื่อเสียงเป็นการเพิ่มแรงดึงดูดใหกับโฆษณาที่ไมใช

ของใหมแตใหผลลัพธเป็นความสําเร็จในปี 2016 ดังเชนที่เคยประสบความสําเร็จมาตลอด

ทายที่สุดโฆษณาตางๆ ทําใหมีการตอบสนองอยางนาสนใจจากผูชมในรูปแบบของการแสดงความคิดเห็นที่อยูดาน

ลางโฆษณา ซึ่งแสดงใหเห็นมุมที่มีพลังของ YouTube: ที่เป็นมากกวาที่ที่ใหผูคนมาชมวิดีโอ: มันเป็นชุมชนที่

แบรนดตางๆ ที่มีเรื่องราวมากมายมาเลาสูกันฟังสามารถเขาถึงกลุมเป าหมายไดโดยตรง

###

10 อันดับ YouTube Ads Leaderboard ประจําครึ่งปีแรก 2016

#1 พรอมรับซัมเมอร.. ดวยเคล็ดลับผมยาวสวย!! #2 เปิดโปง!! ความลับของน องลิง

Sunsilk

Haier Thailand
#3 ทฤษฎีของความรักที่คุณไมเคยไดยิน…

Oppo Thailand #4 โอเลีย้ง…เพื่อนที่จะอยูกับคุณตลอดไป

KTB
#5 ครัง้แรกกับการสารภาพ จากปากหมอเจีย๊บ ลลนา “เธอไมใชนางงามรักเด็ก”

Big C #6 เรื่องจริงกอนสอบ

BRANDS
#7 “ศาลตัดสินรถคันแรกเอามาแลกเงินได รูยัง???”



Thanachart #8 “ก็แคโฆษณา” Bar B Q fulfill

BarBQPlaza
#9 เชิดชูพระคุณครู Teachers : หนังครู

7Eleven Thailand #10 EP.1: Love Songs Love Stories Special by Closeup ‘กลาใกลใหใจเตน’

Close Up

เกี่ยวกับ YouTube Ads Leaderboard

YouTube Ads Leaderboard เเสดงใหเห็นถึงโฆษณาที่มีความคิดสรางสรรคที่ผูคนเลือกจะชม โดยยังเป็นการเเส

ดงความยินดีกับเเบรนดที่มีผลงานโฆษณาโดดเดนที่สุดในเมืองไทย ที่ผานการพิจารณาจากทัง้ดานความนิยมเเละ

ความชื่นชอบของผูชมดวยกัน

###

ขอมูลติดตอสําหรับสื่อมวลชน:

Google ประเทศไทย

สายใย สระกวี

โทร: +6681 554 4000

อีเมล: saiyai@google.com

บริษทั พีซี แอนด แอสโซซิเอทส คอนซัลติง้ จํากัด

สุชาย เฉลิมธนศักดิ ์

โทร: +6681 751 2294

อีเมล: suchai@pc-a.co.th


