
EPG แนว​โนม​ธุรกิจ​สด​ใส​ ปัจจัย​บวก​หนุน​กําลัง​ซือ้​ 3

กลุม​ธุรกิจ​หลัก​ โชว​งบ​ไตรมาส​แรก​ ปี​ 61/62 ราย

ได​จาก​การ​ขาย​ 2​,623 ลาน​บาท​ กําไร​สุ​ทธิ​ 305

ลาน​บาท

รศ.​ดร​.​เฉ​ลี​ยว วิทูร​ปกรณ​ รอง​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ อีส​เทิรนโพ​ลี​เม​อร กรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ EPG ผู

ผลิต​และ​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​โพ​ลี​เม​อรและ​พลาสติก​แปรรูป​ชัน้​นําของ​โลก​ เปิด​เผย​วา​ จาก​ขอมูล​บท​วิเคราะห

เศรษฐกิจ​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ของ​หลาย​สํานัก​ มอง​วาการ​คา​โลก​ขยาย​ตัว​ อัตรา​การ​วาง​งาน​ตํ่า ทัง้​ใน​ประเทศ​สหรัฐ​อเมริกา​

ยุ​โร​ป และ​ญี่ป ุน​ เป็น​ปัจจัย​สนับสนุน​การ​ฟ้ืน​ตัว​ของ​เศรษฐกิจ​โลก​ แม​จะ​มี​ความ​เสี่ยง​จาก​อัตรา​เงิน​เฟ อ​ และ​มาตรการ

กีดกัน​ทางการ​คา​จาก​สห​รัฐฯ​ สวน​เศรษฐกิจ​ใน​ประ​เทศ​ การ​สง​ออก​เติบโต​ได​ดี​ มี​การ​ปรับ​เพิ่ม​ประมาณ​การ​ยอด​ผลิต

รถยนต​จาก​ 3% เป็น​ 5% และ​ราย​ได​ครัว​เรือน​เริ่ม​ฟ้ืน​ตัวดี​ขึ้น​แต​ยัง​คง​ตอง​นําไป​ชําระ​หน้ี​จึง​เป็น​อุป​สรรค​ตอ​การ​ใช

จาย​ สําหรับ​ธุรกิจ​ของ EPG ซึ่ง​ทําธุรกิจ​ใน​ตลาด​โลก​ ตระหนัก​ถึง​ปัจจัย​ตางๆ​ ที่​สง​ผล​ตอ​การ​ดําเนิน​งาน​ใน​ภา​พร​วม

EPG ใช​กลยุทธ​ใน​การ​ขยาย​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ​ และ​มุง​เนน​พัฒนา​สินคา​นวัตกรรม​สรา​ง New S-Curve รวม​ถึง

พัฒนา​เทคโนโลยี​การ​ผลิต​สินคา​เพื่อ​ลด​ตน​ทุ​น ​ซึ่ง​แนว​โนม​ธุรกิจ​ของ EPG ตอ​จาก​น้ี​ ยัง​คง​ขับ​เคลื่อน​ดวย​ 4

เครื่องยนต​หลัก​ ได​แก​ 1.​ธุรกิจ​ฉนวน​กัน​ความ​รอน​/เย็น​ 2​.​ธุรกิจ​ชิน้​สวน​อุปกรณ​และ​ตกแตง​ยาน​ยนต​ 3.​ธุรกิจ​บรรจุ

ภัณฑ​พลาสติก​ และ​ 4.​ธุรกิจ​รวม​ทุ​น ​ทัง้น้ี​หาก​ธุรกิจ​ใน​กลุม​ใด​ชะลอ​ตัว​ยัง​มี​กลุม​อื่นๆ​ สนับสนุน​ โดย​ทัง้​ปี​ตัง้​เป า​หมาย

ราย​ได​จาก​การ​ขาย​เติบโต​ประ​มา​ณ 10-15%

ธุรกิจ​ฉนวน​กัน​ความ​รอน​/เย็น​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด Aeroflex มี​ปัจจัย​สง​เสริม​การ​เติบโต​จาก​ตลาด​ใน​ประเทศ​และ​ตลาด

ตาง​ประ​เทศ​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ใน​สหรัฐ​อเมริกา​ และ​ ญี่ป ุน​ มี​ความ​ตองการ​ใช​งาน​ผลิต​ภัณฑ Aeroflex สูง​ขึ้น​ตอ

เน่ือง​ ทัง้​น้ี Aeroflex ได​ลงทุน​ปรับปรุง​ไลน​การ​ผลิต​ใน​สหรัฐ​อเมริกา​ โดย​ใช​เครื่องจักร​อัตโนมัติ​ความเร็ว​สูง​

เน่ืองจาก​เห็น​โอกาส​การ​เติบโต​ใน​สหรัฐ​อเมริกา​ จาก​ความ​ตองการ​ใช​สินคา​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ รวม​ถึง​ตองการ​ลด​คา​ใช​จาย​ใน

กระบวนการ​ผลิต​ และ​จะ​ทยอย​ปรับปรุง​ไลน​การ​ผลิต​ใหม​เพิ่ม​เติม​ใน​ระยะ​เวลา​ 2​-3​ ปี​ขาง​หน า​ สําหรับ​ประเทศไทย

ได​ลงทุน​ขยาย​โรงงาน​ใหม​คาด​วา​จะ​แลว​เสร็จ​ประมาณ​ปี​ 2​562

ธุรกิจ​ชิน้​สวน​อุปกรณ​และ​ตกแตง​ยาน​ยนต​ภาย​ใต​แบ​รน​ด Aeroklas เติบโต​ได​ดี​ โดย​มี​ปัจจัย​สนับสนุน​จาก​ผลิตภัณฑ

หลัก​ ได​แก​ ผลิตภัณฑ​ประเภท​พื้น​ปู​กระ​บะ (Bed Liner)/ หลังคา​ครอบ​กระ​บะ (Canopy) และ​บันได​ขาง​รถ​กระ​บะ

(Sidestep) ที่​มี​ความ​ตองการ​ใช​สูง​ขึ้น​ตาม​การ​ขยาย​ตัว​ของ​ตลาด​รถ​ยนต

https://www.thaimediapr.com/epg-%e0%b9%81%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b9%82%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%a1%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%aa%e0%b8%94%e0%b9%83%e0%b8%aa-%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%88%e0%b8%88/
https://www.thaimediapr.com/epg-%e0%b9%81%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b9%82%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%a1%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%aa%e0%b8%94%e0%b9%83%e0%b8%aa-%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%88%e0%b8%88/
https://www.thaimediapr.com/epg-%e0%b9%81%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b9%82%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%a1%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%aa%e0%b8%94%e0%b9%83%e0%b8%aa-%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%88%e0%b8%88/
https://www.thaimediapr.com/epg-%e0%b9%81%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b9%82%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%a1%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%aa%e0%b8%94%e0%b9%83%e0%b8%aa-%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%88%e0%b8%88/
https://www.thaimediapr.com/epg-%e0%b9%81%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b9%82%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%a1%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%aa%e0%b8%94%e0%b9%83%e0%b8%aa-%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%88%e0%b8%88/


ทัง้​น้ี Aeroklasได​นําผลิตภัณฑ​พื้น​ปู​กระ​บะ (Bed Liner) ไป​ขยาย​ตลาด​ใน​ตาง​ประ​เทศ​ ทัง้​ใน​ประเทศ​มาเลเซีย​

ประเทศ​จี​น ​เป็น​ตน​ นอก​จาก​น้ี Aeroklas มี​แผน​นําผลิตภัณฑ​ใหม​ ได​แก​ 1.​ผลิตภัณฑ​บันได​ขาง​รถ​กระ​บะ (Side

Step) ซึ่ง​ออกแบบ​ใหม​ให​กับ​บริษทั​รถยนต​ 2​.​ผลิตภัณฑ​เดิม​ของ Aeroklas แต​ออก​รุน​ใหมๆ​ เพิ่ม​เติม 3. E-Z Up

and down ผลิตภัณฑ​ที่​ชวย​ใหการ​เปิด​ปิด​ทาย​รถ​กระบะ​งาย​ขึ้น​เมื่อ​เปิด​จะ​ไม​กระแทก​และ​เมื่อ​ปิด​สามารถ​ผอน​แรง​

4.​ ผลิตภัณฑ​อื่นๆ​ทยอย​ออก​สู​ตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง

สวน TJM Products Pty.Ltd (TJM) และ Flexiglass Challenge Pty.Ltd (Flexiglass) ซึ่ง​เป็น​ชอง​ทาง​จัด

จําหนาย​ที่​สําคัญ​ของ Aeroklas มี​การ​ขยาย​ตลาด​ใน​ประเทศ​ออสเตรเลีย​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ปัจจุ​บัน TJM มี​สา​ขา

(Corporate Store) 3 แหง​ ตัง้​อยู​ที่ Perth 2 แหง​ และ Brisbane 1 แหง​ ใน​ประเทศ​ออสเตรเลีย​ ทําให​มี​ราน​คา

ภาย​ใต​แบ​รน​ด TJM จํานว​น ​64 แหง​ ใน​ขณะ​ที่ Flexiglass มี​สา​ขา (Corporate Store) 5 แหง​ และ​ ชอง​ทางการ​จัด

จําหนาย​กวา​ 100 แหง​ ใน​ประเทศ​ออ​สเต​รเลีย

ธุรกิจ​บรรจุ​ภัณฑ​พลาสติก​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด EPP ใน​ชวง​ 1-2 ปี​ที่​ผา​นมา EPP ลงทุน​เพิ่ม​กําลัง​การ​ผลิต​โดย​ใช

เครื่องจักร​อัตโนมัติ​ความเร็ว​สูง​ จึง​ทําให​ปัจจุบัน​มี​กําลัง​การ​ผลิต​ขนาด​ใหญ​ อีก​ทัง้ EPP ได​รับ​การ​รับรอง​มาตรฐาน

ความ​สะอาด​ ควา​มปลอดภัย​ทาง​ดาน​อาหาร​จาก​องคกร​ชัน้​นําหลาย​แหง​ทัว่​โลก​ จึง​ได​นําจุด​แข็ง​เหลา​น้ี​มา​ใช​เป็น

เครื่อง​มือ​ผลัก​ดัน​ธุรกิจ​ โดย​ใช​ประโยชน​จาก​เครื่องจักร​ให​ได​ประสิทธิภาพ​สูง​ขึ้น​ และ​เริ่ม​รุก​ตลาด​สง​ออก​และ

อุตสาหกรรม​เพิ่ม​ขึ้น​ เพื่อ​ลด​การ​พึ่ง​พิง​ตลาด​คา​ปลีก​ที่​ยัง​ฟ้ืน​ตัว​ได​ชา​ รวม​ถึง​เพิ่ม​ความ​หลาก​หลาย​ของ​ผลิต​ภัณฑ​

โดย​ภายใน​ปี​น้ี​จะ​มี​ผลิตภัณฑ​ใหม​ประ​มา​ณ 4 – 5 กลุม​ผลิตภัณฑ​และ​บรรจุ​ภัณฑ​อา​หาร (Food Packaging) แบบ

ใหม​จํานวน​มาก

สําหรับ​ผล​ประกอบ​การ​ไตรมาส​ที่​ 1 ปี​ 61/62 (เม​.​ย.​61 – มิ​.​ย.​61) บริษทั​มี​ราย​ได​จาก​การ​ขาย​ 2​,623 ลาน​บาท​ ปรับ

ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​ที่​มี​ราย​ได​จาก​การ​ขาย​ 2​,382 ลาน​บาท​ จํานวน​ 2​41 ลาน​บาท​ หรือ​ปรับ​ตัว​เพิ่ม

ขึ้น​ 10% สง​ผล​ให EPG มี​กําไร​สุ​ทธิ​ 305 ลาน​บาท​ ปรับ​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​ที่​มี​กําไร​สุทธิ​ 2​87

ลาน​บาท​ หรือ​ปรับ​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น​ 6% โดย​มี​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน​ที่​ 2​9% ซึ่ง​บริษทั​สามารถ​รักษา​อัตรา​กําไร​ขัน้​ตน​ตาม​เป า

หมาย​ที่​ตัง้​ไว​ รศ.​ดร​.​เฉ​ลี​ยว กลา​ว


