
EPG มั่นใจ​ครึ่ง​ปี​หลัง​โต​ตาม​คาด​ เรง​รุกข​ยาย​ตลาด​

3 กลุม​ธุรกิจ​ ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประเทศ​ทุก​ชอง​ทาง​ ดัน

ราย​ได​แตะ​หมื่น​ลา​น

รศ.​ดร​.​เฉ​ลี​ยว วิทูร​ปกรณ​ รอง​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ อีส​เทิรนโพ​ลี​เม​อร กรุป​ จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ EPG ผู

ผลิต​และ​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​โพ​ลี​เม​อรและ​พลาสติก​แปรรูป​ชัน้​นําของ​โลก​ เปิด​เผย​วา​ ทิศทาง​การ​เติบโต​ชวง​ครึ่ง​ปี

หลัง​ ปี​ 60/61 (ต.​ค.​60 – มี​.​ค.​61) เมื่อ​เศรษฐกิจ​เริ่ม​ฟ้ืน​ตัว​ คาด​วา EPG จะ​สามารถ​เติบโต​ได​อยาง​ตอ​เน่ือง​ จาก​ทัง้​

3 กลุม​ธุรกิจ​โดย​ธุรกิจ​ฉนวน​กัน​ความ​รอน​/เย็น​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด Aeroflex อยู​ระหวาง​เตรียม​เพิ่ม​กําลัง​การ​ผลิต​ใน

สหรัฐอเมริกา​ดวย​การ​ใช​เครื่องจักร​อัตโนมัติ​ความเร็ว​สูง​เพิ่ม​กําลัง​การ​ผลิ​ต EPDM Insulation เพื่อ​รองรับ​การ

เติบโต​ที่​สูง​ขึ้น​ใน​สหรัฐอเมริกา​และ​เรง​ทําการ​ตลาด​เพิ่ม​เติม​ใน​กลุม​อา​เซียน​ เชน​ ประเทศ​เวียดนาม​ อิน​โด​นี​เซี​ย และ

ฟิลิปปินส​ รวม​ถึง​การ​ขยาย​ตลาด​ผลิตภัณฑ​ประเภท​ฉนวน​กัน​ความ​รอน​ใต​หลังค​า (Aero-roof) ซึ่ง​ตัง้​เป า​เพิ่ม​ชอง

ทางการ​จัด​จําหนาย​สินคา​ผาน​โม​เดิรนเท​รด​ ราน​คา​ปลีก​วัสดุ​กอสราง​เพื่อ​กระจาย​สินคา​เขา​สู​กลุม​ลูกคา​เป า​หมาย​ได

อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ หนุน​ยอด​ขาย​ให​มี​การ​เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​ และ​สราง​แบรนด​ให​เป็น​ที่​รูจัก​ยิ่ง​ขึ้น

ธุรกิจ​ชิน้​สวน​อุปกรณ​และ​ตกแตง​ยาน​ยนต​ภาย​ใต​แบ​รน​ด Aeroklas อยู​ระหวาง​การ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ใหม​ให​สอด​รับ

กับ Lifestyle ของ​ผู​บริโภค​ สําหรับ​ผลิตภัณฑ​ที่​รวมพัฒนา​กับ​คาย​รถยนต​จะ​เริ่ม​ทยอย​ออก​สู​ตลาด​ ขณะ​ที่​ธุรกิจ

TJM ใน​ออสเตรเลีย​ ได​ดําเนิน​การ​ตาม​แผน​กลยุทธ​โดย​นําระบบ​ซอ​ฟแวร Supplier Partnership Program (SPP)

มา​ใช​ใน​การ​บริหาร​จัด​การ​ และ​จัด​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​อยาง​ตอ​เน่ือง​ รวม​ถึง​การ​ออก​สินคา​ใหมๆ​ เชน Pro

Locker เป็น​ตน​ปัจจุ​บัน TJM มี Corporate Store 1 แหง​ ที่ Perth ออสเตรเลีย​ และ​มี​แผนที่​จะ​เปิด​สาขา​ใหม​อีก​ 1

แหง​ ที่​เมือ​ง Brisbane ออสเตรเลีย​ ใน​ปี​น้ี

ขณะ​ที่​ธุรกิจ​บรรจุ​ภัณฑ​พลาสติก​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด EPP มี​ความ​พรอม​ดาน​กําลัง​การ​ผลิต​และ​เทคโนโลยี​การ​ผลิต​

รองรับ​ความ​ตองการ​ของ​ตลาด​ แต​เน่ืองจาก​การ​บริโภค​สินคา​ใน​กลุม​บรรจุ​ภัณฑ​พลาสติก​ภายใน​ประเทศ​ยัง​คง​ชะลอ

ตัว​ตอ​เน่ือง​จึง​ได​ปรับ​กลยุทธ​เนน​การ​ทําตลาด​ของ​แบ​รน​ด “eici” เพื่อ​ขยาย​ฐาน​ไป​ยัง​กลุม​ลูกคา​ประเภท​ทัว่​ไป​ และ

ขยาย​ผลิตภัณฑ​ใน​กลุม​กลอง​ใส​อา​หาร​ รวม​ถึง​เนน​ขยาย​ตลาด​กลุม​อุตสาหกรรม​เพิ่ม​ขึ้น​ ลา​สุด EPP ได​เดิน​สาย

โปรโมท​ผลิตภัณฑ​ของ​บริษทั​ให​กับ​กลุม​ราน​ขาย​อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​ ราน​ขาย​ภาชนะ​ใส​อาหาร​พลาสติก​ และ

ประชาชน​ทัว่​ไป​ ใน​ยาน​ตลาด​กวา​ 30 แหง​ ทัว่​พื้นที่​กรุงเทพ​มหา​นคร

https://www.thaimediapr.com/epg-%e0%b8%a1%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b9%83%e0%b8%88%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%82%e0%b8%95%e0%b8%95%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/epg-%e0%b8%a1%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b9%83%e0%b8%88%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%82%e0%b8%95%e0%b8%95%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/epg-%e0%b8%a1%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b9%83%e0%b8%88%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%82%e0%b8%95%e0%b8%95%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/epg-%e0%b8%a1%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b9%83%e0%b8%88%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9b%e0%b8%b5%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%87%e0%b9%82%e0%b8%95%e0%b8%95%e0%b8%b2/


รศ.​ดร​.​เฉ​ลี​ยว กลาว​ตอ​ไป​วา​บริษทัฯ​ มี​เครื่องยนต​สําคัญ​ใน​การ​ขับ​เคลื่อน​ธุรกิจ​อยู​ 4 ประ​เภท​ ได​แก​ ธุรกิจ​ฉนวน​กัน

ความ​รอน​/เย็น​ ธุรกิจ​ชิน้​สวน​อุปกรณ​และ​ตกแตง​ยาน​ยนต​ ธุรกิจ​บรรจุ​ภัณฑ​พลาสติก​ และ​ธุรกิจ​รวม​ทุ​น ​หาก​ธุรกิจ

ใน​กลุม​ใด​ชะลอ​ตัว​ ยัง​มี​กลุม​อื่นๆ​ ชวย​สนับสนุน​ ดัง​นัน้​ การ​เติบโต​ใน​ปี​น้ี​ทัง้​ปี​ ยัง​คง​เป็น​ไป​ตาม​เป า​หมาย​ที่​ได​ตัง้​ไว​มี

ราย​ได​แตะ​หน่ึง​หมื่น​ลาน​บาท


