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อินเทอรเน็ต โซเชียลมีเดียและโมบายลดีไวซ มีบทบาทสําคัญกับดิจิทัลไลฟ สไตล วันน้ีประชากรโลกมากกวา 40%

(ราว 3 พันลานคน) เชื่อมตอกับอินเทอรเน็ตดวยอุปกรณตางๆ ประเทศไทย คือ หน่ึงในหลายประเทศที่อินเทอรเน็ต

เเละสมารทโฟนมีอัตราการเติบโตสูง โดยเฉพาะสมารทโฟนไดกลายเป็นอุปกรณชิน้สําคัญที่คนไทยใชงานมากที่สุด

เป็นอันดับ 1 ถึง 81% (ที่มาจาก Global Web Index) นัน่สะทอนใหเห็นถึงความกาวหน าของประเทศที่กําลังเดิน

เขาสูยุคดิจิทัลอยางจริงจัง อีกทัง้การมาของเทคโนโลยี 4G ที่จะทําใหการเชื่อมตอและสื่อสารบนโลกอินเทอรเน็ตลื่น

ไหลดียิ่งขึ้น ชวยใหไลฟ สไตลแบบออฟไลนและออนไลนสนุกสนานมากยิ่งขึ้น

วันน้ีเรากําลังเดินเขาสูยุค “แอปฯ เฟิรส” จะดีไหมถาเราสามารถ “สรางความสุขดวยการพบปะ ชวนกันทานอาหาร

และแชรความสุข ความอรอยกับเพื่อนฝูง” ดวยแอปพลิเคชัน่ ซึ่งวันน้ีมันเกิดขึ้นแลว ขอมูลจาก Global Web

Index (GWI) บริษทัผูเชี่ยวชาญดานการวิเคราะหตลาดพฤติกรรมผูบริโภคออนไลน ระบุวา “58% ของคนไทย ให

ความสนใจในเรื่องอาหาร รานอาหาร และการทําอาหาร” ประกอบกับจากผลการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคของ iPick

พบวา คนไทยมีขัน้ตอนการคนหารานอาหารเพื่อเเวะไปชิม ดังน้ี (1) คนหาขอมูลรานอาหารผานเว็บ – (2) ชมรีวิว

รานอาหารจากเว็บบอรด – (3) กลับไปดู ที่อยู-เบอรโทร จากเว็บ – (4) ใชเเอปพลิเคชัน่เเชทชวนเพื่อน – (5) กลับ

ไปที่เว็บอีกครัง้เพื่อดูแผนที่ เเละ (6) สุดทายเเบงปันประสบการณการทานอาหารผานโซเชียลมีเดีย

หากพิจารณาดูจะพบวาขัน้ตอนดังกลาวมีความซํ้าซอน iPick เชื่อวา ประสบการณบนโซเชียลเเบบเบ็ดเสร็จจะกลาย

เป็นอนาคตของโซเชียลมีเดีย ดังนัน้แอปพลิเคชัน่ที่จะตอบโจทยความตองการน้ีได คือ การผนวกรวมฟังกชัน่แบบ

เบ็ดเสร็จจบในแอปฯ เดียว เพื่อลดความยุงยากจากการใชเเพลตฟอรมหลากหลายไปสูการเป็น “ซิงเกิลเเอปฯ” เพื่อ

สอดรับกับไลฟ สไตลตางๆ ของผูคน

“อาหาร VS โซเชียลในวิถีไทย” เผยพฤติกรรมคนไทยที่นาสนใจ ดานโมบายลเเละอาหาร ดังน้ี

(ที่มาจาก Global Web Index ชวงครึ่งปีเเรก 2558 สํารวจความคิดเห็นจากผูใชอินเทอรเน็ตชาวไทย 1,523 ราย)

โมบายล

● การถายรูป ถือเป็นกิจกรรมที่ไดรับความนิยมบนมือถือของคนไทยมากที่สุดถึง 81%

https://www.thaimediapr.com/eat-%e2%80%a2-share-%e2%80%a2-connect-%e0%b9%84%e0%b8%a5%e0%b8%9f%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b9%84%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b9%8c%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%a3%e0%b8%87%e0%b8%a2%e0%b8%b8/
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● คนไทย ใชมือถือไปดวยในขณะที่ดูทีวีถึง 63%

อาหาร

● 63% ของคนไทยชอบลองสินคาและบริการใหมๆ ในขณะที่ 60% จะอัพเดทอะไรใหมๆ ใหกับเพื่อนหรือครอบครัว

ไดรับทราบ เรื่องรานอาหารเก เมนูเด็ดก็รวมอยูในพฤติกรรมน้ี

● 17% ของคนไทย แสดงความคิดเห็นทางออนไลนในเรื่องอาหาร และรานอาหาร ในชวง 1 เดือนที่ผานมา

การคนหา

คนไทย 76% ชอบหาขอมูลขาวสารออนไลน เเบงเป็น

● คนหาผาน Search Engine 46%

● คนหาผาน Social Media 41%

● อานจากบล็อก 41%

● อานรีวิวจากผูใชบริการ 37%

● อานจากแอปพลิเคชัน่ทางมือถือ 33%

โซเชียล

5 เหตุผลที่คนไทยใช โซเชียลเน็ตเวิรค

● 60% เพื่ออัพเดทวาเพื่อนๆ ทําอะไร

● 54% เพื่ออัพเดทขาวความเคลื่อนไหวในสังคม

● 51% เพื่อแสดงความคิดเห็นในเรื่องตางๆ

● 50% เพื่อแชรรูป หรือวิดีโอ

● 48% เพื่อฆาเวลา

เกี่ยวกับ iPick

iPick เป็นแอปพลิเคชัน่บนสมารทโฟนที่มีฟังกชัน่การใชงานในการชวยใหคุณคนหารานอาหารที่ตรงตามความชอบ

หรือโอกาสตางๆ ที่คุณตองการ รวมไปถึงคนหารานอาหารท็อปฮิตที่ไดรับการคัดสรรแลวจากทีมงาน และรีวิวอาหาร

จากนักวิจารณอาหารคุณภาพของ iPick และจากเพื่อนของคุณ iPick สามารถแนะนํารานอาหารใหคุณ จากฐาน

ขอมูลการใชงานที่คุณเคยคนหา ใหคะแนน รีวิว หรือรานอาหารที่เพื่อนของคุณชื่นชอบ นอกจากน้ีคุณยังสามารถ

ทําการนัดหมายผานแอปพลิเคชัน่เดียวกันน้ีไดอยางสะดวกอีกดวย

แอปพลิเคชัน่ iPick รองรับการทํางานทัง้อุปกรณในระบบ iOS Android และ PC ผูสนใจสามารถดาวนโหลดใชงาน

ฟรีที่ App Store เเละ Google Play ขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับ iPick คลิกชมไดที ่www.ipick.com

สอบถามรายละเอียดเพิ่มเติม
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