
Dow เปิด​ตัว​คอลเลคชัน​ใหม​ใน​งาน in-cosmetics

Asia หวัง​พลิก​วงการ​ผลิตภัณฑ​ความ​งาม​ตอบ​โจทย​ผู

บริโภค​ที่​หลาก​หลา​ย

วงการ​ความ​งาม​ได​รับ​ความ​ป่ัน​ปวน​จาก​แบรนด​ตาง​ ๆ ที่​ปรับ​ผลิตภัณฑ​ใหม​ ๆ เพื่อ​รองรับ​ความ​หลาก​หลาย​ของ​ผู

บริโภค​ และ​ใน​งาน in-cosmetics Asia ระหวาง​วัน​ที่​ 5-7 พ.​ย.​ ปี​น้ี Dow ก็​แสดง​ให​เห็น​วา​ บริษทั​สามารถ​ชวย​ให

แบรนด​ตาง​ ๆ สราง​นิยาม​ความ​งาม​ใหม​ ผาน​คอลเลคชัน​โซลูชัน​ดูแล​เสนผม​และ​ผิว​แนวคิด​ใหม​ ครอบคลุม​ศาสนา​

ชวง​วัย​ อัต​ลักษณ​ทาง​เพศ​ และ​เชื้อ​ชาติ​ที่​หลาก​หลาย​ของ​ผู​บริโภค​ได​อยาง​ไร

เจ​ล สบู​ และ​ครีม​ใน​คอ​ลเลคชัน beauty RE.DEFINED มี​สวน​ผสม​ที่มา​จาก​ชีวภาพ​ที่​ไม​เหมือน​ใคร​ พ​รอม​ให​เน้ือ

สัมผัส​ที่​เพลิดเพลิน​และ​นา​ทึ่ง​ จึง​ชวย​ให​ผู​บริโภค​ได​แสดงออก​ถึง​ลักษณะ​เฉพาะ​ตัว​เพื่อ​รูสึก​ถึง​ความ​เป็น​ตัว​เอง​ที่​ดี​ที่

สุด​ และ​มัน่ใจ​ที่​สุด​ ผลิตภัณฑ​เด​น ๆ​ ใน​คอลเลคชัน​น้ี​ได​แก​:

– Style Me, Nature!: เจ​ลแตง​ผม​แบบ​ธรรมชาติ​ที่​ชวย​ปิด​ผม​หงอก​ได​ชัว่คราว​ พ​รอม​ทัง้​ให​ความ​ชุม​ชื้น​ รวม​ทัง้

ความ​เย็น​และ​สด​ชื่น​ เน่ืองจาก​ใช​พลัง​ธรรมชาติ​ของ​ขาว​โพด MaizeCare(TM) Style Polymer ที ่Dow เพิ่ง​เปิด​ตัว

จึง​มี​บทบาท​ที่​สําคัญ​แต​ก็​นา​ทึ่ง​ดวย​ใน​ผลิตภัณฑ​ตัว​น้ี

– Slimy Cleanie: สบู​สําหรับ​ผิว​กาย​และ​ผิว​หน า​ให​เน้ือ​สัมผัส​ที่​เห​มือ​นสไลม (slime) ที่​ให​ความ​สนุก​ โดย​มี​สวน​ผสม

https://www.thaimediapr.com/dow-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%83/
https://www.thaimediapr.com/dow-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%83/
https://www.thaimediapr.com/dow-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%83/
https://www.thaimediapr.com/dow-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%83/
https://www.thaimediapr.com/dow-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%83/
https://www.thaimediapr.com/dow-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%83/


ตาง​ ๆ ที่​ไม​เหมือน​ใคร​ของ Dow เน้ือ​สัมผัส​ที่​แปลก​ใหม​น้ี​จะ​ให​ความ​สุข​ และ​ทําให​ผิว​ชุม​ชื้น​ และ​เนียน​ลื่น​อยาง​แน

นอน

– Smooth my Neck: ผู​บริโภค​สามารถ​ลด​เลือน​ริว้​รอย​ที่​ลําคอ​และ​ผิว​บริเวณ​ทรวง​อก​ เพื่อ​ปกปิด​จุด​บกพรอง​ดวย​เจ

ลเน้ือ​ครีม​ตัว​น้ี​ ซึ่ง​มี​จุด​เดน​อยู​ที่​สวน​ผสม AgeCap(TM) Smooth Cosmetic Ingredient ของ Dow ที่​ชวย​ทําให​ริว้

รอย​ดู​ออน​นุม​ลง​ เจ​ลเน้ือ​บางเบา​และ​นุม​นวล​ตัว​น้ี​ทา​งาย​ ให​ผิว​สัมผัส​มี​ระดับ​นุม​ลื่น​ดุจ​ไหม​ ทัง้​ยัง​ทําให​ผู​ใช​มี​ความ

เชื่อ​มัน่​มาก​ขึ้น

– Me Myself & I: สาม​หลอด​ใน​ชุด​คิทที่​ปรับ​แตง​ตาม​ความ​ตองการ​ได​น้ี​ ชวย​ปกป อง​ผิว​จาก​แสงแดด​และ​ยัง​มี

คุณสมบัติ​ชวย​ชะลอ​วัย​ เน่ือง​จาก​ม ีEPITEX(TM) 99 Polymer ของ Dow ซึ่ง​เป็น​สาร​กอ​ฟิลม​ที่​มี​น้ําเป็น​สวน

ประกอบ​พื้น​ฐาน​ตัว​ใหม​ที่​ใช​เทคโนโลยี​ซิ​ลิ​โค​นอ​ะคริ​เลต​ จึง​ทําให​ติด​ทน​นา​น ​และ​เป็น​โซลูชัน​ที่​เหมาะ​กับ​เครื่อง​สําอาง

ใน​ตลาด​แมส​ ผู​บริโภค​สามารถ​ใช​ผลิตภัณฑ​ทัง้​สาม​หลอด​ผสม​กัน​ เพื่อ​ใหการ​ปกป อง​และ​การ​บํารุง​ที่​ให​ผล​สูง​สุด​ โดย

สามารถ​ปรับ​ให​เขา​กับ​ไลฟ ​สไตล​และ​ความ​ตองการ​สวน​ตัว​ได

“สําหรับ​ผู​บริโภค​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​แปซิฟิก​ ควา​มหลาก​หลาย​ไม​ได​เป็น​แค​เท​รน​ดที่​เกิด​ขึ้น​อยาง​รวด​เร็ว​ แต​เป็น​วิถี

ชีวิต​ที่​แบรนด​ตาง​ ๆ ตอง​ยอมรับ​และ​รอง​รับ​” มา​ฮา​เลีย​ โซ​ดิโอ​โน ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​พาณิชย​ประจําภูมิภาค​เอเชีย

ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ออสเตรเลีย​ และ​นิวซีแลนด​ จาก Dow Home & Personal Care กลาว​ “ขณะ​ที่​เรา​เริ่ม​เห็น

ตลาด​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​สําหรับ​ผลิตภัณฑ​ที่​ตรง​ตาม​แตละ​บุคคล​นัน้​ เรา​ก็​มี​ความ​ยินดี​ที่​ได​มอบ

โซลูชัน​ที่​จะ​ชวย​ให​แบรนด​ตาง​ ๆ เป็น​แบรนด​ที่​รองรับ​ลูกคา​ที่​หลาก​หลาย​ขึ้น​ และ​สราง​นิยาม​มาตรฐาน​ความ​งาม​ใหม

เพื่อ​ผู​บริโภค​ที่​มี​เอกลักษณ​เฉ​พา​ะ”

Dow ยัง​จะ​แสดง​โซลูชัน​ดาน​การ​ดูแล​เสนผม​และ​ผิว​ ที่​ทําให​จัด​ทรง​ได​ตามใจ​ปรารถนา​ พ​รอม​ให​ความ​ชุม​ชื่น​ และ

การ​ปกป อง​ยาว​นา​น ​สําหรับ​ตลาด​ผู​บริโภค​ที่​หลาก​หลาย​ ซึ่ง​ได​แก​:

– My Frizz Away: ครีม​จัด​แตง​ทรง​ผม​ตัว​น้ี​มอบ​ความ​สะดวก​สบาย​ใน​การ​จัด​แตง​ผม​ชี้​ฟู​ ทําให​ผม​ที่​จัด​แตง​แลว​นัน้

ให​ความ​รูสึก​ที่​เรียบ​ลื่น​ เพ​ราะ DOWSIL(TM) 556 Cosmetic Fluid ชวย​ทําให​สูตร​น้ี​เพิ่ม​ความ​เงา​งาม​ให​กับ​เสนผม

ทุก​ประ​เภท

– Gorgeous Locks: โลชัน​ทา​ผม​แบบ​ไม​ตอง​ลาง​ออก​ ที่​ให​ความ​รูสึก​ผม​เรียบ​ลื่น​และ​เงา​แบบ​มี​เอกลักษณ​ พ​รอม​ทัง้

จัด​เสนผม​ที่​ชี้​ฟู​ให​เรียบ​ และ​เพิ่ม​ความ​เงา​งาม​ให​กับ​เสน​ผม​ การ​เพิ่ม​สวน​ผสม DOWSIL(TM) 3901 Liquid Satin

Blend เป็นการ​สราง​เน้ือ​สัมผัส​ที่​เรียบ​ลื่น​ให​กับ​สูตร​น้ี

– Forever Fresh: สวน​ผสม Dow EPITEX(TM) 99 Polymer ชวย​ทําให​ผลิตภัณฑ​ระงับ​กลิ่น​ใต​วง​แขน​แบบ​แทง​ที่

มี​น้ําเป็น​สวน​ประกอบ​น้ี​ติด​ทน​แม​โดน​ถู​และ​ลด​ซี​บัม ซึ่ง​สราง​ความ​รูสึก​ที่​สด​ชื่น​ ไม​ทําให​ขาว​ และ​ระงับ​กลิ่น​ได​ยาว

นาน



– Young Overnight: มาส​กแบบ​ทิง้​ไว​ขาม​คืน​ที่​ให​ความ​ชุม​ชื้น​ตัว​น้ี​ใช​งาน​งาย​ และ​ดวย​สวน​ผสม AgeCap(TM)

Smooth Cosmetic Ingredient จึง​ชวย​มอบ​ความ​เปลง​ประกาย​พรอม​ทัง้​ความ​เนียน​ลื่น​ให​กับ​ผิว

– Cheer Me Up: สี​สม​สด​ของ​ที่​ทา​แกม​และ​ตา​แบบ​ปกปิด​ริว้​รอย​ตัว​น้ี​เป็น​ไป​ได​ ดวย​การ​หลอม​รวม​และ​คุณสมบัติ​ใน

การ​ให​สี​ที่​เดน​ชัด​ของ DOWSIL(TM) SW-8005 C30 Resin Wax พรอม​ทัง้​สวน​ประกอบ​อื่น​ ๆ ของ Dow ซึ่ง​ทําให​สี

แทบ​จะ​ไม​ผิด​เพีย้น​และ​ชวย​ปกปิด​ริว้​รอย​ได

“ผู​บรโิภค​ไม​อยาก​ทาํตาม​มาตรฐาน​ความ​งาม​หน่ึง​เดยีว​อกี​ตอ​ไป​ แต​พวก​เขา​กาํลงั​มอง​หา​ผลติภณัฑ​ที่​ตอบ​โจทย​ไลฟ

สไตล​เฉพาะ​ของ​พวก​เขา​ และ​มี​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​สิ่ง​แวดลอม​น อย​ลง​” เซด​ริก​ โท​ห ผู​จัดการ​ฝ าย​การ​ตลาด​ประจําภูมิภาค

เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ออสเตรเลีย​ และ​นิวซีแลนด​ จาก Dow Personal Care กลาว​ “คอ​ลเลคชัน beauty

RE.DEFINED ของ​เรา​ มอบ​โซลูชัน​ที่​ยัง่ยืน​และ​ปรับ​ตาม​ลักษณะ​บุคคล​เพื่อ​ฐาน​ลูกคา​ที่​มี​ความ​หลาก​หลาย​มาก​ขึ้น​

จึง​ทําให​แบรนด​ตาง​ ๆ สามารถ​ยอมรับ​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​และ​ความ​ครอบคลุม​ใน​ตลาด​ของใช​สวน​ตัว​ยุค​ใหม​ได​”

รับ​ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​นวัตกรรม​ของ Dow ได​ที ่www.dow.com และ​ติด​ตาม @DowHomePersonal

เกี่ยว​กับ Dow Home and Personal Care Solutions

ธุรกิจ Dow Home and Personal Care (ใน​เครือ Dow Consumer Solutions Portfolio) นําเสนอ​นวัตกรรม​อัน

โดด​เด​น ​ที่​เปิด​โอกาส​ให​บรรดา​เจาของ​แบรนด​ทัว่​โลก​สามารถ​สรางสรรค​ผลิตภัณฑ​ที่​ให​ศักยภาพ​เหนือ​ชัน้​ พ​รอม​ทัง้

คุณ​ประโยชน​ใหม​ ๆ ผู​บริโภค​สัมผัส​และ​รับ​รู​ได​ ผลิตภัณฑ​ของ​บริษทั​ครอบคลุม​การ​ใช​งาน​หลาก​หลาย​รูป​แบบ​ใน

ตลาด​ผลิตภัณฑ​ครัว​เรือน​และ​การ​ดูแล​สวน​บุคคล​ ไม​วา​จะ​เป็น​ผลิตภัณฑ​ดูแล​ผิว​ เสน​ผม​ ไป​จนถึง​ผลิตภัณฑ​ดูแล​ผา​

และ​อื่น​ ๆ โซลูชัน​ใหม​ลาสุด​ของ​เรา​ชวย​ให​ผลิตภัณฑ​มี​ความ​โดด​เดน​และ​นา​จดจํามาก​ขึ้น​ ทัง้​ยัง​ตอบ​รับ​กับ​ความ

ตองการ​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ของ​ผู​บริโภค​ยุค​น้ี​ ทัง้​น้ี​ เรา​ยัง​คง​เดิน​หน า​คิดคน​นวัตกรรม​เทคโนโลยี​และ​โซลูชัน​สวน

ผสม​ใหม​ ๆ ที่​จะ​ทําให​ผลิตภัณฑ​ของ​ลูกคา​มี​ความ​แตก​ตาง​ ขณะ​เดียวกัน​ก็​ชวย​ยก​ระดับ​ประสบการณ​ของ​ผู​บริโภค​

และ​อนุรักษ​สิ่ง​แวด​ลอ​ม Dow มี​สํานัก​งา​น ​ศูนยวิจัย​และ​พัฒน​า (R&D) โรงงาน​ผลิต​ และ​ศูนย​บริการ​ลูกคา​ทัว่​โลก​

บริษทั​จึง​มี​ความ​เชี่ยวชาญ​และ​รากฐาน​ที่​แข็งแกรง​ใน​การ​บม​เพาะ​นวัตกรรม​ใหม​ ๆ ทัง้​ใน​ทอง​ถิ่น​และ​ระดับ​โลก​ รับ

ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่ consumer.dow.com

เกี่ยว​กับ Dow

Dow (NYSE: DOW) ผสาน​ชุด​เทคโนโลยี​ที่​ครอบคลุม​เป็น​อันดับ​ตน​ ๆ ของ​อุตสาห​กร​รม​ เขา​กับ​การ​บูรณ​าการ​ทรัพย

สิ​น ​นวัตกรรม​สําคัญ​ และ​การ​ดําเนิน​งาน​ระดับ​โลก​ เพื่อ​ผลัก​ดัน​กําไร​ให​งอก​งาม​ และ​กาว​ขึ้น​เป็น​บริษทั​วัสดุ​ศาสตร​ที่

เป็น​ที่สุด​ใน​เรื่อง​นวัตกรรม​ การ​เนน​ลูกคา​เป็น​ศูนยกลาง​ ควา​มครอบ​คลุม​ และ​ความ​ยัง่ยืน​ ธุรกิจ​วัสดุ​ขัน้​สูง​ สาร​ตัว

กลาง​ และ​พลาสติก​ของ Dow ได​สง​มอบ​ผลิตภัณฑ​และ​โซลูชัน​ที่​เป่ียม​ดวย​นวัตกรรม​ให​แก​ลูกคา​ใน​ตลาด​ที่​มี​การ

เติบโต​สูง​ เชน​ ตลาด​บรรจุ​ภัณฑ​ โครงสราง​พื้น​ฐาน​ และ​สินคา​อุป​โภค​บริ​โภค Dow ดูแล​ศูนย​การ​ผลิต​ทัง้​สิน้​ 113 จุด



ใน​ 31 ประ​เทศ​ และ​มี​พนักงาน​รวม​กัน​ประ​มา​ณ 37,000 คน Dow มี​ยอด​ขาย​ประ​มา​ณ 5 หมื่น​ลาน​ดอลลาร​ใน​ปี​ 2

561 โดย​การก​ลา​วถึง​ชื่อ Dow หรือ​คําวา​ “บริษทั​” หมาย​ถึง Dow Inc. และ​บริษทั​ใน​เครือ​ รับ​ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่

www.dow.com หรือ​ติด​ตาม @DowNewsroom ทาง​ทวิ​ตเต​อร

สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ กรุณา​ติด​ตอ​:
Eileen Zeng
โทร​: +86-21-385-11604

อี​เมล: EYZeng@dow.com

รูป​ภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20191106/2634169-1-a

รูป​ภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20191106/2634169-1-b


