
Dow เปิดตัวคอลเลคชันใหมในงาน in-cosmetics

Asia หวังพลิกวงการผลิตภัณฑความงามตอบโจทยผู

บริโภคที่หลากหลาย

วงการความงามไดรับความป่ันปวนจากแบรนดตาง ๆ ที่ปรับผลิตภัณฑใหม ๆ เพื่อรองรับความหลากหลายของผู

บริโภค และในงาน in-cosmetics Asia ระหวางวันที่ 5-7 พ.ย. ปีน้ี Dow ก็แสดงใหเห็นวา บริษทัสามารถชวยให

แบรนดตาง ๆ สรางนิยามความงามใหม ผานคอลเลคชันโซลูชันดูแลเสนผมและผิวแนวคิดใหม ครอบคลุมศาสนา

ชวงวัย อัตลักษณทางเพศ และเชื้อชาติที่หลากหลายของผูบริโภคไดอยางไร

เจล สบู และครีมในคอลเลคชัน beauty RE.DEFINED มีสวนผสมที่มาจากชีวภาพที่ไมเหมือนใคร พรอมใหเน้ือ

สัมผัสที่เพลิดเพลินและนาทึ่ง จึงชวยใหผูบริโภคไดแสดงออกถึงลักษณะเฉพาะตัวเพื่อรูสึกถึงความเป็นตัวเองที่ดีที่

สุด และมัน่ใจที่สุด ผลิตภัณฑเดน ๆ ในคอลเลคชันน้ีไดแก:

– Style Me, Nature!: เจลแตงผมแบบธรรมชาติที่ชวยปิดผมหงอกไดชัว่คราว พรอมทัง้ใหความชุมชื้น รวมทัง้

ความเย็นและสดชื่น เน่ืองจากใชพลังธรรมชาติของขาวโพด MaizeCare(TM) Style Polymer ที ่Dow เพิ่งเปิดตัว

จึงมีบทบาทที่สําคัญแตก็นาทึ่งดวยในผลิตภัณฑตัวน้ี

– Slimy Cleanie: สบูสําหรับผิวกายและผิวหน าใหเน้ือสัมผัสที่เหมือนสไลม (slime) ที่ใหความสนุก โดยมีสวนผสม
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https://www.thaimediapr.com/dow-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b9%83%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b9%83/


ตาง ๆ ที่ไมเหมือนใครของ Dow เน้ือสัมผัสที่แปลกใหมน้ีจะใหความสุข และทําใหผิวชุมชื้น และเนียนลื่นอยางแน

นอน

– Smooth my Neck: ผูบริโภคสามารถลดเลือนริว้รอยที่ลําคอและผิวบริเวณทรวงอก เพื่อปกปิดจุดบกพรองดวยเจ

ลเน้ือครีมตัวน้ี ซึ่งมีจุดเดนอยูที่สวนผสม AgeCap(TM) Smooth Cosmetic Ingredient ของ Dow ที่ชวยทําใหริว้

รอยดูออนนุมลง เจลเน้ือบางเบาและนุมนวลตัวน้ีทางาย ใหผิวสัมผัสมีระดับนุมลื่นดุจไหม ทัง้ยังทําใหผูใชมีความ

เชื่อมัน่มากขึ้น

– Me Myself & I: สามหลอดในชุดคิทที่ปรับแตงตามความตองการไดน้ี ชวยปกป องผิวจากแสงแดดและยังมี

คุณสมบัติชวยชะลอวัย เน่ืองจากม ีEPITEX(TM) 99 Polymer ของ Dow ซึ่งเป็นสารกอฟิลมที่มีน้ําเป็นสวน

ประกอบพื้นฐานตัวใหมที่ใชเทคโนโลยีซิลิโคนอะคริเลต จึงทําใหติดทนนาน และเป็นโซลูชันที่เหมาะกับเครื่องสําอาง

ในตลาดแมส ผูบริโภคสามารถใชผลิตภัณฑทัง้สามหลอดผสมกัน เพื่อใหการปกป องและการบํารุงที่ใหผลสูงสุด โดย

สามารถปรับใหเขากับไลฟ สไตลและความตองการสวนตัวได

“สําหรับผูบริโภคในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก ความหลากหลายไมไดเป็นแคเทรนดที่เกิดขึ้นอยางรวดเร็ว แตเป็นวิถี

ชีวิตที่แบรนดตาง ๆ ตองยอมรับและรองรับ” มาฮาเลีย โซดิโอโน ผูอํานวยการฝ ายพาณิชยประจําภูมิภาคเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใต ออสเตรเลีย และนิวซีแลนด จาก Dow Home & Personal Care กลาว “ขณะที่เราเริ่มเห็น

ตลาดตอบสนองความตองการที่เพิ่มขึ้นสําหรับผลิตภัณฑที่ตรงตามแตละบุคคลนัน้ เราก็มีความยินดีที่ไดมอบ

โซลูชันที่จะชวยใหแบรนดตาง ๆ เป็นแบรนดที่รองรับลูกคาที่หลากหลายขึ้น และสรางนิยามมาตรฐานความงามใหม

เพื่อผูบริโภคที่มีเอกลักษณเฉพาะ”

Dow ยังจะแสดงโซลูชันดานการดูแลเสนผมและผิว ที่ทําใหจัดทรงไดตามใจปรารถนา พรอมใหความชุมชื่น และ

การปกป องยาวนาน สําหรับตลาดผูบริโภคที่หลากหลาย ซึ่งไดแก:

– My Frizz Away: ครีมจัดแตงทรงผมตัวน้ีมอบความสะดวกสบายในการจัดแตงผมชี้ฟู ทําใหผมที่จัดแตงแลวนัน้

ใหความรูสึกที่เรียบลื่น เพราะ DOWSIL(TM) 556 Cosmetic Fluid ชวยทําใหสูตรน้ีเพิ่มความเงางามใหกับเสนผม

ทุกประเภท

– Gorgeous Locks: โลชันทาผมแบบไมตองลางออก ที่ใหความรูสึกผมเรียบลื่นและเงาแบบมีเอกลักษณ พรอมทัง้

จัดเสนผมที่ชี้ฟูใหเรียบ และเพิ่มความเงางามใหกับเสนผม การเพิ่มสวนผสม DOWSIL(TM) 3901 Liquid Satin

Blend เป็นการสรางเน้ือสัมผัสที่เรียบลื่นใหกับสูตรน้ี

– Forever Fresh: สวนผสม Dow EPITEX(TM) 99 Polymer ชวยทําใหผลิตภัณฑระงับกลิ่นใตวงแขนแบบแทงที่

มีน้ําเป็นสวนประกอบน้ีติดทนแมโดนถูและลดซีบัม ซึ่งสรางความรูสึกที่สดชื่น ไมทําใหขาว และระงับกลิ่นไดยาว

นาน



– Young Overnight: มาสกแบบทิง้ไวขามคืนที่ใหความชุมชื้นตัวน้ีใชงานงาย และดวยสวนผสม AgeCap(TM)

Smooth Cosmetic Ingredient จึงชวยมอบความเปลงประกายพรอมทัง้ความเนียนลื่นใหกับผิว

– Cheer Me Up: สีสมสดของที่ทาแกมและตาแบบปกปิดริว้รอยตัวน้ีเป็นไปได ดวยการหลอมรวมและคุณสมบัติใน

การใหสีที่เดนชัดของ DOWSIL(TM) SW-8005 C30 Resin Wax พรอมทัง้สวนประกอบอื่น ๆ ของ Dow ซึ่งทําใหสี

แทบจะไมผิดเพีย้นและชวยปกปิดริว้รอยได

“ผูบรโิภคไมอยากทาํตามมาตรฐานความงามหน่ึงเดยีวอกีตอไป แตพวกเขากาํลงัมองหาผลติภณัฑที่ตอบโจทยไลฟ

สไตลเฉพาะของพวกเขา และมีผลกระทบตอสิ่งแวดลอมน อยลง” เซดริก โทห ผูจัดการฝ ายการตลาดประจําภูมิภาค

เอเชียตะวันออกเฉียงใต ออสเตรเลีย และนิวซีแลนด จาก Dow Personal Care กลาว “คอลเลคชัน beauty

RE.DEFINED ของเรา มอบโซลูชันที่ยัง่ยืนและปรับตามลักษณะบุคคลเพื่อฐานลูกคาที่มีความหลากหลายมากขึ้น

จึงทําใหแบรนดตาง ๆ สามารถยอมรับความนาเชื่อถือและความครอบคลุมในตลาดของใชสวนตัวยุคใหมได”

รับชมขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับนวัตกรรมของ Dow ไดที ่www.dow.com และติดตาม @DowHomePersonal

เกี่ยวกับ Dow Home and Personal Care Solutions

ธุรกิจ Dow Home and Personal Care (ในเครือ Dow Consumer Solutions Portfolio) นําเสนอนวัตกรรมอัน

โดดเดน ที่เปิดโอกาสใหบรรดาเจาของแบรนดทัว่โลกสามารถสรางสรรคผลิตภัณฑที่ใหศักยภาพเหนือชัน้ พรอมทัง้

คุณประโยชนใหม ๆ ผูบริโภคสัมผัสและรับรูได ผลิตภัณฑของบริษทัครอบคลุมการใชงานหลากหลายรูปแบบใน

ตลาดผลิตภัณฑครัวเรือนและการดูแลสวนบุคคล ไมวาจะเป็นผลิตภัณฑดูแลผิว เสนผม ไปจนถึงผลิตภัณฑดูแลผา

และอื่น ๆ โซลูชันใหมลาสุดของเราชวยใหผลิตภัณฑมีความโดดเดนและนาจดจํามากขึ้น ทัง้ยังตอบรับกับความ

ตองการที่เพิ่มขึ้นอยางตอเน่ืองของผูบริโภคยุคน้ี ทัง้น้ี เรายังคงเดินหน าคิดคนนวัตกรรมเทคโนโลยีและโซลูชันสวน

ผสมใหม ๆ ที่จะทําใหผลิตภัณฑของลูกคามีความแตกตาง ขณะเดียวกันก็ชวยยกระดับประสบการณของผูบริโภค

และอนุรักษสิ่งแวดลอม Dow มีสํานักงาน ศูนยวิจัยและพัฒนา (R&D) โรงงานผลิต และศูนยบริการลูกคาทัว่โลก

บริษทัจึงมีความเชี่ยวชาญและรากฐานที่แข็งแกรงในการบมเพาะนวัตกรรมใหม ๆ ทัง้ในทองถิ่นและระดับโลก รับ

ชมขอมูลเพิ่มเติมไดที่ consumer.dow.com

เกี่ยวกับ Dow

Dow (NYSE: DOW) ผสานชุดเทคโนโลยีที่ครอบคลุมเป็นอันดับตน ๆ ของอุตสาหกรรม เขากับการบูรณาการทรัพย

สิน นวัตกรรมสําคัญ และการดําเนินงานระดับโลก เพื่อผลักดันกําไรใหงอกงาม และกาวขึ้นเป็นบริษทัวัสดุศาสตรที่

เป็นที่สุดในเรื่องนวัตกรรม การเนนลูกคาเป็นศูนยกลาง ความครอบคลุม และความยัง่ยืน ธุรกิจวัสดุขัน้สูง สารตัว

กลาง และพลาสติกของ Dow ไดสงมอบผลิตภัณฑและโซลูชันที่เป่ียมดวยนวัตกรรมใหแกลูกคาในตลาดที่มีการ

เติบโตสูง เชน ตลาดบรรจุภัณฑ โครงสรางพื้นฐาน และสินคาอุปโภคบริโภค Dow ดูแลศูนยการผลิตทัง้สิน้ 113 จุด



ใน 31 ประเทศ และมีพนักงานรวมกันประมาณ 37,000 คน Dow มียอดขายประมาณ 5 หมื่นลานดอลลารในปี 2

561 โดยการกลาวถึงชื่อ Dow หรือคําวา “บริษทั” หมายถึง Dow Inc. และบริษทัในเครือ รับชมขอมูลเพิ่มเติมไดที่

www.dow.com หรือติดตาม @DowNewsroom ทางทวิตเตอร
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