
Dable เปิดเวทีพูดคุยเทรนดโฆษณามาแรง ที่งาน
Indonesia Native Ads Conference 2018

Dable แพลตฟอรมสืบคนคอนเทนต ไดจัดงานเสวนาเกี่ยวกับสถานการณปัจจุบันและอนาคตของวงการโฆษณาและ

การตลาดออนไลน

Dable บริษทัในเครือของ K-ICT Born2Global Centre ประกาศเมื่อวันที่ 12 กันยายนที่ผานมาวา บริษทัไดจัดงาน

Indonesia Native Ads Conference (INAC) 2018 ในยานคูนิงกัน กรุงจาการตา เพื่อเปิดเวทีพูดคุยเรื่องตาง ๆ

ตัง้แตตัวอยางการตลาดที่ประสบความสําเร็จ ไปจนถึงแนวโนมลาสุดในอุตสาหกรรม งานน้ีประสบความสําเร็จเป็น

อยางดี โดยมีตัวแทนจากองคกรสื่อและการตลาดเขารวมงานประมาณ 150 คน

Dable เป็นผูใหบริการ “Dable Content Recommendation” และ “Dable Native Ad” ซึ่งแนะนําคอนเทนตและ

โฆษณาตามความชอบและความสนใจของผูใชแตละราย ดวยการประมวลผลชุดขอมูลขนาดใหญหรือบิก๊ดาตาใน

แบบเรียลไทม รวมถึงใชเทคโนโลยี personalization และ recommendation สําหรับงานที่อินโดนีเซียน้ีเป็นการ

ตอยอดความสําเร็จของงาน Korea Native Ads Conference ซึ่ง Dable จัดขึ้นในเกาหลี เมื่อปี 2017

งาน INAC จัดขึ้นภายใตธีม “Performance-Driven Content Marketing” และไดรับเกียรติจากวิทยากรหลายทา

น ไดแก Wikan Pribadi (เจาหน าที่ระดมทุนดิจิทัลจาก UNICEF), Wahyu Dhyatmika (บรรณาธิการบริหารเว็บ

ขาว Tempo), Nendra Primonik Sekar Rengganis (ผูอํานวยการเว็บขาวHipwee) และ Herni Wijaya (รอง

ประธานบริษทั Leverate Media Asia) ซึ่งทุกทานมีความรูกวางขวาง รวมทัง้มีประสบการณภาคสนามเกี่ยวกับ

แนวโนมการตลาดลาสุด ทัง้น้ี INAC เปิดงานดวยการนําเสนอที่มีชื่อวา “Native Ad vs. Display Ad” ซึ่งสํารวจและ

วิเคราะหสถานการณปัจจุบันและอนาคตของการโฆษณาในรูปแบบเนทีฟแอด จากนัน้จึงเป็นการอภิปรายเกี่ยวกับ

กรณีตัวอยางของการทํายอดขายและการทําตลาดแบรนดที่ประสบความสําเร็จดวยการใชโฆษณาแบบเนทีฟแอด

ตลอดจนพูดคุยเกี่ยวกับเทรนดการตลาดลาสุด ซึ่งรวมถึงการทําการตลาดในรูปแบบ Personalized Marketing

Herni Wijaya กลาววา “ปัจจุบันโฆษณาแบบดิสเพลยแอดสรางความหงุดหงิดกวนใจใหกับผูเขาใชงานเว็บไซตมาก

ขึ้นเรื่อย ๆ ทัง้ที่จริงแลว การโฆษณาออนไลนควรที่จะตองกระตุนความสนใจ มีประโยชน และโดนใจผูชม รูปแบบ

โฆษณาแบบเนนเน้ือหา อยาง เนทีฟแอด จึงเป็นการผสมผสานที่ลงตัวระหวางประสิทธิผลและประสบการณผูใช เรา

ไดเห็นแคมเปญจํานวนมากที่ประสบความสําเร็จในการหาลูกคาใหม (prospecting) โปรโมตคอนเทนต หรือแมแต

เปลี่ยนผูชมหรือลูกคาใหเป็นยอดขาย (conversion) ดวยการใชเนทีฟแอดอยางถูกตองเหมาะสม”
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Sewon Yoon ซึ่งดูแลธุรกิจตางประเทศของ Dable กลาววา “แพลตฟอรมเนทีฟแอดของ Dable ซึ่งมาพรอมกับเท

คโนโลย ีpersonalization และ recommendation นัน้ ยังอยูในชวงเริ่มตนในอินโดนีเซีย เราหวังวา INAC จะมี

สวนชวยสนับสนุนความพยายามที่กําลังเกิดขึ้นอยูในขณะน้ี เพื่อเผยแพรขอมูลที่เป็นประโยชนเกี่ยวกับเนทีฟแอด

และวางแผนกลยุทธที่เกี่ยวของกับโฆษณา”

Dable ไดเขาสูตลาดอินโดนีเซียเมื่อไมนานมาน้ี ดวยการเซ็นสัญญาดานงานบริการรวมกับบริษทัสื่อชัน้นําของอินโด

นีเซีย (Tempo, Kontan, JPNN, ฯลฯ) และกําลังดําเนินงานเพื่อซื้อ Inventory นอกจากน้ี บริษทัยังอยูระหวางการ

สรรหานักโฆษณาทัง้จากบริษทัทองถิ่นของอินโดนีซียและบริษทันานาชาติ

รับชมรายละเอียดเพิ่มเติมเกี่ยวกับ Dable ไดที่ http://dable.io/id/
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