
Content Marketing ป้ัน​แบรนด​ดวย​เรื่อง​ราว

“แอด​ยิม้​ ออนไลน ​ เอ​เยน​ซี่​” ดิจิตอล​ เอ​เยน​ซี่​ ผู​ให​บริการ​ครบ​วง​จร​ ทัง้​ดาน​กล​ยุทธ​, ครีเอทีฟ​ แคมเปญ​ และ​สื่อ

ออนไลน​ เผย​สูตร​ลับ​การ​ตลาด​แบบ​ “Content Marketing” ซึ่ง​กําลัง​มา​แรง​ นักการ​ตลาด​หลาย​คน​ให​ความ​สนใจ

และ​พูด​ถึงกัน​อยาง​แพร​หลาย​ใน​ขณะ​น้ี​ โดย​เฉพาะ​ใน​โลก​ออนไลน​การ​ทํา Content Marketing จะ​มี​สวน​ชวย​ใน​เรื่อง

ของ​การ​คนหา​ขอความ​เกี่ยว​กับ​แบรนด​หรือ​เน้ือหา​ที่​เกี่ยวของ​กับ​ผลิตภัณฑ​ให​มาก​ขึ้น​ เพ​ราะ Content Marketing

คือ​ การ​ทําการ​ตลาด​โดย​สราง​คอน​เท​นต ใน​รูป​แบบ​ตางๆ​ ไม​วา​จะ​เป็น​ เน้ือ​หา​, วิ​ดี​โอ​ หรือ​อิน​โฟก​รา​ฟฟิค เพื่อ​สราง

ปฏิสัมพันธ​กับ​กลุม​เป า​หมาย​ และ​กระตุน​ให​เกิด​การ​แชร​ เมื่อ​คอน​เท​นตมี​ประโยชน​กับ​ผู​บริโภค​ไม​ทาง​ใด​ก็​ทาง​หน่ึง​

เชน​ ให​ความ​บัน​เทิง​ หรือ​ให​สาระ​บาง​อยาง​ วัตถุประสงค​ของ​การ​ทํา Content Marketing หนี​ไม​พน​การ​ทําให​เกิด

การ​จดจําตรา​สิน​คา (Awareness) และ​การ​สราง​ความ​จงรัก​ภักดี​ตอ​แบ​รน​ด (Brand Loyalty)

ขอดี​ของ Content Marketing อยู​ที่​การ​สราง​เรื่อง​ราว​ให​แบ​รน​ด ทําให​เกิด​ความ​รูสึก​ดี​กับ​แบ​รน​ด ดวย​การ​ใส​เน้ือหา

ทําให​แบรนด​มี​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ ตรวจ​สอบ​ได​ นําไป​สู​ความ​สนใจ​ใน​ตัว​สิน​คา​ ผู​บริโภค​เขา​มาส​อบ​ถาม​สินคา​หรือ​บริการ​

หรือ​สืบคน​ขอมูล​ตอ​ ที่​สําคัญ​คือ​ คอน​เท​นตตอง​มี​ความ​นา​สน​ใจ​ แปลก​ใหม​ นําเสนอ​อยาง​ตรง​ประเด็น​ และ​มี​ความ

แตก​ตาง​จาก​คู​แขง​ ทัง้น้ี​อยู​ที่​ความ​คิด​สราง​สรรค​ ชวย​สราง​ทัศนคติ​หรือ​ภาพ​ลักษณ​เชิง​บวก​ให​กับ​แบรนด​หรือ​สิน​คา​

และ​สามารถ​สะทอน​คา​แร็กเตอร​อัน​โดด​เดน​ของ​แบรนด​ออก​มา​ได​อยาง​ลง​ตัว

เรื่อง​ของ Content Marketing เป็น​สิ่ง​ที่​นักการ​ตลาด​ให​ความ​สนใจ​มาก​ขึ้น​อยาง​ยิ่ง​ มี​การ​ศึกษา​ของ Uberflip

บริษทั​ที่​รับ​ทํางาน​ดาน Content Marketing ใน​สหรัฐอเมริกา​ที่​คาด​การณ​วา​ปี​ 2​014 แบรนด​ตางๆ​ ใน​สหรัฐอเมริกา

จะ​ใช Content Marketing ถึง​ 9​2% โดย Content Marketing ใน​ปี​น้ี​จะ​ตอง​รองรับ​โม​บาย​ล ดี​ไว​ซ รวม​ทัง้​มี​คอน

เท​นตสอดคลอง​กับ​การ​กฎ​เกณฑ​ใน​การ​คนหา​คําของ Google เพราะ​คน​ 9​7% มัก​เขา​ถึง​สินคา​ตางๆ​ ผาน​การ​คนหา

ขอมูล​ใน​กู​เกิล้ และ​ 33% มัก​เลือก​คลิก​หัวขอ​แรก​ของ​ผล​การ​คน​หา

นอกจาก​น้ี​เพื่อ​เพิ่ม​ความ​นา​สน​ใจ Content Marketing อาจ​สื่อสาร​ออก​มา​ใน​รูป​แบบ​ของ​อิน​โฟก​รา​ฟฟิค เพื่อ​ทําให​ผู

บริโภค​รับ​ทราบ​ขอมูล​ได​งาย​ขึ้น​ และ​ชักจูง​ให​แชร​ใน​โซ​เชี่​ยล​มีเดีย​ได​งาย​ขึ้น​ ยก​ตัวอยาง​เชน​ อิน​โฟก​รา​ฟฟิคอ​ธิบาย

กิจกรรม​เพื่อ​สังคม​ของ​ SCG ที่​เนน​การ​พัฒนา​คุณภาพ​สังคม​และ​คุณภาพ​ของ​คน​ควบ​คู​กัน

                ตวัอยาง​ของ​การ​ทาํ Content Marketing ใน​รปู​แบบ​วิ​ดี​โอ​ ที่​ทาํความ​เขาใจ​เรื่อ​ง ผลติ​ภณัฑ​ L’Oreal Men

Expert BB MEN ผาน​ราย​การ VRZO ที่​สราง​ความ​สนุก​สนาน​ และ​ใช​สื่อ​ที่​ตรง​กับ​กลุม​เป า​หมาย​หลัก​ คือ​ ผูชาย​รุน

ใหม​ที่​ใสใจ​เรื่อง​ภาพ​ลักษณ​ และ​มี​ความ​ทัน​สมัย​ สามารถ​รับ​ชม​คลิป​เพิ่ม​เติม​ได​ที่​
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http://www.youtube.com/watch?v=koJIQsWmUj8

ยัง​มี​กรณี​ศึกษา​ของ​ตาง​ประเทศ​ที่​ทํา Content Marketing ได​ระดับ​เทพ​ กับ​แคมเปญ​ Oreo “Daily Twist” ที่

ทํากิจกรรม​ฉล​อง​ 1 ศตวรรษ​ของ​แบ​รน​ด ดวย​การ​รวม​เหตุการณ​สําคัญ​ๆ ของ​โลก​ผาน​โปร​ดัก​ทคุก​กี้​ เชน​ วัน Gay
Pride
โอ​ริ​โอ​ก็​มี​สวน​รวม​กับ​วัน​ดัง​กลาว​ดวย​การ​ทํารูป​เปลี่ยน​คุกกี้​จาก​ครีม​สี​ขาว​เป็น​ครีม​สี​รุง​ หรือ​ฉลอง​วัน​ครบ​รอบ​ที่​มนุษย

กาว​ขึ้น​ไป​เหยียบ​ดวง​จันทร​ดวย​รูป​รอย​เทา​บน​คุก​กี้​ ซึ่ง​ใน​เคส​น้ี​มี​ความ​โดด​เดน​ของ​ความ​คิด​สรางสรรค​สามารถ​ใช​จุด

เดน​ของ​สิน​คา​ คือ​ ตัว​คุกกี้​และ​ตัว​ครีม​ มา​เป็น​สวน​สําคัญ​ของ​การ​ผลิต​คอน​เท​นต รวม​ทัง้​ใช​สื่อ​โซ​เชี่​ยล​มีเดีย​มา​ชวย

ให​คอน​เท​นตที่​สรางสรรค​อยาง​ดีแลว​กระจาย​ไป​อยู​ใน​บท​สนทนา​ของ​ผู​บริโภค​ได​อยาง​ทัน​เหตุ​การณ​ จึง​เป็น​ผล​งาน​ที่

ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​มาก

 

Key Take Away to Marketers – Content Marketing ชวย​ทําให​ผู​บริโภค​กลับ​มา​สนใจ​ใน​โฆษณา​ของ​แบรนด

และ​สินคา​ได​เป็น​อยาง​ดี​ ควร​นํามา​ประยุกต​ใช​ เสริม​กับ​แผนการ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ดัง้​เดิม​ ชวย​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​และ

ผลลัพธ​ทางการ​ตลาด​ให​มาก​ขึ้น​!

สนใจ​รับ​ทราบ​ความ​รู​หรือ​ไอ​เดีย​การ​ตลาด​ดีๆ​ เพิ่ม​เติม​ได​ที่​ แฟน​เพจ​ “แอด​ยิม้​ ออนไลน​ เอ​เยน​ซี่”
http://www.facebook.com/AdyimOnlineAgency

 

 

 

 

 

 

 

เกี่ยว​กับ​ แอด​ยิม้​ (Adyim)

“แอด​ยิม้​ ออนไลน ​ เอ​เยน​ซี่​” (Adyim Online Agency) จด​ทะเบียน​ใน​ชื่อ​ บริษทั​ คลิก​ทู​บิ​ซ จํากัด​ เป็น​ออนไลน​

เอ​เยน​ซี่​ ให​บริการ​ทัง้​ดาน​กล​ยุทธ​, ครีเอทีฟ​ แคมเปญ​ และ​สื่อ​ออนไลน​ โดย​เนน​ผลลัพธ​ดาน​การ​ตลาด​ที่​จับ​ตอง​ได​

สอดคลอง​กับ​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​ ดวย​เครื่อง​มือ​การ​ตลาด​ที่​เหมาะ​สม​กับ​การ​แขงขัน​ทาง​ธุรกิจ​ใน​ปัจจุบัน​ มี​ลูกคา

ที่​ให​ความ​ไว​วางใจ​ทัง้​จาก​แบรนด​ชัน้​นําใน​ประ​เทศ​ ไป​จนถึง​บริษทั​ระดับ​โลก​ อาทิ​เชน​ ลอรี​อัล, เครือ​ซีเมนต​ไทย​ (เอ

http://www.youtube.com/watch?v=koJIQsWmUj8


สซี​จี​), การ​ปิโตรเลียม​แหง​ประเทศ​ไทย​ และ​การ​ทอง​เที่ยว​แหง​ประเทศ​ไทย​ อีก​ทัง้​ยัง​เป็น​พันธมิตร​กับ​เอ​เยน​ซี่

โฆษณา​ชื่อ​ดัง​หลาย​แหง​ มี​ประสบการณ​ใน​การ​สรางสรรค​แคมเปญ​การ​ตลาด​ดิจิตอล​มา​แลว​มากกวา​ 2​00 แคมเปญ​

โดย​ทีม​งาน​แอด​ยิม้​ที่​มี​ประสบการณ​ใน​ดาน​การ​ตลาด​ดิจิตอล​มากวา​สิบ​ปี​ จึง​เขาใจ​อิน​ไซต​ของ​ผู​บริโภค​ สามารถ​สราง

แผน​กลยุทธ​ที่​นําไป​สู​การ​ปฏิบัติ​อยาง​ได​ประสบ​ผล​สําเร็จ

 

 


