
Clozette บริษัทสื่อใหม ประกาศระดมทุนระดับ

Series C ได 10 ลานดอลลารสหรัฐจาก Cool
Japan Fund

บริษทัระดับรางวัลในแวดวงการตลาดคอนเทนตบนโซเชียล เตรียมเรงการสรางสรรคนวัตกรรมใหม ๆ พรอมขับ

เคลื่อนการขยายธุรกิจในระดับสากล และพัฒนาระบบนิเวศ Cool Japan Ecosystem แบบอินเทอรแอคทีฟ ที่จะ

นําวัฒนธรรมญี่ป ุนสูผูบริโภคยุคใหม

Clozette บริษทัดานสื่อใหมสุดลํ้าที่ชวยสรางแรงบันดาลใจและสนับสนุนผูหญิงยุคใหมดวยคอนเทนตระดับรางวัล

ทัง้ในเรื่องความงาม แฟชัน การทองเที่ยว และสุขภาพ ประกาศในวันน้ีวา บริษทัระดมทุนระดับ Series C ได 10

ลานดอลลารสหรัฐจาก Cool Japan Fund กองทุนสาธารณะ-สวนบุคคลในสังกัดกระทรวงเศรษฐกิจ การคา และ

อุตสาหกรรมของญี่ป ุน (METI) ที่ใหเงินรวมลงทุนแกภาคธุรกิจโดยมีเป าหมายเพื่อสงเสริมการสรางรายไดตามยุทธ

ศาสตร “Cool Japan”

Clozette กอตัง้ขึ้นเมื่อปี 2553 โดยไดเขามาบุกเบิกการบอกเลาเรื่องราวในรูปแบบใหม ที่ผสานขอดีของบทความ

โฆษณาแบบ Editorial Authority เขากับความนาเชื่อถือของคอนเทนตแบบ User-generated ที่ผานการคัดสรรมา

แลว Clozette มีบุคลากรกวา 90 รายคอยใหบริการอยูในเอเชียตะวันออกเฉียงใตและญี่ป ุน เพื่อสงมอบแบรนดคอน

เทนตที่จะเขามาพลิกเกม จากการผสานผลงานตนฉบับที่สรางสรรคขึ้นโดยเครือขายครีเอเตอรและบุคคลผูมาก

ความสามารถรวมกันกวา 3,500 ราย ครอบคลุมผูใชงานในโลกโซเชียลถึง 600 ลานคน ทัง้น้ี ทางบริษทัเคยรวม

งานกับแบรนดและบริษทัตัวแทนสื่อมาแลวกวา 300 ราย ไมวาจะเป็น Estee Lauder, Shiseido, Amore Pacific,
Zalora, Charles & Keith, Procter & Gamble, Unilever, Johnson & Johnson, Beiersdorf, GroupM, IPG
Mediabrands และ Omnicom Media Group

ในชวงเวลาที่นักการตลาดเริ่มกาวออกจากการเนนในเรื่องโฆษณา และหันไปใชแนวทางที่ใสใจกับการบอกเลาเรื่อง

ราวมากขึ้น การลงทุนรอบใหมน้ีจะเขามาเติมเชื้อเพลิงและเสริมแกรงใหกับแรงผลักดันและบทบาทผูนําของ

Clozette ในแวดวงการตลาดคอนเทนตบนโลกโซเชียล โดยบริษทัจะนําเงินลงทุนกอนใหมน้ีไปใชในการยกระดับ

คอนเทนตและแพลตฟอรมวิเคราะหที่ขับเคลื่อนดวยขอมูลอันเป็นกรรมสิทธิ ์ของบริษทั พรอมเดินหน าขยายธุรกิจ

ในตลาดใหม ๆ เริ่มที่ประเทศไทย และพัฒนาระบบนิเวศ Cool Japan Ecosystem แบบอินเทอรแอคทีฟ

คุณ Roger Yuen ซีอีโอของ Clozette กลาววา “เงินลงทุนจาก Cool Japan Fund ครัง้น้ี ไดเขามาสนับสนุนวิสัย

ทัศนของ Clozette ในการยกระดับการตลาดคอนเทนตที่มีความนาเชื่อถือและกําลังถูกจับตา ดังคํากลาวที่วาคอนเท
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นตคือราชา ทุกวันน้ีผูบริโภคตางปิดรับโฆษณา แตหันมาเสพคอนเทนตกันมากขึ้นอยางที่ไมเคยเกิดขึ้นมากอนบน

แพลตฟอรมที่ตนเลือก ขณะเดียวกัน พวกเขาก็ตองการใหคอนเทนตมีความนาเชื่อถือมากขึ้น โตตอบระหวางกัน

มากขึ้น และสะดวกสบายมากขึ้น เหลานักการตลาดจําเป็นตองน อมรับการเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมการบริโภค

สื่อน้ี เพื่อกาวใหทันมุมมองที่แตกตางกันของคนรุนตาง ๆ”

การระดมทุนระดับ Series C รอบน้ีมีขึ้นหลัง Clozette ไดเติบโตอยางรวดเร็วและสรางกําไรไดอยางงดงาม บริษทัมี

รายไดพุงขึ้นกวา 140% เมื่อปี 2561 ที่ผานมา เมื่อเทียบกับปีกอนหน านัน้ ซึ่งไดรับปัจจัยขับเคลื่อนจากธุรกิจสาขา

อินโดนีเซียที่เติบโตถึง 200% โดยอินโดนีเซียนัน้เป็นประเทศที่ใหญเป็นอันดับ 4 ของโลก ดวยจํานวนประชากร

กวา 260 ลานคน และสวนใหญมีอายุไมถึง 35

คุณ Yuji Kato ซีโอโอและซีไอโอของกองทุน Cool Japan Fund กลาววา “เราประทับใจในทีมผูบริหารของ

Clozette ที่ลวนเป็นผูมากประสบการณและนักธุรกิจในแวดวงดิจิทัล และตื่นเตนที่จะทํางานรวมกับพวกเขา ใน

ตอนที่บริษทักําลังเรงเปลี่ยนแปลงการตลาดแบบดิจิทัลและแบบดัง้เดิมในเอเชียและที่อื่น ๆ”

คุณ Kato กลาวเสริมวา “DNA ของ Clozette นัน้สอดคลองกับภารกิจของกองทุน Cool Japan Fund ที่จะสงเสริม

แฟชัน ความงาม อาหาร การทองเที่ยว และไลฟ สไตลของญี่ป ุน สูสายตาผูบริโภคทัว่โลก สวนหน่ึงของการลงทุนจะ

ใชเพื่อสราง Cool Japan Ecosystem แบบหลายภาษา ที่ชวยใหสามารถคนพบคอนเทนตที่ ‘cool’ เกี่ยวกับญี่ป ุน ที่

สามารถใชงานและซื้อหาได ดวยการใชประโยชนจากความสามารถในการเลาเรื่องที่เป็นเอกลักษณของบริษทั และ

เครือขายผูมีความสามารถเพื่อดึงดูดแฟน ๆ รุนใหมผูชื่นชอบในวัฒนธรรมญี่ป ุนในภูมิภาคและที่อื่น ๆ”

ทัง้น้ี ระบบนิเวศ Cool Japan Ecosystem by Clozette แบบอินเทอรแอคทีฟ มีกําหนดเปิดตัวในเดือนมิถุนายน 2

562

ผูลงทุนปัจจุบันในบริษทั ไดแก Phillip Private Equity และ Walden International

เกี่ยวกับ Clozette

Clozette คือบริษทัสื่อรูปแบบใหม ที่ชวยใหแบรนดสามารถสรางแรงบันดาลใจและมีสวนรวมกับผูหญิงสมัยใหม

ผานชุดโซลูชัน่การตลาดดิจิทัลรูปแบบใหมและประสบการณหลายชองทาง ที่เนนไปที่การสรางสรรค การกระจาย

และขยายคอนเทนตระดับรางวัล ที่รวมการโฆษณาแบบ Editorial Authority เขากับงานตนฉบับของเครือขายผู

สรางสรรคงานและผูมีความสามารถ ครอบคลุมผูใชงานโลกโซเชียลกวา 600 ลานราย บริษทัไดรับการสนับสนุนเงิน

ทุนโดย Walden International, Phillip Private Equity และ Cool Japan Fund

เกี่ยวกับ Cool Japan Fund

กองทุน Cool Japan Fund กอตัง้ขึ้นเมื่อเดือนพฤศจิกายน 2556 ในฐานะกองทุนสาธารณะ-เอกชน โดยมีเป าหมาย



เพื่อสนับสนุนและสงเสริมการพัฒนาความตองการผลิตภัณฑและบริการที่ยอดเยี่ยมของญี่ป ุนในตางแดน กองทุน

Cool Japan Fund มีเป าหมายที่จะทําการคาดวยยุทธศาสตร “Cool Japan” และเพิ่มความตองการสินคาและบริการ

ญี่ป ุนในตางประเทศ ดวยการใหเงินรวมลงทุนสําหรับธุรกิจในหลากหลายภาคสวน เชน สื่อและคอนเทนต อาหาร

และบริการ ตลอดจนแฟชันและไลฟ สไตล


