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M+C รุกตลาดไทย

Bowers & Wilkins เครื่องเสียงพรีเมียมอังกฤษตัง้ M+C รุกตลาดไทย

ชูบริการหลังการขายมาตรฐานสากลตัง้เป าชิงผูนําตลาดซูเปอรไฮเอนด

Bowers & Wilkins เครื่องเสียงแบรนดดังระดับพรีเมียมจากอังกฤษ แตงตัง้ M+C เป็นผูแทนจําหนายในไทยตัง้

เป็นตลาดยุทธศาสตรของอาเซียน ประเดิมนําเขา “ลําโพง-หูฟัง” รุนพิเศษรุกตลาดไฮเอนด พรอมแผนขยายสูตลาด

แมสผานรานเชนสโตรไอที/มือถือตัง้เป าเติบโตเทาตัวสูท็อป 3 ของเอเชีย

นายสมัคร สมัครคามัย ประธานเจาหน าที่บริหาร บริษทัมิวสิคพลัสซีนีมา จํากัด(M+C) ในเครือโซนิควิชัน่ เปิดเผย

วา บริษทัไดรับเลือกเป็นตัวแทนจําหนาย Bowers & Wilkins (B&W) เครื่องเสียงแบรนดดังระดับซูเปอรไฮเอน

ดจากประเทศอังกฤษอยางเป็นทางการในประเทศไทยเน่ืองจาก Bowers & Wilkins เล็งเห็น ถึงศักยภาพการ

เติบโตตลาดเครื่องเสียงในประเทศไทยและภูมิภาคอาเซียน จึงยกใหไทยเป็นตลาดยุทธศาสตร ในภูมิภาคอาเซียน

สําหรับ M+C ในฐานะบริษทัจัดจําหนายเครื่องเสียงคุณภาพสูงระดับพรีเมียมจากทัว่โลก ก็เชื่อมัน่ในแบรนด

Bowers & Wilkins ที่ไดรับความนิยมจากทัว่โลกมากวา 50 ปี ดวยจุดเดน 3 องคประกอบหลัก คือ 1.แบรนด

เครื่องเสียงระดับซูเปอรไฮเอนดไดรับการยอมรับทัง้ในดานดีไซน และคุณภาพเสียงจากหลากหลายวงการในตลาด

โลก เชน กลุมผูเชี่ยวชาญดานดนตรี นักเลนเครื่องเสียง รวมถึงผูชื่นชอบเครื่องเสียงคุณภาพ 2.มีสินคาเครื่องเสียง

ที่ตอบสนองไลฟ สไตลผูบริโภคไดหลากหลายไมวาจะลําโพงประเภทตัง้พื้น(Tower) หรือลําโพงตัง้โตะ(Book shelf)

ที่มีรูปทรงและขนาดหลากหลาย รวมทัง้หูฟังทัง้แบบมีสายและไรสาย และ 3.ระดับราคาที่ “สมเหตุสมผล”สามารถ

แขงขันกับกลุมสินคาซูเปอรไฮเอนดอื่นๆได

นายสมัครกลาววา เน่ืองจาก Bowers & Wilkins ไดทําตลาดในประเทศไทยมานานแตที่ผานมาเป็นการทําตลาดใน

กลุม Hi-Fi ดังนัน้เป าหมายของ M+C คือการขยายตลาดใหกวางขึ้น โดยเฉพาะกลุมพรีเมียมแมส ซึ่งแมตลาดน้ี จะ

มีการแขงขันสูง แตเชื่อวาดวยจุดเดนของ Bowers & Wilkins ที่มีรากฐานพัฒนามาจากเทคโนโลยีของเครื่องเสียง

ระดับซูเปอรไฮเอนดและดวย 3 องคประกอบของแบรนดที่กลาวไป กับกลยุทธที่บริษทัวางไวจะประสบผลสําเร็จใน

เวลาอันสัน้

โดยปีแรกของการเป็นตัวแทนจําหนายบริษทัตัง้เป าจะสรางการเติบโตยอดขายของ Bowers & Wilkins ใน

ประเทศไทยใหไดมากกวาเทาตัว นอกจากน้ีบริษทัคาดวาจะผลักดันยอดขาย Bowers & Wilkins ในประเทศไทย

จะกาวขึ้นสูอันดับท็อป 3 ของเอเชียภายใน 3 ปี

https://www.thaimediapr.com/bowers-wilkins-%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b8%a2/
https://www.thaimediapr.com/bowers-wilkins-%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b8%a2/
https://www.thaimediapr.com/bowers-wilkins-%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b8%a2/
https://www.thaimediapr.com/bowers-wilkins-%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%9e%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b8%a2/


“กลยุทธการตลาดที่วางไวในชวงแรก คือการสื่อถึงภาพลักษณของแบรนด ทัง้ในชองทางออนไลนและออฟไลน พ

รอมกับการนําเสนอผลิตภัณฑที่หลากหลายทัง้หูฟัง แบบมีสายและไรสาย รวมถึงลําโพงแบบตางๆ ดวยนโยบายรา

คา ที่เป็นมาตรฐานโลก และบริษทัในฐานะตัวแทนจําหนายอยางเป็นทางการ ยังมีทีมงานบริการหลังการขายที่ ได

รับการอบรมใหมีมาตรฐานเทียบเทาระดับสากล พรอมทัง้การนําเสนอบริการหลังการขายที่เรียกวา Diamond care

warranty ดวยการขยายเวลารับประกันเป็น 5 ปี ในกลุมเครื่องเสียงประเภทลําโพงบาน และ 1 ปี กลุมลําโพงไร

สาย และหูฟัง”

สําหรับโปรดักสไฮไลทที่จะเขามาทําตลาดในชวงแรกคือลําโพงรุน 800 D3 และหูฟังรุน P9 Signature ที่ออกมาใน

ชวงฉลองครบรอบ 50 ปีของ Bowers & Wilkins

นายสมัครกลาวเพิ่มเติมวา ในระยะแรกชองทางจัดจําหนายจะมุงเนนการสรางพันธมิตรกับคูคา ประเภท รานเครื่อง

เสียง และรานเชนสโตรไอที/มือถือเพื่อใหลูกคากลุมพรีเมียมแมส สามารถเขาถึงสินคา Bowers & Wilkins ไดงาย

ขึ้นโดยขณะน้ีบริษทัไดเซ็นสัญญาความรวมมือกับดีลเลอรในหัวเมืองตางๆ อาทิ เชียงใหม ขอนแกน จันทบุรี ภูเก็ต

หาดใหญ สุราษฎรธานี ทัง้มีแผนขยายเพิ่มเติมอีกไมตํ่ากวา 10 จังหวัด เพื่อที่จะสามารถ ดูแลลูกคาไดครอบคลุมทัว่

ถึงมากขึ้น และตนปี 2560 บริษทัมีแผนจะขยายเขาสูตลาดแมสมากขึ้น ดวยการนําผลิตภัณฑหูฟังรุนตางๆ

จําหนายชองทางทางโมเดิรนเทรดตางๆ

ทัง้น้ีภาพรวมตลาดเครื่องเสียงในประเทศไทย มีมูลคาประมาณ 6,500 ลานบาท โดยเครื่องเสียงระดับไฮเอนดหรือ

พรีเมียม มีสัดสวนอยูที่ 12 % ของมูลคาตลาดรวม เพราะลูกคานิยมสินคาที่มีคุณภาพเสียงระดับสูงและมีดีไซนทัน

สมัย สวยงาม ขณะที่ตลาดหูฟัง มีการเติบโต 10 % ในปี 2559 ตามเทรนดของเทคโนโลยี และพฤติกรรมผูบริโภค

ยุคดิจิทัลที่มีไลฟ สไตลการดูหนัง ฟังเพลงผานสมารทโฟนเป็นหลัก


