
BEAUTY BUFFET จับมือพันธมิตรชื่อดังบุกตลาด

อินเดีย ขยายชองทางจําหนายหลากหลายในตางประ

เทศ

ขาวประชาสัมพันธ

BEAUTY BUFFET จับมือพันธมิตรชื่อดังบุกตลาดอินเดีย ขยายชองทางจําหนายหลากหลายในตางประเทศ เล็ง

ขยายตลาดเพิ่มในรัสเซีย โดยกลยุทธการเจรจาการคารูปแบบหุนสวน หรือ Strategic Partnership รวมกันผลัก

ดันยอดขายใหเติบโตอยางมีประสิทธิภาพสูการเป็นรีจินัลแบรนด (แบรนดระดับภูมิภาค) ตามเป าที่ตัง้ไว

ดร.พีระพงษ กิติเวชโภคาวัฒน รองประธานเจาหน าที่บริหาร บริษทั บิวตี้ คอมมูนิตี ้จํากัด (มหาชน) ผูนําธุรกิจคา

ปลีกผลิตภัณฑเครื่องสําอางและบํารุงผิว ภายใตแนวคิด Live a beautiful life. เปิดเผยวา บริษทัฯ ยังคงดําเนิน

ธุรกิจสูเป าหมายสําคัญในการสรางแบรนด “Beauty Buffet“ สูการเป็นรีจินัลแบรนด (แบรนดระดับภูมิภาค) ภายใน

ระยะเวลา 2 ปี (2020) โดยผลักดันการเติบโตดานยอดขายดวยกลยุทธที่สอดคลองกับไลฟ สไตลของผูบริโภค สราง

ความเป็นที่รูจักและความเชื่อมัน่ตอคุณภาพสินคากับกลุมผูบริโภคในประเทศตางๆ เพื่อขยายชองทางการจัด

จําหนายใหมในตลาดตางประเทศ โดยมุงเนนประเทศที่มีประชากรจํานวนมาก มีตลาดรองรับขนาดใหญ พรอมสราง

ความนิยมในตราสินคาใหเกิดขึ้นพรอมกันทุกประเทศ จะสงผลใหผลิตภัณฑ Beauty Buffet มียอดจําหนายเพิ่ม

มากขึ้นจากการหาซื้อผลิตภัณฑไดงายขึ้น สรางความนิยมในตราสินคาใหเกิดขึ้นพรอมกันทุกประเทศ

ลาสุด บริษทัฯ ไดเซ็นสัญญาแตงตัง้ บริษทั คิวตีพ้าย คอสเมติก เวิลด ไพรเวท ลิมิเต็ด ตัวแทนจําหนายที่ประสบ

ความสําเร็จยอดขายที่สิงคโปร ในฐานะ Exclusive Distribution Agent ตัวแทนจําหนายแตเพียงผูเดียวในประเทศ

อินเดีย เน่ืองจากอินเดียเป็นตลาดขนาดใหญและมีกําลังซื้อจํานวนมาก ซึ่งคาดวาโอกาสในการขยายตัวนาจะยังมีอีก

มาก และมีแนวโนมการเติบโตที่ดีอยางตอเน่ือง เน่ืองจากมีลูกคากลุมเป าหมาย มุงเนนการใชกลยุทธเรื่องราคา ควา

มคุมคาในการเจาะตลาด

ดาน Mr.Harmeet ผูบริหาร บริษทั คิวตีพ้าย คอสเมติก เวิลด ไพรเวท ลิมิเต็ด กลาววา ผูบริโภคชาวอินเดียสวน

ใหญรูจักผลิตภัณฑ Beauty Buffet เน่ืองจากเดินทางมาทองเที่ยวที่ประเทศไทยเพิ่มมากขึ้น ซึ่งสวนใหญมีความ

มัน่ใจในผลิตภัณฑ Beauty Buffet ที่มีความหลากหลาย มีคุณภาพไดมาตรฐาน ราคาไมแพง ตอบโจทยความ

ตองการของลูกคาหลากหลายกลุม ตัง้แตวัยรุน จนไปถึงวัยทํางาน การตัดสินใจรวมเป็นพันธมิตรทางธุรกิจแบบ

Exclusive Distribution Agent ตัวแทนจําหนายแตเพียงผูเดียวในประเทศอินเดีย จะพิจารณาจากดีมานด ควา

มตองการจากกลุมลูกคาในประเทศ โดยเฉพาะในกลุมเมคอัพ และมีความตองการสกินแคร แฮรแครเป็นจํานวนมาก

https://www.thaimediapr.com/beauty-buffet-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%98%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%8a%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/beauty-buffet-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%98%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%8a%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/beauty-buffet-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%98%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%8a%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/beauty-buffet-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%98%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%8a%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%b1/


อันเน่ืองมาจากมลพิษทางอากาศ

ทางบริษทัฯจึงมียอดการสัง่ซื้อสินคาจากบริษทั บิวตี้ คอมมูนิตี ้จํากัด (มหาชน) 8-10 ลานบาทซึ่งรูปแบบการขาย

สินคาจะเป็นชองทางการจําหนายที่เขาถึงงายทัง้ Offline Retailer โดยเป็นพารตเนอรกับรานสุขภาพ-ความงาม

ดารเบอร ที่มีมากถึง 200 สาขา โดยวางแผนจัดจําหนายในปีน้ี 120 สาขา และผานชองทางการจัดจําหนายบน

แพลตฟอรมของ amazon.co.in และ Flipkart บริษทัอีคอมเมิรซที่ใหญที่สุดในอินเดีย เป็นตน ควบคูการขยาย

ตลาดเชิงรุก โดยสราง Engagement ระหวางตัวแบรนดกับกลุมลูกคาชาวอินเดียดวยกิจกรรมหลากหลายรูปแบบ

อาทิ การเขารวมจัดโปรโมชัน่ตางๆ การมอบ Beauty Card เพื่อใหลูกคาไดทดลองใชผลิตภัณฑตัวใหม โดย

Beauty Advisor แนะนําผลิตภัณฑใหเหมาะสมกับสภาพผิว หรือ คลิปวีดีโอแนะนํา Product Series สวนผสม วิธี

การใช บน Youtube เพื่อสรางยอดขายใหกับชองทางออนไลนและออฟไลนเติบโตอยางมีประสิทธิภาพ
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รายละเอียดเพิ่มเติมสามารถติดตอไดที่ :

ดวงเนตร ชีวะวิชวาลกุล (เอ) 081-9032262/ ศรันยา หวานสนิท (ตัก๊) โทร 089-6000870


