
BEAUTY เปิดโรดแมพ 5 ปี รายไดแตะ 10,000

ลานบาท มารเก็ตแคป ทะยาน 100,000 ลานบาท

BEAUTY เปิดโรดแมพ 5 ปี รายไดแตะ 10,000 ลานบาท มารเก็ตแคป ทะยาน 100,000 ลานบาท ยกระดับสูการ

เป็นแบรนดเครื่องสําอางชัน้นําของเอเชีย เดินหน าสรางผลประกอบการเติบโตยัง่ยืน ขณะที่ปีน้ีตัง้เป ารายไดไม

ตํ่ากวา 4,290 ลานบาทหรือโตไมตํ่ากวา 20% รักษาอัตรากําไรสุทธิไมน อยกวา 20% ชูกลยุทธธุรกิจ “Fast &

Smart” ขยายชองทางการจัดจําหนายทุกรูปแบบตอเน่ืองทัง้ในและตางประเทศ

นายแพทยสุวิน ไกรภูเบศ ประธานเจาหน าที่บริหาร บริษทั บิวตี้ คอมมูนิตี ้จํากัด (มหาชน) (BEAUTY) ผูนําธุรกิจ

คาปลีกผลิตภัณฑเครื่องสําอางและบํารุงผิว ภายใตแนวคิด Live a beautiful life. เปิดเผยวาภายหลังจากที่

BEAUTY ไดรับคัดเลือกเขาอยูในการคํานวณดัชนี SET 50 บริษทัไดมีการกําหนดแผนยุทธศาสตรทางธุรกิจ 5 ปี

(2561-2565) ตัง้เป าหมายการเติบโตเฉลี่ยของรายไดไวไมตํ่ากวา 20% อัตรากําไรสุทธิไมตํ่ากวา 20% โดยคาดวา

ในปี 2565 บริษทัจะมีรายไดรวมอยูที่ 10,000 ลานบาท มีมารเก็ตแคป อยูที่ระดับไมตํ่ากวา 100,000 ลานบาท

และเป็นแบรนดเครื่องสําอางของไทยที่ไดรับการยอมรับจากผูบริโภคทัว่เอเชีย

สําหรับภาพรวมธุรกิจในปีน้ี บริษทัตัง้เป ารายไดรวมไมตํ่ากวา 4,290 ลานบาทหรือโตไมตํ่ากวา 20% รักษาอัตรา

กําไรสุทธิไมน อยกวา 20% ตัง้งบลงทุนอยูที่ 120 ลานบาท แบงเป็น ลงทุนเปิดสาขาใหมจํานวน 80 ลานบาท และ

นําไปใชปรับปรุงโครงสรางพื้นฐานและ Business Intelligence (BI) จํานวน 40 ลานบาท เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพใน

การสรางยอดขายรองรับการเติบโตของบริษทัในอนาคต

ทัง้น้ีบริษทักําหนดกลยุทธหลักในการดําเนินธุรกิจ ภายใตนโยบาย “Fast & Smart” โดยมีปัจจัยหลัก 5 ดาน

ประกอบดวย 1.กลยุทธการตลาดแบบO2O (Online to Offline synchronization) โดยใชสื่อออนไลนทุก

แพลตฟอรมรวมทัง้คน ( Influencer) ทัง้ในและตางประเทศรวมถึงพนักงานทุกระดับเพื่อใหเกิด Engagement กับ

ลูกคาวงกวางและเป็นพลังในการสรางยอดขายใหแกชองทางออฟไลน และ ออนไลน เติบโตอยางมีนัยยะสําคัญ 2.

กลยุทธ Product Driven การขับเคลื่อนยอดขายใหเติบโตโดยผานกลยุทธ การสราง Product Hero ทัง้สินคาเดิม

ที่มีอยูแลวและสินคาใหมและเนนสินคาที่เป็นอินโนเวชัน่ตามเทรนดแฟชัน่ ไลฟ สไตลของลูกคาที่เปลี่ยนแปลงอยาง

รวดเร็ว ซึ่งจะเป็นการทํางานคูขนานไปกับกลยุทธ O2O

3.การลงทุนและพัฒนาระบบ Business Intelligence (BI) เพื่อใชในการวิเคราะหขอมูลดานการขายและลูกคาทุก

ชองทาง เพื่อใหผูบริหารสามารถใช Information ในเชิงลึกในการมอนิเตอรและจัดกลยุทธการทําการตลาด การขาย
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และ CRM ใหเกิดความไดเปรียบสูงสุดในการดําเนินธุรกิจ 4.การพัฒนาบุคลากรใหมีศักยภาพดานการขายการตลาด

พรอมเพิ่มความรูความสามารถในงานของตนเองมากขึ้น ( Professional ) เพื่อใหเกิดการเจริญเติบโตอยางยัง่ยืน 5.

ขยายชองทางการจัดจําหนายที่มีโอกาสการเติบโตสูงและเพิ่มประสิทธิภาพชองทางการจัดจําหนายเดิมทัง้ในและตาง

ประเทศ โดยมีแผนขยายสาขาในประเทศ เพิ่ม 34 สาขา BEAUTY BUFFET 22 สาขา BEAUTY COTTAGE 12

สาขา และมีแผนปรับ BEAUTY MARKET ใหเป็นรานที่มีสินคาขายทัง้ออฟไลน และ ออนไลน ทัง้ 9 สาขา จาก

ปัจจุบันมีจํานวนสาขาในประเทศทัง้สิน้ 345 สาขา แบงเป็น BEAUTY BUFFET 261 สาขา BEAUTY COTTAGE

75 สาขา และ BEAUTY MARKET 9 สาขา อีกทัง้ยังมีสินคาวางจําหนายในคิง พาวเวอร 8 สาขา 22 จุดจําหนาย

,7-ELEVEN 650 สาขา, และปีน้ีไดเขาจําหนายใน Boots จํานวน 145 สาขา และมีสินคาวางจําหนายในโมเดิรนเท

รด เทรดดิชัน่นัลเทรดกระจายอยูทัว่ประเทศ

ขณะที่ตลาดตางประเทศมีนโยบายขยายตลาดเชิงรุกมากขึ้นโดยเนนการสราง Shop Brand และ Product Brand

ใหเป็นที่รูจักของกลุมลูกคาในตางประเทศโดยเฉพาะกลุมประเทศ AEC โดยรูปแบบการขยายตัวมีทัง้รูปแบบ

ตัวแทนจําหนายและกระจายสินคาผานชองทางการจําหนายที่เขาถึงงาย ทัง้รูปแบบ Offline Retailer และ Online

Retailer ที่ไดรับความนิยมในแตละประเทศ โดยมีเป าหมายใชผลิตภัณฑเจาะตลาดในทวีปเอเซีย อาทิ กลุมประ

เทศ AEC จีน ฮองกง ไตหวัน สําหรับเป าหมายในอนาคตจะเป็นกลุมประเทศขนาดใหญ คือ ประเทศอินเดียและรัส

เซีย

นอกจากน้ีตัวแทนจําหนาย ( Licence shop ) มีแผนขยายสาขาเพิ่มจํานวน 13 สาขา จากปัจจุบันที่มีอยู 21 สาขา

ทําใหสิน้ปี 2561 จะมีสาขาของตัวแทนจําหนายรวมทัง้สิน้ 34 สาขา กระจายอยูในประเทศ 3 ประเทศ คือ ประเทศ

เวียดนาม ฟิลิปปินส และเมียนมา นอกจากน้ีมีแผนนําสินคาเขาจําหนายในรูปแบบ Shop in shop เพิ่มจํานวน 2

ประเทศ 5 จุดจําหนาย คือประเทศกัมพูชาและมาเลเซีย จากปัจจุบันที่มี 4 ประเทศ 136 จุดจําหนายกระจายอยูใน

ประเทศอินโดนีเซีย ฮองกง ไตหวัน และลาวซึ่งเปิดจุดจําหนายใหม 5 จุดจําหนายในชวงปลายปี 2560 ที่ผานมา

และในไตรมาสที่ 1/2561 วางแผนเปิดจุดจําหนายใหมในประเทศมาเลเซีย จะทําใหสิน้ปี 2561 จะมีสินคาวาง

จําหนายในรูปแบบ Shop in shop ทัง้สิน้ 6 ประเทศ 145 จุดจําหนาย

ในปี 2561 คาดการณอัตราการเติบโตของตลาดเครื่องสําอางเติบโตตอเน่ืองพรอมกับการขยายตัวทางเศษฐกิจมีแนว

โนมที่ดี ประกอบกับทางบริษทัมีรูปแบบการดําเนินธุรกิจที่หลากหลายทัง้ชองทางการจัดจําหนายแบบรานคาปลีก (

Shop concept ) และผลิตภัณฑที่หลากหลายมีการพัฒนาตอเน่ือง( Product concept ) ตรงกับความตองการของผู

บริโภคทัง้ในและตางประเทศ สงผลใหตลอดระยะเวลา 5 ปี ที่ผานมาบริษทัมีผลประกอบการเติบโตตอเน่ืองและเชื่อ

มัน่วาในปี 2561 ผลประกอบการจะเป็นไปตามเป าหมายที่ตัง้ไว
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