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BEAUTY เปิดแผนปี 2562 ยกระดับสูการเป็น International Beauty & Health Business ชูกลยุทธรุกหนักตลาด

ตางประเทศ ขยายชองทางการจัดจําหนาย เตรียมงบลงทุน 85 ลานบาท พัฒนาธุรกิจคาปลีก เสริมระบบสนับสนุน

ธุรกิจและเดินหน าระบบอีคอมเมิรซ สรางผลประกอบการเติบโต ตัง้เป ารายไดเติบโตมากกวา 20% พรอมรักษา

อัตรากําไรสุทธิมากกวา 25%

นายแพทยสุวิน ไกรภูเบศ ประธานเจาหน าที่บริหาร บริษทั บิวตี้ คอมมูนิตี ้จํากัด (มหาชน) (BEAUTY) ผูดําเนิน

ธุรกิจจําหนายปลีกผลิตภัณฑเครื่องสําอางและบํารุงผิวภายใตแนวคิด Live a Beautiful Life เปิดเผยวา ในปีน้ี

บริษทัมีวิสัยทัศน(VISION)ในการดําเนินธุรกิจดวยนโยบาย International Beauty & Health Business เพื่อยก

ระดับแบรนดสินคาภายใตการจําหนายของบริษทัเขาสูการเป็นแบรนดดานความงามและสุขภาพที่ไดรับการยอมรับ

ในระดับนานาชาติ ทัง้น้ีแผนการดําเนินงานของบริษทัจะมุงเนนใน 6 ดานหลัก ประกอบดวย

1.ขยายตลาดตางประเทศเชิงรุก จํานวน 15 ประเทศ โดยมี 10 ประเทศที่เป็นตัวแทนจําหนายในปี 2561 ซึ่งจะเนน

การทําการตลาดรวมกันและเพิ่มจํานวน SKUs สินคา และมีอีก 5 ประเทศเป าหมายใหมในปี2562 ที่มีแผนจะขยาย

ตลาด คือ อินเดีย รัสเซีย สหรัฐอาหรับเอมิเรตส บรูไน และแคนาดา ในรูปแบบของตัวแทนจําหนาย Product

Distributor ,Shop Licence , Shop in Shop หรือ Counter sales รวมทัง้ยังเนนรุกตลาดประเทศจีนซึ่งถือวาเป็น

ตลาดขนาดใหญมีโอกาสทางธุรกิจสูง โดยมีแผนกระจายสินคาผานชองทาง Cross Border E-commerce

(CBEC)อยางตอเน่ืองซึ่งชองทางน้ีถือเป็นโอกาสใหมสําหรับการคาออนไลนในจีนที่รัฐบาลจีนมีมาตรการสนับสนุน

อยางชัดเจน โดยเฉพาะสินคากลุมเครื่องสําอางโดยผูคาออนไลนจะไดรับสิทธิสวนลดทางภาษีในอัตราพิเศษ

โดยในปี 2561 บริษทัมีสินคาวางจําหนายแลวจํานวน 7 Platforms และในปีน้ีมีแผนเจรจาเพิ่มจํานวน Platform อีก

2 รายและยังขยายจํานวน SKUs สินคาเขาจําหนายอยางตอเน่ือง นอกจากน้ีภายในไตรมาส 1 ปี 62 บริษทัไดเริ่ม

สงสินคาเขาจําหนายชองทางตลาดหลัก( General Trade )ที่ประกอบดวยชองทาง Offline และ Online ในตลาดทัง้

สาธารณรัฐประชาชนจีน(Mainland China) สําหรับตลาดการขายสินคาหลักของจีนมีทัง้ที่เป็นชองทางออฟไลน เชน

เทรดดิชัน่นอลเทรด คอนวีเนียนสโตร โมเดิรนเทรดตางๆ และชองทางออนไลนที่เป็นเว็ปไซต อีคอมเมิรซตางๆที่จัด

จําหนายสินคาในประเทศจีน

2.ชองทางรานคาปลีกเขมแข็ง (Retail Business Models) ดวยศักยภาพที่บริษทัมีสาขารวมทัง้สิน้ 347 สาขา จะ

พัฒนาปรับปรุงและสรางความเขมแข็งใหชองทางรานคาปลีก โดยจะมีการพัฒนาการบริหารรานคาปลีก ,เปิดสาขา

ใหม 15 สาขา ,เนนการทําการตลาดไดดวยตัวรานคาปลีกเอง (Local Store Marketing) ,สรางโมเดลการขาย
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สินคาที่เป็นสินคา Multi Brand เขามาจําหนายในราน Beauty Buffet , สรางรานตนแบบใหมเพื่อจําหนายสินคาที่

สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดครอบคลุม

3. กลุมสินคาอุปโภคเติบโตตอเน่ือง (Consumer Product)เพิ่มประสิทธิภาพในชองทางการจําหนายเดิมโดยเนน

การเพิ่มจํานวน SKUs สินคาและทําการตลาดรวมกับหางพรอมกับเพิ่มชองทางการจัดจําหนายใหมๆที่มีโอกาส

เติบโตสูงและเขาถึงกลุมลูกคา

4.ชองทางอีคอมเมิรซ( E-Commerce) ตอบสนองความตองการของลูกคาที่เปลี่ยนแปลงพัฒนาและบริหารจัดการ

โครงสรางระบบอีคอมเมิรซใหมีประสิทธิภาพ วางเป าหมายรุกตลาดออนไลน ดวยกลยุทธ O2O และพันธมิตร รวม

ถึงพัฒนาระบบรองรับพฤติกรรมการจับจายผานมือถือของบริษทัเอง ซึ่งคาดวาจะเป็นอีกหน่ึงชองทางที่จะชวยผลัก

ดันใหบริษทัมีรายไดเติบโตกาวกระโดด

5. กลยุทธการขายโดยใชสินคาขับเคลื่อน (Product Driven) ขับเคลื่อนยอดขายใหเติบโตโดยการสราง Product

Heros ที่มีกระแสดึงดูดลูกคาทัง้สินคาเดิมที่มีอยูแลวและสินคาใหม เนนสินคาที่เป็น อินโนเวชัน่ตามเทรนดแฟชัน่

ไลฟ สไตลของลูกคาที่เปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว

6.กลยุทธการตลาดแบบO2O การเชื่อมสื่อออนไลนทุกแพลตฟอรม นําเสนอ Influencers ทัง้ในและตางประเทศ

รวมถึงพนักงานทุกระดับ เพื่อสราง Engagement กับลูกคาวงกวางและเป็นพลังในการสรางยอดขายใหแกชองทาง

ออฟไลน และออนไลน รวมกับการพัฒนาการตลาดระดับ Reginal สรางตลาดตางประเทศไปพรอมกัน

จากการดําเนินงานในปี 2561 ถือเป็นการปรับธุรกิจตามยุทธศาสตรใหม บริษทัไดพัฒนาตลาด วางรากฐานชอง

ทางในตลาดตางประเทศ ,สินคากลุมอุปโภค รวมถึงการวางแนวทาง E-Commerce ชัดเจนเพื่อเป็นฐานการขยาย

ตลาดในปี 2562 สําหรับภาพรวมธุรกิจเครื่องสําอางปี 2562 คาดวายังมีการขยายตัวอยางตอเน่ือง โดยปัจจัย

สนับสนุนหลักมาจากพฤติกรรมของผูบริโภคทัว่โลกที่ใหความใสใจเกี่ยวกับความงาม สุขภาพและผิวพรรณตอเน่ือง

สงผลใหความตองการผลิตภัณฑดานความงามและสุขภาพมีความหลากหลายเพิ่มขึ้นตาม ซึ่งการขยายตัวดังกลาว

เป็นโอกาสในการดําเนินธุรกิจของบริษทัที่จะสามารถนําเสนอผลิตภัณฑใหเขาถึงผูบริโภคทัง้ในประเทศและในระดับ

นานาชาติ ซึ่งในปีน้ี BEAUTY วางเป าหมายรายไดเติบโตมากกวา 20% พรอมรักษาอัตรากําไรสุทธิมากกวา 25%

ขณะที่งบลงทุนอยูที่ 85 ลานบาทเพื่อนํามาใชสําหรับการเปิดสาขา พัฒนาระบบสนับสนุนธุรกิจและระบบอีคอมเมิรซ


