
BEAUTY บุกตลาดอินเดีย จับมือพันธมิตร แตงตัง้

ตัวแทนจําหนาย อยางเป็นทางการ

BEAUTY บุกตลาดอินเดีย จับมือพันธมิตร แตงตัง้ตัวแทนจําหนาย อยางเป็นทางการ เดินหน ารุกตลาดตางประเทศ

ชูกลยุทธ Strategic Partnership เล็งเจาะตลาดเพิ่มในรัสเซีย สหรัฐอาหรับเอมิเรตส บรูไน และแคนาดา ดันยอด

ขายตางประเทศเติบโตมากกวา 35%

ดร.พีระพงษ กิติเวชโภคาวัฒน รองประธานเจาหน าที่บริหาร บริษทั บิวตี้ คอมมูนิตี ้จํากัด (มหาชน) “BEAUTY”

ผูนําธุรกิจคาปลีกผลิตภัณฑเครื่องสําอางและบํารุงผิว ภายใตแนวคิด Live a beautiful life เปิดเผยวา บริษทัฯเซ็น

สัญญาแตงตัง้ บริษทั คิวตีพ้าย คอสเมติก เวิลด ไพรเวท ลิมิเต็ด ในฐานะตัวแทนจําหนายแตเพียง ผูเดียวใน

ประเทศอินเดีย จําหนายสินคา ทัง้เมคอัพและสกินแคร ผานชองทางตลาดทัง้ออนไลนและออฟไลน โดยพันธมิตร

รายน้ีเป็นตัวแทนจําหนายที่ประสบความสําเร็จดานยอดขายในประเทศสิงคโปรมาแลว

ทัง้น้ี ประเทศอินเดียมีจํานวนประชากรมากกวา 1,300 ลานคนหรือมากกวาไทย 20 เทา และมีลูกคากลุมเป าหมาย

จํานวนมากที่สนใจสินคา BEAUTY ซึ่งเชื่อวาจะมีโอกาสในการขยายตลาด และมีแนวโนมการเติบโตที่ดีอยางตอ

เน่ือง ในชวงตอจากน้ี บริษทัฯจะทํางานรวมกับตัวแทนจําหนายทัง้ดาน กลยุทธการตลาด โปรโมชัน่ เชื่อมโยงทุก

เครื่องมือการตลาดเขาหากัน ชูจุดเดนคุณภาพและพัฒนาผลิตภัณฑใหม เพื่อกระตุนยอดขายและสรางการรับรูกับ

ลูกคาในวงกวาง

ดร.พีระพงษ กลาวตอไปวา บริษทัฯมีแผนที่จะขยายตลาดตางประเทศอยางตอเน่ือง ดวยกลยุทธการเจรจาการคารูป

แบบหุนสวน หรือ Strategic Partnership มุงเนนประเทศที่มีประชากรจํานวนมาก มีตลาดรองรับขนาดใหญ อาทิ

รัสเซีย สหรัฐอาหรับเอมิเรตส บรูไน และแคนาดา ซึ่งบริษทัมีแผนผลักดันการเติบโตดานยอดขายตางประเทศเพิ่ม

ขึ้น โดยปีน้ีตัง้เป าหมายการเติบโตของยอดขายตางประเทศ มากกวา 35 %

ดาน Mr. Hameet Singh Gouri กรรมการผูจัดการ บริษทั คิวตีพ้าย คอสเมติก เวิลด ไพรเวท ลิมิเต็ด กลาววา

การตัดสินใจรวมเป็นพันธมิตรทางธุรกิจแบบ Exclusive Distributor ตัวแทนจําหนายแตเพียงผูเดียวในประเทศ

อินเดียนัน้ พิจารณาจากดีมานด ความตองการของกลุมลูกคา โดยเฉพาะในกลุมเมคอัพ รวมถึงความตองการสกิน

แคร แฮรแครเป็นจํานวนมาก อันเน่ืองมาจากมลพิษทางอากาศ ซึ่งผูบริโภคชาวอินเดียสวนใหญรูจักผลิตภัณฑ

Beauty Buffet จากการเดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทย และ มีโอกาสไดใชผลิตภัณฑจนเกิดความมัน่ใจใน

Beauty Buffet ที่มีคุณภาพไดมาตรฐาน มีความหลากหลาย และราคาไมแพง ตอบโจทยความตองการของลูกคา

ตัง้แตวัยรุน จนไปถึงวัยทํางาน

https://www.thaimediapr.com/beauty-%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b8%a2-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%9e/
https://www.thaimediapr.com/beauty-%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b8%a2-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%9e/
https://www.thaimediapr.com/beauty-%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b8%a2-%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%9e/


เบื้องตน บริษทัมีรูปแบบการขายสินคาผานชองทางการจําหนายที่เขาถึงงายทัง้ Offline Retailer โดยเป็น

พารตเนอรกับรานสุขภาพ-ความงาม ดารเบอร ที่มีมากถึง 200 สาขา โดยวางแผนจัดจําหนายในปีน้ี 120 สาขา และ

ผานชองทางการจัดจําหนายบนแพลตฟอรมของ amazon.co.in และ Flipkart บริษทัอีคอมเมิรซที่ใหญที่สุดในอิน

เดีย เป็นตน ควบคูกับการขยายตลาดเชิงรุก โดยสราง Engagement ระหวางตัวแบรนดกับกลุมลูกคาชาวอินเดีย

ดวยกิจกรรมหลากหลายรูปแบบ อาทิ การเขารวมจัดโปรโมชัน่ตางๆ การมอบ Beauty Card เพื่อใหลูกคาไดทดลอง

ใชผลิตภัณฑตัวใหม โดย Beauty Advisor แนะนําผลิตภัณฑใหเหมาะสมกับ สภาพผิว หรือ คลิปวีดีโอแนะนํา

Product Series สวนผสม วิธีการใช บน Youtube เพื่อสรางยอดขายใหกับชองทางออนไลนและออฟไลนเติบโต

อยางมีประสิทธิภาพ


