
BARC India เปิดตัว ‘EKAM’ เครื่องมือวัดผลที่ชวย

ไขขอของใจนักการตลาดดิจิทัล

BARC India ประกาศเปิดตัวบริการวัดผลการตลาดดิจิทัลภายใตแบรนด EKAM (แปลวา ‘หน่ึง’ ในภาษาสันสกฤต)

พรอมเผยโฉมโลโก EKAM ซึ่งไดรับแรงบันดาลใจจากสีทัง้ 4 สี ของ BARC India ไดแก แดง น้ําเงิน เหลือง และ

เขียว อันเป็นการสะทอนความมุงมัน่ของ BARC India ในการตอบสนองแวดวงโฆษณาดวยแพลตฟอรมที่มี

ผลิตภัณฑวัดผลครบครันในที่เดียว ครอบคลุมทัง้โทรทัศนและดิจิทัล

(โลโก: http://mma.prnewswire.com/media/488354/EKAM_BARC_Logo.jpg )

ชุดผลิตภัณฑ EKAM ที่จะเปิดตัวหลังจากน้ี ประกอบดวย EKAM Pulse, EKAM Beam, EKAM Stream, EKAM

Ad-Scan และ EKAM Integra

EKAM Pulse เป็นผลิตภัณฑดิจิทัลสําหรับวัดผลวิดีโอและแคมเปญการตลาดที่ BARC India จะเปิดตัวเป็นลําดับ

แรก ตามดวยการเปิดตัว EKAM Beam ซึ่งจะวัดผลการแพรภาพกระจายเสียงตามผังออกอากาศที่มีการรับชมบน

อุปกรณดิจิทัล EKAM Stream จะวัดผลคอนเทนตวิดีโอดิจิทัลประเภทที่เปิดดูตามความสะดวกของผูใชและ

ประเภทที่ไมมีการคัน่รายการ ขณะที ่EKAM Ad-Scan จะเป็นผลิตภัณฑแรกของโลกที่แสดงภาพรวมของโฆษณา

ดิจิทัลในอินเดีย สามารถดูไดวาเงินโฆษณาถูกใชจายไปกับอะไรบาง และอุตสาหกรรมใดที่ผลิตโฆษณามากกวาใคร

สําหรับผลิตภัณฑลําดับสุดทายของชุดผลิตภัณฑน้ี ไดแก EKAM Integra ที่จะใหจํานวนผูชมทัว่ไป มีความเสถียร

และเป็นอิสระ จึงทําใหทราบยอดการเขาถึงกลุมเป าหมายไดอยางแมนยํามากขึ้น ซึ่งในการดําเนินงานดังกลาว

ขอมูลทีวีของ BARC India จะถูกผูกกับขอมูลวิดีโอดิจิทัล ดวยความชวยเหลือของเครื่องมือวัดผล single-source

panel และ digital booster panel นอกเหนือไปจากการเก็บขอมูลจากฐานประชากร และบิก๊ดาตา

ผูโฆษณาในแวดวงดิจิทัลกําลังประสบปัญหาตางๆ นานา เชน การตองพึ่งพาผูเผยแพรหรือแพลตฟอรมเพื่อเขาถึงขอ

มูล การไมทราบความแตกตางของจํานวน impression (จํานวนครัง้ที่โฆษณาถูกแสดงผล), unique reach (ยอด

การเขาถึงผูชมที่ไมซํ้ากัน) และความถี่ในการแสดงผล ตลอดจนการขาดความรูเกี่ยวกับผลตอบแทนจากการลงทุน

(ROI) เป็นตน

ในฐานะที่เป็นบริษทัรวมอุตสาหกรรมที่ประกอบไปดวยกิจการวิทยุโทรทัศน มีเดียเอเจนซี่ และนักโฆษณา BARC

India จึงไดศึกษาปัญหาและพัฒนาชุดผลิตภัณฑ EKAM ตามความตองการเฉพาะของอุตสาหกรรม โซลูชัน่ EKAM

https://www.thaimediapr.com/barc-india-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-ekam-%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%a7%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/barc-india-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-ekam-%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%a7%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/barc-india-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-ekam-%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%a7%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/barc-india-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-ekam-%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%a7%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/barc-india-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-ekam-%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%a7%e0%b8%b1/


จะเปิดโอกาสใหผูใชสามารถวิเคราะหและเปรียบเทียบแพลตฟอรม รวมทัง้ผลิตภัณฑและบริการของแพลตฟอรม

ตางๆ ดวยขอมูล unique reach, ความถี่ในการแสดงผลบนอุปกรณแตละประเภทที่ขจัดขอมูลซํ้าซอนดวยแบรนด

แคมเปญ เว็บไซต หรือการจัดวาง นอกจากน้ี ดวยเครื่องมือวัดผลแบบ single-source panel, ทีวีขนาดใหญ และ

digital booster panel ตลอดจนการเก็บยอด impression ตามฐานประชากร และบิก๊ดาตา EKAM จึงสามารถ

แสดงหนวยวัดผลที่มีความสําคัญ เชน incremental reach (การทราบประสิทธิผลของแคมเปญนัน้ๆ แบบภาพรวม

ในทุกสื่อ) ไดอยางเสถียรและแมนยํามากขึ้น

“เรามีความยินดีที่ไดประกาศเปิดตัว EKAM บริการดานดิจิทัลของเรา เพื่อตอบสนองความตองการของอุตสาหกรรม

ในดานการวัดผลการตลาด ทัง้วิดีโอและคอนเทนต ไมวาจะผานชองทางหรืออุปกรณใดก็ตาม โดย BARC India

กําลังดําเนินงานเพื่อใหบรรลุเป าหมายในการรวมระบบวัดผลทัง้ทางโทรทัศนและทางดิจิทัล ชุดผลิตภัณฑ EKAM

ของเราที่จะเปิดตัวในอีก 18-24 เดือนขางหน าน้ี จะชวยใหอุตสาหกรรมไดรับบริการการวัดผลที่เป็นอิสระ รวมถึง

การตรวจสอบผูชม และแมกระทัง่ viewability หรือการมองเห็นคอนเทนตและวิดีโอโฆษณา” Partho Dasgupta ซี

อีโอของ BARC India กลาว

เกี่ยวกับ BARC India

BARC INDIA เป็นหนวยงานรวมอุตสาหกรรมที่จัดตัง้ขึ้นเมื่อปี 2555 โดยมีวัตถุประสงคเฉพาะเพื่อออกแบบ

ทดสอบการทํางาน กํากับดูแล และเป็นเจาของระบบวัดเรตติง้ผูชมโทรทัศนในประเทศอินเดีย BARC India เป็น

บริษทัรวมทุนที่เกิดจากการรวมตัวกันของผูมีสวนเกี่ยวของในสามอุตสาหกรรม อันไดแก ผูใหบริการวัดเรตติง้ผูชม

โทรทัศน, กิจการกระจายเสียงและโทรทัศน, บริษทัโฆษณาและมีเดียเอเจนซี่ โดยมีหนวยงานสูงสุดของแตละ

อุตสาหกรรม คือ Indian Broadcasting Foundation (IBF), Indian Society of Advertisers (ISA) และ

Advertising Agencies Association of India (AAAI) ทําหน าที่เป็นตัวแทนของสามอุตสาหกรรมดังกลาว

พันธมิตรไตรภาคีน้ีชวยสรางความมัน่ใจในการเขาถึงทรัพยากรขนาดใหญ ทัง้ในดานการเงินและขุมปัญญา ที่มี

ความจําเป็นสําหรับการจัดทําและขับเคลื่อนแผนงานขนาดใหญใหดําเนินตอไปไดอยางตอเน่ือง ภายใตกรอบการ

กํากับดูแลที่มีความโปรงใสและสามารถอธิบายได เพื่อนําเสนอระบบวัดเรตติง้ผูชมโทรทัศนที่มีความถูกตอง ครบ

ถวน และนาเชื่อถือใหแกผูมีสวนเกี่ยวของในอุตสาหกรรม ทัง้ในอินเดียและทัว่โลก

เว็บไซต : http://www.barcindia.co.in
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