
BARC India เปิด​ตัว ‘EKAM’ เครื่อง​มือ​วัดผล​ที่​ชวย

ไขขอ​ของใจ​นักการ​ตลาด​ดิจิ​ทัล

BARC India ประกาศ​เปิด​ตัว​บริการ​วัดผล​การ​ตลาด​ดิจิทัล​ภาย​ใต​แบ​รน​ด EKAM (แปล​วา​ ‘หน่ึง​’ ​ใน​ภาษา​สัน​สก​ฤต​)

พรอม​เผย​โฉม​โลโก EKAM ซึ่ง​ได​รับ​แรง​บันดาล​ใจ​จาก​สี​ทัง้​ 4 สี​ ของ BARC India ได​แก​ แดง​ น้ําเงิน​ เห​ลือ​ง และ

เขียว​ อัน​เป็นการ​สะทอน​ความ​มุง​มัน่​ของ BARC India ใน​การ​ตอบ​สนอง​แวดวง​โฆษณา​ดวย​แพลตฟอรม​ที่​มี

ผลิตภัณฑ​วัดผล​ครบ​ครัน​ใน​ที่​เดียว​ ครอบคลุม​ทัง้​โทรทัศน​และ​ดิจิ​ทัล

(โลโก: http://mma.prnewswire.com/media/488354/EKAM_BARC_Logo.jpg )

ชุด​ผลิต​ภัณฑ EKAM ที่​จะ​เปิด​ตัว​หลัง​จาก​น้ี​ ประ​กอบ​ดวย EKAM Pulse, EKAM Beam, EKAM Stream, EKAM

Ad-Scan และ EKAM Integra

EKAM Pulse เป็น​ผลิตภัณฑ​ดิจิทัล​สําหรับ​วัดผล​วิดีโอ​และ​แคมเปญ​การ​ตลาด​ที่ BARC India จะ​เปิด​ตัว​เป็น​ลําดับ

แรก​ ตาม​ดวย​การ​เปิด​ตัว EKAM Beam ซึ่ง​จะ​วัดผล​การ​แพร​ภาพ​กระจาย​เสียง​ตาม​ผัง​ออก​อากาศ​ที่​มี​การ​รับ​ชม​บน

อุป​กร​ณดิจิ​ทัล EKAM Stream จะ​วัดผล​คอน​เท​นตวิดีโอ​ดิจิทัล​ประเภท​ที่​เปิด​ดู​ตาม​ความ​สะดวก​ของ​ผู​ใช​และ

ประเภท​ที่​ไมมี​การ​คัน่​ราย​การ​ ขณะ​ที ่EKAM Ad-Scan จะ​เป็น​ผลิตภัณฑ​แรก​ของ​โลก​ที่​แสดง​ภาพ​รวม​ของ​โฆษณา

ดิจิทัล​ใน​อิน​เดีย​ สามารถ​ดู​ได​วา​เงิน​โฆษณา​ถูก​ใช​จาย​ไป​กับ​อะไร​บาง​ และ​อุตสาหกรรม​ใด​ที่​ผลิต​โฆษณา​มากกวา​ใคร​

สําหรับ​ผลิตภัณฑ​ลําดับ​สุดทาย​ของ​ชุด​ผลิตภัณฑ​น้ี​ ได​แก EKAM Integra ที่​จะ​ให​จํานวน​ผู​ชม​ทัว่​ไป​ มี​ความ​เสถียร​

และ​เป็น​อิส​ระ​ จึง​ทําให​ทราบ​ยอด​การ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ได​อยาง​แมนยํามาก​ขึ้น​ ซึ่ง​ใน​การ​ดําเนิน​งาน​ดัง​กลาว​

ขอมูล​ทีวี​ของ BARC India จะ​ถูก​ผูก​กับ​ขอมูล​วิดีโอ​ดิจิทัล​ ดวย​ความ​ชวย​เหลือ​ของ​เครื่อง​มือ​วัด​ผล single-source

panel และ digital booster panel นอก​เหนือ​ไป​จาก​การ​เก็บ​ขอมูล​จาก​ฐาน​ประชา​กร​ และ​บิก๊ด​าตา

ผู​โฆษณา​ใน​แวดวง​ดิจิทัล​กําลัง​ประสบ​ปัญหา​ตางๆ​ นา​นา​ เชน​ การ​ตอง​พึ่งพา​ผู​เผย​แพร​หรือ​แพลตฟอรม​เพื่อ​เขา​ถึง​ขอ

มูล​ การ​ไม​ทราบ​ความ​แตก​ตาง​ของ​จํานวน impression (จํานวน​ครัง้​ที่​โฆษณา​ถูก​แส​ดง​ผล), unique reach (ยอด

การ​เขา​ถึง​ผู​ชม​ที่​ไม​ซํ้ากัน​) และ​ความถี่​ใน​การ​แสดง​ผล​ ตลอด​จน​การ​ขาด​ความ​รู​เกี่ยว​กับ​ผล​ตอบแทน​จาก​การ​ลง​ทุน

(ROI) เป็น​ตน

ใน​ฐานะ​ที่​เป็น​บริษทั​รวม​อุตสาหกรรม​ที่​ประกอบ​ไป​ดวย​กิจการ​วิทยุ​โทร​ทัศน​ มีเดีย​เอ​เจน​ซี่​ และ​นัก​โฆษ​ณา BARC

India จึง​ได​ศึกษา​ปัญหา​และ​พัฒนา​ชุด​ผลิต​ภัณฑ EKAM ตาม​ความ​ตองการ​เฉพาะ​ของ​อุตสาห​กร​รม​ โซ​ลูชัน่ EKAM

https://www.thaimediapr.com/barc-india-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7-ekam-%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%a1%e0%b8%b7%e0%b8%ad%e0%b8%a7%e0%b8%b1/
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จะ​เปิด​โอกาส​ให​ผู​ใช​สามารถ​วิเคราะห​และ​เปรียบ​เทียบ​แพลตฟอรม​ รวม​ทัง้​ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​ของ​แพลตฟอรม

ตางๆ​ ดวย​ขอ​มูล unique reach, ความถี่​ใน​การ​แสดง​ผล​บน​อุปกรณ​แตละ​ประเภท​ที่​ขจัด​ขอมูล​ซํ้าซอน​ดวย​แบ​รน​ด

แคมเปญ​ เว็บ​ไซต​ หรือ​การ​จัด​วาง​ นอกจาก​น้ี​ ดวย​เครื่อง​มือ​วัดผล​แบบ single-source panel, ทีวี​ขนาด​ใหญ​ และ

digital booster panel ตลอด​จน​การ​เก็บ​ยอด impression ตาม​ฐาน​ประชา​กร​ และ​บิก๊ด​าตา EKAM จึง​สามารถ

แสดง​หนวย​วัดผล​ที่​มี​ความ​สําคัญ​ เชน incremental reach (การ​ทราบ​ประสิทธิผล​ของ​แคมเปญ​นัน้ๆ​ แบบ​ภาพ​รวม

ใน​ทุก​สื่อ​) ได​อยาง​เสถียร​และ​แมนยํามาก​ขึ้น

“เรา​มี​ความ​ยินดี​ที่​ได​ประกาศ​เปิด​ตัว EKAM บริการ​ดาน​ดิจิทัล​ของ​เรา​ เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​อุตสาหกรรม

ใน​ดาน​การ​วัดผล​การ​ตลาด​ ทัง้​วิดีโอ​และ​คอน​เท​นต ไม​วา​จะ​ผาน​ชอง​ทาง​หรือ​อุปกรณ​ใด​ก็​ตาม​ โดย BARC India

กําลัง​ดําเนิน​งาน​เพื่อ​ให​บรรลุ​เป า​หมาย​ใน​การ​รวม​ระบบ​วัดผล​ทัง้​ทาง​โทรทัศน​และ​ทาง​ดิจิทัล​ ชุด​ผลิต​ภัณฑ EKAM

ของ​เรา​ที่​จะ​เปิด​ตัว​ใน​อีก​ 18-24 เดือน​ขาง​หน า​น้ี​ จะ​ชวย​ให​อุตสาหกรรม​ได​รับ​บริการ​การ​วัดผล​ที่​เป็น​อิส​ระ​ รวม​ถึง

การ​ตรวจ​สอบ​ผู​ชม​ และ​แม​กระ​ทัง่ viewability หรือ​การ​มอง​เห็น​คอน​เท​นตและ​วิดีโอ​โฆษ​ณา” Partho Dasgupta ซี

อี​โอ​ของ BARC India กลา​ว

เกี่ยว​กับ BARC India

BARC INDIA เป็น​หนวย​งาน​รวม​อุตสาหกรรม​ที่​จัด​ตัง้​ขึ้น​เมื่อ​ปี​ 2​555 โดย​มี​วัตถุประสงค​เฉพาะ​เพื่อ​ออก​แบบ​

ทดสอบ​การ​ทํางา​น ​กํากับ​ดู​แล​ และ​เป็น​เจาของ​ระบบ​วัด​เรตติง้​ผู​ชม​โทรทัศน​ใน​ประเทศ​อิน​เดีย BARC India เป็น

บริษทั​รวม​ทุน​ที่​เกิด​จาก​การ​รวม​ตัว​กัน​ของ​ผู​มี​สวน​เกี่ยวของ​ใน​สาม​อุตสาห​กร​รม​ อัน​ได​แก​ ผู​ให​บริการ​วัด​เรตติง้​ผู​ชม

โทร​ทัศน​, กิจการ​กระจาย​เสียง​และ​โทร​ทัศน​, บริษทั​โฆษณา​และ​มีเดีย​เอ​เจน​ซี่​ โดย​มี​หนวย​งาน​สูงสุด​ของ​แตละ

อุตสาห​กร​รม​ คือ Indian Broadcasting Foundation (IBF), Indian Society of Advertisers (ISA) และ

Advertising Agencies Association of India (AAAI) ทําหน าที่​เป็น​ตัวแทน​ของ​สาม​อุตสาหกรรม​ดัง​กลาว​

พันธมิตร​ไตรภาคี​น้ี​ชวย​สราง​ความ​มัน่ใจ​ใน​การ​เขา​ถึง​ทรัพยากร​ขนาด​ใหญ​ ทัง้​ใน​ดาน​การ​เงิน​และ​ขุม​ปัญญา​ ที่​มี

ความ​จําเป็น​สําหรับ​การ​จัด​ทําและ​ขับ​เคลื่อน​แผน​งาน​ขนาด​ใหญ​ให​ดําเนิน​ตอ​ไป​ได​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ภาย​ใต​กรอบ​การ

กํากับ​ดูแล​ที่​มี​ความ​โปรงใส​และ​สามารถ​อธิบาย​ได​ เพื่อ​นําเสนอ​ระบบ​วัด​เรตติง้​ผู​ชม​โทรทัศน​ที่​มี​ความ​ถูก​ตอง​ ครบ

ถวน​ และ​นา​เชื่อ​ถือ​ให​แก​ผู​มี​สวน​เกี่ยวของ​ใน​อุตสาห​กร​รม​ ทัง้​ใน​อินเดีย​และ​ทัว่​โลก
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