
AsiaMX จับมือ เดนทสุ อีจิส เน็ตเวิรค นํารองระบบ

ซือ้ขายโฆษณาโทรทัศน แบบอัตโนมัติในประเทศไทย

สิงคโปร–24 พ.ย.–พีอารนิวสไวร/อินโฟเควสท

เอเชีย มีเดีย เอ็กซเชนจ (AsiaMX) มีความภูมิใจที่จะประกาศวา ประเทศไทยจะเป็นประเทศแรกในเอเชียที่ไดใช

งานระบบซื้อขายแลกเปลี่ยนโฆษณาโทรทัศน (Programmatic TV) ผานการทําขอตกลงครัง้สําคัญรวมกับ เดนทสุ

อีจิส เน็ตเวิรค (DAN)

“ประเทศไทยเป็นตลาดที่ไมเคยหยุดน่ิง มีความเคลื่อนไหวอยูตลอดเวลา และพรอมตอนรับความคิดสรางสรรค

ใหมๆ เสมอ ธุรกิจการกระจายเสียงและโทรทัศนของไทยเติบโตอยางมากนับตัง้แตการเขามาของทีวีดิจิทัล (DTT)

ดังนัน้ จึงเป็นชวงเวลาที่เหมาะสมในการแนะนําระบบ Programmatic TV ซึ่งจะชวยเปลี่ยนผานและเพิ่มขีดความ

สามารถใหกับธุรกิจมีเดีย” นิค ฉัว่ ผูรวมกอตัง้และประธานเจาหน าที่ฝ ายพาณิชยของ AsiaMX กลาว

ภายใตขอตกลงดังกลาว ลูกคาของ เดนทสุ อีจิส เน็ตเวิรค ทัว่โลก จะไดรับสิทธิพิเศษในการเขาถึงโฆษณามูลคาสูง

กอนใครผานแพลตฟอรมแบบอัตโนมัติ โดยไทยจะเป็นประเทศแรกในโลกที่เริ่มตนการเป็นพันธมิตรตามขอตกลง

ซึ่งลงนามโดยแอมพลิฟาย (Amplifi) บริษทัในกลุมเดนทสุ อีจิส เน็ตเวิรค ที่เนนการลงทุนทางดานมีเดีย และแอ

มเน็ท (Amnet) ซึ่งเป็นธุรกิจบริการการซื้อขายโฆษณาแบบอัตโนมัติ

“เรารูสึกตื่นเตนที่ไดรวมเป็นพันธมิตรกับ AsiaMX ในการเปิดตัวระบบซื้อขายแลกเปลี่ยนโฆษณาโทรทัศน

(Programmatic TV) ครัง้แรกในประเทศไทยและทัว่ภูมิภาคเอเชีย ซึ่งเป็นสวนหน่ึงของกลยุทธของกลุมบริษทัฯ ที่

ตองการจะเปลี่ยนผานธุรกิจเขาสูระบบดิจิทัล 100% เราตองการนําความเป็นดิจิทัลเขาไปยังสื่อทุกรูปแบบและทัว่ทัง้

องคกร การจับมือเป็นพันธมิตรกับ AsiaMX เปิดโอกาสใหเราสามารถเขาถึงคอนเทนตทีวีระดับพรีเมียมผานระบบ

Programmatic TV และชวยใหการวางแผนและซื้อสื่อโฆษณาทีวีเป็นไปแบบอัตโนมัติ อีกทัง้ยังมีความสามารถใน

การจัดกลุมโดยอิงจากขอมูลกลุมผูชมเป าหมายไดอีกดวย” สุนิล ยาดาฟ ประธาน แอมพลิฟาย เอเชียแปซิฟิก กลาว

AsiaMX นําเสนอพื้นที่โฆษณาระดับพรีเมียมจากเพยทีวีชัน้นํา และเครือขายโทรทัศนแบบฟรีทีวี ผานทาง

แพลตฟอรมอัลกอริธึม สําหรับชองทีวีจากตางประเทศที่ไดเขารวมเป็นสวนหน่ึงของระบบไดแก A+E Networks

Asia, Discovery Networks, NBCUniversal International Networks และ Turner Asia Pacific รวมถึงชอง

ทีวีไทยที่มีชื่อเสียงอยาง บีอีซี เทโร เอ็นเทอรเทนเมนท ชอง 3, โมโนบรอดคาสท ชอง Mono29 และ จีเอ็มเอ็ม แก

รมมี่ ชอง ONE 31 HD
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รายงานงบโฆษณา Adspend Report เดือนกันยายน 2559 ซึ่งจัดทําโดย คาราท (Carat) ในเครือ เดนทสุ อีจิส เน็ต

เวิรค ระบุวา ทีวียังคงเป็นสื่อที่แข็งแกรงในประเทศไทย โดยคิดเป็นสัดสวน 63.1% ของงบโฆษณารวมทัง้หมด ซึ่ง

แนวโนมน้ียังเกิดขึ้นทัว่เอเชียแปซิฟิก โดยทีวีคิดเป็นสัดสวน 46.4% ของงบโฆษณาในภูมิภาค เมื่อเทียบกับทัว่โลก

ที่มีสัดสวนอยูที่ 41.1%

เกี่ยวกับ ASIAMX

Asia Media Exchange Pte Ltd (AsiaMX) เป็นบริษทับริหารจัดการโฆษณาแบบขามสื่อ โดยมีสํานักงานใหญอยูใน

สิงคโปร AsiaMX ไดบุกเบิกระบบซื้อขายแลกเปลี่ยนโฆษณาที่เชื่อมโยงเจาของสื่อชัน้นํากับนักโฆษณาและมีเดียเอ

เจนซีทัว่โลก AsiaMX นําเสนอชองทางการเขาถึงโฆษณาระดับพรีเมียมที่มีมูลคาสูงกอนใคร ผานโทรทัศนกระจาย

เสียง วิดีโอออนไลน และอุปกรณเคลื่อนที่

สําหรับขอมูลเพิ่มเติม โปรดเขาไปที่ www.asiamx.com


