
Artprice: ตลาด​ศิลปะ​ปี​ 2​556 + 15 % (ดัชนี​ราคา

ศิลปะ​ทั่ว​โลก​) คือ​ปี​ที่​ดี​ที่สุด​เทา​ที่​เคย​มี​มา​ – รายงาน

จาก​ตลาด​ศิลป​ะ (Art Market Report)

SAINT-ROMAIN AU MONT, FRANCE, Mar 7, 2014 – (ACN Newswire) – เน่ือง​จาก Artprice และ​ เธียรรี​

เออ​รมาน​น (Thierry Ehrmann) ประ​ธาร​บริหาร​และ​ผู​กอ​ตัง้​ได​ตระหนัก​ถึง​และ​ได​มี​การ​เขียน​ถึง​ไว​ใน​ชวง​ปี​ 2​556 ที่

เป็น​ปี​ที่​ดี​ที่สุด​เทา​ที่​เคย​มี​การ​บันทึก​ใน​ประวัติศาสตร​การ​ประมูล​ดวย​มูล​คา​ (มาก​กวา​ 12 พัน​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​) และ

เป็น​ปี​ที่​มี​ยอด​ขาย​ที่​ดี​ที่สุด​สําหรับ​คริ​สตี (Christie) ที่​มี​ประวัติ​ถึง​ 2​47 ปี​ – ดวย​ประสบ​ความ​สําเร็จ​เพิ่ม​เติม​ใน​ชวง

หลัง​สงคราม​และ​ชวง​ศิลปะ​รวม​สมัย​ดวย​ระเบียน​สัมบูรณ​สําหรับ​ราคา​แบบ​แฮม​เม​อร (Hammer Price): 127 ลาน

ดอลลาร​สห​รัฐ​ โดย​มี​การนําเอา​สิ่ง​น้ี​เขา​สู​งาน​โดย​ศิลปิน​ชาว​อังกฤษ​ชื่อ​วา​ ฟราน​ซิ​ส เบคอน (Francis Bacon) ปี​ 2

556 จึง​มี​การ​บันทึก​ศิลปิน​ใหม​อยู​ที่​เกือบๆ​ 15,000 คน​ และ​มี​มากกวา​ 2​3,000 คน​หาก​นับ​รวม​การ​เสนอ​ราคา​ครัง้

แรก​เขา​ดวย

ความ​ยอด​เยี่ยม​ของ​ปี​น้ี​คือ​การ​ได​รับ​การ​ชวย​เหลือ​ดวย​ความ​ตองการ​จาก​ทัว่​โลก​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​จาก​ผู​ซื้อ​เอ​เชีย​

เอเชีย​ตะวัน​ออก​ รวม​ทัง้​รัสเซีย​ที่​มี​บทบาท​สําคัญ​อัน​มี​ประสิทธิภาพ​ที่​ดี​เยี่ยม​ใน​ตลาด​ และ​ยัง​แสดง​ความ​กระหาย

อยาก​ได​ใคร​ใน​ศิลปิน​หลัก​ของ​ศตวรรษ​ที่​ 2​0 ที่มา​สู​พวก​เขา​ใน​รูป​แบบ​ของ​บันทึก​ที่​เป็น​หลัก​ฐาน

Artprice.com คือ​ผูนําดาน​ขอมูล​ตลาด​ศิลปะ​ของ​โลก​นับ​ตัง้แต​ปี​ 2​530 โดย​จะ​มี​การ​วิเคราะห​ผล​การ​ประมูล​จาก​ทัว่

โลก​ใน​แตละ​ปี​ พ​รอม​ทัง้​การ​เปลี่ยนแปลง​ใน​ตลาด​ มู​ลคา​อาง​อิง​ และ​ดัชนี​ราคา​สําหรับ​ศิลปิน​และ​งาน​ศิลปะ​ รวม​ทัง้​ขอ

บังคับ​ตางๆ​ ที่​เกี่ยวของ​ใน​ตลาด​จําเพาะ​น้ี​ อีก​ทัง้​ยัง​มี​การ​ตรวจ​สอบ​ความ​ออน​ไหว​ทาง​วัฒนธรรม​ที่​หลาก​หลาย​และ

ความ​สัมพันธ​ที่​ซอน​อยู​ภายใน​ระหวาง​ศิลปะ​และ​เงิน​ตรา​ที่​สราง​ความ​โลภ​มาก​อยาก​กระหาย​และ​ความ​ผิด​หวัง​เล็กๆ​

น อยๆ​ ได​เชน​เดียว​กัน Artprice.com

บท​นํา

ใน​ปี​ 2​553 ผลลัพธ​นับ​รอย​นับ​พัน​ที่​มี​การ​รวบรวม​โดย Artprice ได​แสดง​ให​เห็น​วา​โลก​แหง​ศิลปะ​ได​รับ​การ

เปลี่ยนแปลง​อยาง​มากมาย​จาก​พลัง​แหง​วิวัฒนาการ​ที่​ไมมี​ผู​ใด​ใน​ตลาด​จะ​สามารถ​เพิก​เฉย​ได​จนถึง​ปัจจุบัน​น้ี​ : จีน​ผู

ซึ่ง​มี​ผล​ยอด​ขาย​ถลม​ทลาย​เป็น​ครัง้​แรก​ใน​ประวัติศาสตร​ลํ้าประเทศ​ซึ่ง​เป็น​มหาอํานาจ​อยาง​อเมริกา​ เน่ืองจาก​การ

ดําเนิน​การ​มา​เป็น​ปี​ที่​สี่​ จีน​จึง​เลน​แง​กับ​อเมริกา​ เน่ืองจาก​ผลลัพธ​ของ​ปี​ 2​556 ได​ทําให​จีน​กลาย​เป็น​ประเทศ​ที่มา

อันดับ​หน่ึง​อีก​ครัง้
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ยอด​การ​ขาย​งาน​ศิลปะ​ใน​จีน​และ​เชน​เดียวกัน​กับ​สหรัฐอเมริกา​ไม​เคย​คึกคัก​มา​กอ​น ​โดย​ยอด​การ​ขาย​ประจําปี​โดย

รวม​ทัง้หมด​สูง​ขึ้น​ถึง​ 13% สูง​ขึ้น​จาก​ 10.​6 พัน​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ เป็น​ 12 พัน​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ และ​ปี​ที่​ผาน​มา​นัน้​

ดัชนี​ราคา​ทัว่​โลก​สูง​เพิ่ม​เป็น​ 15 แตม​ ทําให​มี​การ​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​โดย​รวม​ถึง​ 80% ภาย​ใน​ 10 ปี

ราคา​ที่​กําลัง​เพิ่ม​ขึ้น​และ​ยอด​ขาย​เกียรติยศ​ที่​ทําให​มี​การ​แขงขัน​ตื่น​ตัว​กัน​อยาง​บา​คลัง่​ โดย​ผล​กําไร​สามารถ​ไต​ระดับ

ขึ้น​เป็น​หลาย​ลาน​ภายใน​ไม​กี่​นาที​เป็น​ลักษณะ​ของ​เศรษฐกิจ​ฟอง​สบู​หรือ​ไม​? คําตอบ​คือ​ ไม​ สืบ​เน่ืองจาก​ผู​เลน​ใน

ตลาด​ที่​พิจารณา​วา​มี​การ​เปลี่ยนแปลง​อยาง​ลึก​ซึ้ง​ใน​กิจการ​ของ​รัฐ

เน่ืองจาก​ตลาด​ศิลปะ​ไม​ได​ขึ้น​อยู​ใน​กํามือ​ของ​ผู​ซื้อ​ที่​รํ่ารวย​ที่​มี​การ​ถอน​ตัว​ออก​จาก​เกม​อัน​อาจ​ทําให​เกิด​การ​ลม​ตัว

ของ​ธุรกิจ​โดย​ทัว่​ไป​ แต​ได​รับ​การ​ดูแล​จาก​ผู​ซื้อ​ที่​รํ่ารวย​มาก​ๆ ที่​ประมูล​ชนะ​ใน​ทัว่​ทัง้​ตลาด​ศิลปะ​ดวย​เหตุผล

นานัปการ​ ตอน​น้ี​เรา​สามารถ​เล็ง​เห็น​ได​แลว​วาการ​เกิด​พิพิธภัณฑ​ใหมๆ​ ที่​ได​รับ​การ​ออกแบบ​มา​เพื่อ​เปลง​ประกาย

ความ​สวางไสว​ของ​ประ​เทศ​ มี​การ​ประทับ​ตรายาง​แหลง​ที่มา​ของ​คอ​ลเลก​ชัน​ที่​เป่ียม​คุณภาพ​ให​กับ​นัก​สะสม​สวน

บุคคล​ ทุน​สําหรับ​การ​ลงทุน​ที่​มี​การ​แกไข​ตัว​เลือก​ภาย​หลัง​จาก​การ​ดูแล​แบบ​ไมโคร​บับเบิล (micro-bubbles) และ

การ​ผลิต​ใน​ลักษณะ​ที่​ซํ้าไป​ซํ้ามา​ผาน​ชื่อ​ใหมๆ​ และ​ผู​ซื้อ​เศรษฐี​ใหม​ที่​ซื้อ​งาน​หลักๆ​ ที่​เป็นการ​ผจญ​ภัย​สวน​ตัว​ไป

พรอมๆ​ กัน​ ซึ่ง​เป็น​รูป​แบบ​ของ​การ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​ทาง​สังคม​และ​การ​ลงทุน​ที่​สําคัญ

นอกจาก​น้ี​แลว​ การ​ประมูล​อันดับ​ที่​แปด​จาก​หา​สิบ​ใน​ปี​ 2​556 อยู​ที่​ศิลปิน​ที่​มี​ชีวิต​อยู​และ​แมแต​การ​ประ​มูล​ 50 อันดับ

แรก​ที่​รวม​ถึง​งาน​ศิลปะ​ใน​ศตวรรษ​ที่​ 2​1 : เดอะ​ ลา​สต ซับ​เปอ​ร (The Last Supper) (2544) โดย​ศิลปิน​ชาว​จี​น ​เซ็ง​

ฟาน​ไช (Zeng Fanzhi)

ตัวเลข​ที่​สําคัญ​สําหรับ​ปี​ 2​556

ราย​ได​ของ​จีน​สูง​ขึ้น​อีก​ครัง้​ใน​ปี​ 2​556 (+21%) แมวา​จะ​เป็น​ปี​ที่​ยอด​เยี่ยม​สําหรับ​ชาว​อเมริกา​ (ที่​สูง​ขึ้น​ประมาณ​ 2

0%) โดย​ทัง้​สอง​ขัว้​ของ​จีน​และ​อเมริกา​ได​รับ​การ​ควบคุม​อยู​เกือบๆ​ 70% ของ​ตลาด​ศิลปะ​ ใน​แง​ของ​ปริมาณ​การ​ขาย​

และ​มหาอํานาจ​ทัง้​สอง​ยัง​สูสี​กัน​อีก​ดวย​ จี​น ​ซึ่ง​เป็น​อัน​ดับ​ 1 ใน​ตลาด​โลก​ได​โพ​สตมูลคา​โดย​รวม​ที่​อยู​ที่​ 4.​1 พัน​ลาน

ดอลลาร​สห​รัฐ​ ขณะ​ที่​ สห​รัฐ​อเม​ริก​า (US) ก็​ยัง​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ดวย​มูลคา​มาก​กวา​ 4 พัน​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​

ขอบคุณ​สําหรับ​ความ​ตองการ​จาก​โลก​ยุค​โลกา​ภิวัต​นอัน​รํ่ารวย​สําหรับ​การ​พิจารณา​ชื่อ​ตางๆ​ เชน​เดียว​กับ​ถวย​ราง​วัล

จาก​การ​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​อํานา​จ ตลาด​อื่นๆ​ จึง​ถูก​ทิง้​อยาง​หลุด​ลุย​ ดวย​ 2​.​1 พัน​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ สห​ราช

อาณาจักร​ได​สราง​ราย​ได​ครึ่ง​หน่ึง​ของ​ประเทศ​ผู​นํา แต​การ​รัง้​ตําแหนง​ที่​ 3 ของ​ตน​ยัง​คง​ไม​ได​รับ​การ​ทาทาย​จาก

ประเทศ​อื่น​ใด​ เน่ืองจาก​ฝรัง่เศส​ยัง​ได​รับ​การ​จัด​ลําดับ​ที่​ 4 โดย​สราง​ผล​กําไร​ถึง​ 549 ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ (4.​5% ของ

ตลาด​) ตาม​มา​ดวย​เยอ​รม​นี​ (207 ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​; 1.​7% ของ​ตลาด​) สวิ​ตเซอร​แลนด​ (159 ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​;

1.​3% ของ​ตลาด​) และ​ อิตาลี​ (110 ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​; 0.​9% ของ​ตลาด​) ที่​เป็น​ประเทศ​ที่​สําเร็จ​ใน​การ​ผาน​เกณฑ

ราย​ได​ 100 ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ



ดวย​อัตรา​การ​เสนอ​ที่​มาก​เกิน​ไป​ที่​ยัง​ไมมี​การ​ขาย​ที่​ 34% ใน​ตลาด​ไม​ปรากฏ​ความ​โลภ​ใน​ประวัติ​ที่​มี​การ​สรุป​สอง​ครัง้

ที่​เทากับ​จํานวน​ผล​งาน​ที่​เคย​ทํามา​ใน​สิบ​ปี​กอ​น ​โดย​สิ่ง​น้ี​แสดง​ถึง​ความ​กวาง​ขวาง​ที่​เป็น​ผาน​ทศวรรษ​ที่​ผาน​มา​ ยอด

ขาย​รวม​ถึง​ 12.​005 พัน​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​ และ​ระเบียน​สัมบูรณ​ใน​ประวัติศาสตร​การ​ประ​มูล​ – ที่​สูง​ขึ้น​ 13% เมื่อ

เปรียบ​เทียบ​กับ​ปี​ความ​สําเร็จ​แหง​ปี​ 2​555* และ​เป็น​ 2​.​3% เมื่อ​เปรียบ​เทียบ​กับ​บันทึก​กอน​หน า​น้ี​ของ​ปี​ 2​554 ดวย

ราย​ได​ของ​ 11.​78 พัน​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ

*ยอด​ขาย​รวม​ทาง​ศิลป​กรร​ม (Fine Art) ใน​ปี​ 2​555 กลาย​มา​เป็น​ 10.​6 พัน​ลาน​ดอลลาร​สหรัฐ​ตาม​ที่​ได​รับ​การ

กําหนด​โดย Artprice.com ตัวอยาง​เชน​ การ​ขาย​ภาพ​เขียน​, การ​วาด​เสน​, งาน​ป้ัน​, การ​ถาย​ภาพ​, สิ่ง​พิมพ​และ

มัลติมีเดีย​สําหรับ​งาน​ของ​ศิลปิน​ที่​ระบุ​ไว​อยาง​ชัดเจน​ รู​ปป้ัน​ของ AMMA Artron ใน​การ​รายงาน​ของ​ปี​ 2​555 ที่​เป็น

พื้น​ฐาน​ความถี่​ที่​กวาง​ขึ้น

Artprice ได​เผย​แพร​รายงาน​พิเศษ​น้ี​ถึง​เจ็ด​ภาษา​ใน​ตลาด​ศิลปะ​ มัน​ได​รับ​การ​อางอิง​โดย​สถาบัน​นานาชาติ​และ​มีเดีย

ทัง้​ 6,300 สถาบัน​ใน​แตละ​ปี​ ทัง้น้ี​การ​ผลิต​ที่​มี​การ​ใช​ผล​การ​ประมูล​จาก​บาน​ประมูล​จาก​ 4,500 แหง​ รายงาน​ประจําปี​

2​556 ประกอบ​ดวย​การ​วิเคราะห​เศรษฐกิจ​มหภาค​และ​จุลภาค​ที่​ได​รับ​การ​อัป​เดตตาม​ยอด​ขาย​ใหมๆ​ และ​ความ

เปลี่ยนแปลง​ใน​ราคา​ของ​ผล​งาน​ศิลปะ​ รายงาน​ได​รับ​การ​เผย​แพร​โดย​ตัวแทน​สํานัก​พิมพ Artprice ที่​ชื่อ​วา

ArtMarketInsight กับ​แผนก​เศรษฐ​มิติ​ของ Artprice ที่​มี​การ​จัด​ลําดับ​ดัง้เดิม​อยาง​เชน​ศิลปิน​ 500 อันดับ​แรก​จาก

จํานวน​การ​ขาย​ และ​รายการ​ประมูล​สูง​สุด​ 100 อันดับ​แรก​ของ​ปี

Thierry Ehrmann

Source: http://www.artprice.com (c)1987-2014 Thierry Ehrmann

PDF – 138 pages
http://imgpublic.artprice.com/pdf/trends2013_zh_online.pdf

เกี่ยว​กับ Artprice

Artprice เป็น​ผูนําใน​โลก​วา​ดวย​การ​จัด​ทําธนาคาร​ขอมูล​ของ​ดัชนี​ของ Artprices และ​มากกวา​ 2​7 ลาน​ดัชนี​ และ​ผล

การ​ประมูล​ที่​ครอบคลุม​ศิลปิน​มาก​กวา​ 500,000 ราย Artprice Images(R) เสนอ​การ​เขา​ถึง​ทรัพยากร​ตลาด​ศิลปะ

ขนาด​ใหญ​ที่สุด​ใน​โลก​ หอง​สมุด​ของ​ภาพ​มาก​กวา​ 108 ลาน​ภาพ​ หรือ​จารึก​ของ​งาน​ศิลปะ​มาก​กวา​ 1,700 ผล​งาน​ พ

รอม​กับ​ขอ​เสนอ​แนะ​ของ​นัก​ประวัติศาสตร​ศิลปะ​ของ Artprice Artprice ได​ปรับปรุง​ธนาคาร​ขอมูล​ให​ดี​ขึ้น​อยาง

ถาวร​จาก​ขอมูล​ของ​บริษทั​ประมูล​นานา​ชา​ติ​ 4,500 แหง​ และ​ผู​ประมูล​และ​ตี​พิมพ​การ​ไหล​ของ​แนว​โนม​ตลาด​ศิลปะ

อยาง​ตอ​เน่ือง​ให​กับ​ตัวแทน​ขาว​หลัก​ และ​สื่อ​ระดับ​สา​กล​ 6,300 แหง​ บริษทั​มี​สมาชิก​ 2​.​5 ลาน​คน​ (สมาชิก​จาก​การ

ลงชื่อ​เขา​ใช​งาน​ระ​บบ) Artprice ได​ทําให​เกิด​มาตรฐาน​ของ​ความ​สนใจ​ใน​สิ่ง​ที่​เป็น​มาตรฐาน​ใน​ตลาด​ชัน้​นําใน​ทุก​วัน

น้ี Standardised Marketplace(R) สําหรับ​การ​ซื้อ​และ​ขาย​งาน​ศิลปะ​ดวย​การ​ทําสัญญา​สวน​บุคคล​หรือ​การ​ประ​มูล​

ซึ่ง​ถูก​ควบคุม​โดย​กฎหมาย​ของ​ประเทศ​ฝรัง่​เศส alinéas 2 et 3 de l’article L 321.3 du code du commerce

http://www.artprice.com
http://imgpublic.artprice.com/pdf/trends2013_zh_online.pdf


Artprice มี​ราย​ชื่อ​อยู​ใน Eurolist B SBF 120 โดย Euronext ปา​รีส (SRD ฉบับ​ยาว​เทา​นัน้): Euroclear: 7478 –

บลูมเบิรก​: สาธารณรัฐ​ประชาธิปไตย​ประชาชน​จี​น ​– รอย​เต​อร: ARTF
http://twitter.com/artpricedotcom
https://www.facebook.com/artpricedotcom

ดู​การ​เปลี่ยนแปลง​ที่​ดี​ขึ้น​และ​จักรวาล​ของ Artprice ได​ที่​ http://web.artprice.com/video/ โดย​มี​สํานักงาน​ใหญ

ตัง้​อยู​ที่ the Abode of Chaos ซึ่ง​เป็น​พิพิธภัณฑ​ศิลปะ​ดาน​ศิลปะ​รวม​สมัย​ที่​มีชื่อ​เสีย​ง
http://goo.gl/mwsqp
https://vimeo.com/87859684

ติด​ตอ​:
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e-mail: ir@artprice.com
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