
APR ชี ้​การ​ผนวก​รวม​สื่อ​ ควา​มคิด​สราง​สรรค​ และ

การ​ผลิต​ เป็น​เท​รน​ดสําคัญ​ของ​การ​ทําคอน​เท​นตใน​ปี​

2​020

– รายงาน​วา​ดวย​เท​รน​ดการ​ผลิต​งาน​โฆษณา​ประจําปี​ของ Advertising Production Resources (APR) เผย​ให​เห็น

วา​ การ​ผนวก​รวม​ระหวาง​สื่อ​ ควา​มคิด​สราง​สรรค​ และ​การ​ผลิต​ รวม​ถึง​การ​เปิด​โอกาส​ให​ลูกคา​ได​เขา​มา​มี​สวน​รวม​ทัง้

ใน​กระบวนการ​ทําและ​เผย​แพร​คอน​เท​นต ตลอด​จน​การ​สราง​ความ​รวม​มือ​ระหวาง​กัน​ ถือ​เป็น​เท​รน​ดสําคัญ​ของ​การ

ผลิต​งาน​โฆษณา​ใน​ปี​น้ี

Advertising Production Resources (APR) ผู​เชี่ยวชาญ​ดาน​กลยุทธ​การ​ผลิต​งาน​โฆษณา​ ประ​กา​ศ 10 เท​รน

ดสําคัญ​สําหรับ​การ​สรางสรรค​คอน​เท​นตปี​ 2​020 เผย​สิ่ง​ที่​ผู​เชี่ยวชาญ​ดาน​โฆษณา​จะ​ได​เห็น​ตลอด​ปี​ที่​กําลัง​ดําเนิน​อยู

น้ี

เท​รน​ดสําคัญ​ปี​น้ี​ประกอบ​ดวย​ การ​ผสาน​พลัง​ระหวาง​สื่อ​ ควา​มคิด​สราง​สรรค​ และ​การ​ผลิต​, ความ​จําเป็น​ของ​การ

สราง​ความ​รวม​มือ​ใน​ระบบ​นิเวศ​การ​ผลิต​คอน​เท​นตที่​กระจัด​กระ​จา​ย, การ​ที่​ลูกคา​มอง​หาความ​โปรงใส​และ​ตองการ

เขาไป​ควบคุม​ใน​กระบวนการ​ผลิต​ทุก​ขัน้​ตอ​น ​และ​ความ​เขม​งวด​ใน​การ​สรางสรรค​ผล​งาน​และ​บริหาร​จัดการ​สิทธิ ์​ตาง​

ๆ นอกจาก​น้ี​ ยัง​มี​เท​รน​ดที่​กําลัง​มา​แรง​เชน​กัน​อยาง​ การ​แฝง​โฆษณา​ใน​วิดีโอ​เกม​, การ​ผลิต​เวอร​ชว​ลคอน​เท​นตแบบ

เรี​ยล​ไท​ม, การ​ใสใจ​ถึง​ผลก​ระ​ทบ​ของ​การ​ผลิต​คอน​เท​นตที่​มี​ตอ​สิ่ง​แวด​ลอม​ ตลอด​จน​ความ​หลาก​หลาย​และ

ครอบคลุม​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ เท​รน​ดเหลา​น้ี​ลวน​แสดง​ให​เห็น​ถึง​ความ​จําเป็น​ใน​การ​บูรณ​าการ​และ​ดําเนิน​การ​ตาม​ภูมิ​ทัศน​ที่​มี

การ​เปลี่ยนแปลง​ตลอด​เวลา​ ที่​ซึ่ง​เอ​เจน​ซี​โฆษณา​ไมใช​ผู​ที่​จะ​มา​ดูแล​ทุก​อยาง​ให​กับ​นักการ​ตลาด​อีก​ตอ​ไป

“น่ี​ไมใช​ยุค​ของ​การ​ผลิต​คอน​เท​นตแบบ​ตาง​คน​ตาง​ทําอีก​ตอ​ไป​ เพราะ​งาน​แตละ​สวน​ตาง​ก็​มี​คุณ​คา​ และ​ผู​ชนะ​ก็​คือ​ผู​ที่

สามารถ​สราง​ระบบ​นิเวศ​ที่​เชื่อม​โยง​ทรัพยากร​ทัง้​ภายใน​และ​ภายนอก​เขา​ดวย​กัน​ได​อยาง​สมบูรณ​เพื่อ​กอ​ให​เกิด

ดุลยภาพ​และ​นําไป​สู​ผลลัพธ​ที่​ดี​ที่​สุด​” จิ​ลเลีย​น ​กิบส ผู​กอ​ตัง้​และ​ซี​อี​โอ​ของ APR กลา​ว

ดู​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​เท​รน​ดการ​ผลิต​งาน​โฆษณา​ปี​ 2​020 ของ APR ได​ที่
https://apr-2020-content-creation-trends.mailchimpsites.com/

เกี่ยว​กับ APR

Advertising Production Resources (APR) เป็น​ธุรกิจ​ระดับ​โลก​ที่​มี​สํานักงาน​ใหญ​อยู​ใน​เมือง​เดน​เวอร​ รัฐ

โคโลราโด​ สหรัฐ​อเมริกา​ และ​มี​สํานักงาน​อยู​ที่​นิวยอรก​, ลอน​ดอน​, สิงคโปร​ และ​ดี​ทรอ​ยต โดย​เป็น​ผู​ให​คําปรึกษา

https://www.thaimediapr.com/apr-%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b9%89%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%a7%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/apr-%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b9%89%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%a7%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/apr-%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b9%89%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%a7%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/apr-%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b9%89%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%9c%e0%b8%99%e0%b8%a7%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%a7%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad-%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1/


ดาน​การ​ปรับ​กลยุทธ​ผลิต​งาน​โฆษณา​ เพื่อ​ให​นักการ​ตลาด​สามารถ​สรางสรรค​ระบบ​นิเวศ​การ​ผลิต​งาน​โฆษณา​ให​ทัน

ยุค​ทัน​สมัย​และ​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​สุด APR มี​ผู​เชี่ยวชาญ​กวา​ 2​00 ราย​ใน​ 30 ประ​เทศ​ ที่​คอย​ทํางาน​รวม​กับ​แบ​รน​ด

เอ​เจน​ซี่​ และ​ซัพพลาย​เออ​รใน​แพลตฟอรม​คอน​เท​นตตาง​ ๆ ทัว่​โลก​ ไม​วา​จะ​เป็น​โฆษณา​ที​วี​ วิดีโอ​ออนไลน​ คอน​เท

นตโซ​เชีย​ล เว็บ​ไซต​ แบนเนอร​โฆษณา​ แอ​ป คอน​เท​นตมือ​ถือ​ สิ่ง​พิมพ​และ​ภาพ​ถาย​ การ​ตลาด​เชิง​ประสบ​การณ​ และ

อี​เวน​ต รับ​ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที ่http://www.aprco.com/


