
AP เดิน​หนา​รุก​ สง​แคม​เปญ “AP Live More” ตอย

อด​สราง​การ​รับ​รู​ ชู​แนว​คิด​ปรัช​ญา “AP คิด​และ​สราง

เพื่อ​ชีวิต​ที่​มาก​กวา​” พรอม​เปิด​ 16 โครง​การ​ ลุย

ตลาด​ครึ่ง​หลัง

 

AP เปิด​เกม​รกุ​ตลาด​อสงัหาฯ​ ครึ่ง​ปี​หลงั​ ประเดมิ​กาง​แผน​       การ​ตลาด​ ทมุ​งบ​กวา​ 2​50 ลาน​บาท​ เปิด​ตวั

แคม​เปญ “Live More : AP คดิ​และ​สราง​เพื่อ​ชวีติ​ที่​มาก​กวา​”                    ลยุ​สราง​แบ​รน​ด ชู​แนวคดิ​ปรชัญา​การ

สราง​ “บาน​” เพื่อ​ให​ลกูคา​ทกุ​คน​มี​ “ชวีติ​ที่​มาก​กวา​” ตอกยํา้จดุ​ยนื​                 คดิ​และ​สรางสรรค​ที่​อยู​อาศยั​ที่

ใสใจ​ทุก​ราย​ละ​เอียด​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ทุก​ความ​ตองการ​ของ​การ​ใช​ชีวิต​ใน​เมือง​ พ​รอม​เดิน​หนา​พัฒนา​โปร

เจ็คตใหม​ 16 โครง​การ​ ครอบคลุม​ทัง้​ บาน​เดี่ยว​ ทาวน ​เฮา​ส คอนโดมิเนียม​ มู​ลคา​รวม​กวา​ 14,770  ลาน

บาท

นาย​วิ​ทก​าร จัน​ทวิ​มล รอง​กรรมการ​ผู​อํานวย​การ​ สาย​งาน​กลยุทธ​การ​ตลาด​ บริษัท​ เอ​พี​ (ไทย​แลนด​) จํากัด​

(มหา​ชน​) หรือ​ AP (Mr.VittakarnChandavimol Chief Marketing Officer,  AP (Thailand) Public Co.,

Ltd.) เปิด​เผย​วา​ เพื่อ​เป็นการ​ตอกยํ้าจุดยืน​องคกร​ใน​การ​เป็น The Most Responsive Creator (การ​เป็น​องคกร​ที่

ไว​ตอ​               การ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ลกู​คา​) ใน​ปี​น้ี​บรษิทัฯ​ พ​รอม​ทมุ​งบ​ประมาณ​กวา​ 2​50 ลาน​บาท​ ใน​การ

สราง​การ​รบั​รู​ ถงึ​ปรชัญา​แนวคดิ​ใน​การ​ทาํงาน​ของ​ AP อยาง​ตอ​เน่ือง​ ภาย​ใต​แคมเปญ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ LIVE MORE

: AP คิด​และ​สราง​เพื่อ​ชีวิต​ที่​มาก​กวา​ ที่​ตองการ​สื่อสาร​ถึง​วิธี​คิด​ของ​คน AP ที่​นําความ​ปรารถนา​ของ​ลูกคา​มา​เป็น

แรง​บันดาล​ใจ​ใน​การ​ทํางา​น ​ที่​ลง​ลึก​ใน​ราย​ละ​เอียด​ คิดมาก​กวา​ ทํามาก​กวา​ เพื่อ​ให​ลูกคา​สามารถ​ตอย​อด​การ​ใช​ชีวิต

ใน​บาน​                         ที่​มากกวา​ให​เกิด​ขึ้น​ได

“จดุ​เริม่​ตน​ของ​แคมเปญ​น้ี​ คอื​ การ​ทาํความ​เขาใจ​ถงึ​บทบาท​ของ​บาน​กบั​ความ​ตองการ​เชงิ​ลกึ​ของ​ลกู​คา​                 เพื่อ

คนหา​วา​ใน​แตละ​เซ็ก​เมน​ทบาน​มี​บทบาท​ความ​สําคัญ​ตอ​การ​ดําเนิน​ชีวิต​อยาง​ไร​ ฟัง​กชัน่ดีไซน​ตางๆ​ ภายใน​บาน​  สง

มอบชวีติ​ที่​มาก​กวาได​ใน​รปู​แบบ​ไหน​บาง​ เชน​ คอน​โด คอื​ สถาน​ที่​ที่​กลบั​มา​รี​ชา​รต เพื่อ​พรอม​ทาํอะไร​ที่​มาก​กวา​   ใน

วัน​รุง​ขึ้น​  ทาวน ​เฮา​ส สําหรับ​กลุม​คูรัก​ที่​เพิ่ม​เริ่ม​ตน​ชีวิต​ใน​สเต​ปตอ​ไป Role ของ​บาน​ที่​เกี่ยว​กับ​คน​กลุม​น้ี​คือ​ บาน​ที่

ยัง​มี​สเปซที่​ให​เธอ​และ​เคา​แสดง​ความ​เป็น​ตัว​ของ​ตัว​เอง​ แต​ขณะ​เดียวกัน​บาน​ก็​ยัง​มี​พื้นที่​ที่​แสดง​ความ​เป็น​เรา​ที่​มาก
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กวา​ สุด​ทาย​ บาน​เดี่ยว​ กับ​บทบาท​บาน​ที่​รวม​ความ​รูสึก​ดีๆ​ ที่​มากกวา​ของ​คนใน​หลาย​เจ​เนเรชัน่ไว​รวม​กัน​”

นอกจาก​การ​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ Live More ผา​น Mass Media แลว​ ใน​สเต​ปที่​ 2​ เรา​ยัง​เชื่อม​ตอ​แนว​คิด

                     Live More เขา​กับ​การ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ของ​โครง​การ​ เพื่อ​ให​ผู​บริโภค​เห็น​และ​สัมผัส (See & Feel)

ได​จริง​ถึง Benefit  ที่​โครง​การ​ AP เรา​มอบ​ให​ผาน​ภาพยนตร​โฆษณา​ 3 เรื่อง​ที่​นําเสนอ​ชีวิต​ที่​มากกวา​ใน​รูป​แบบ​ที่

แตก​ตาง​กัน​ พ​รอม​จัด​งาน Event ใหญ​ 3 งาน​ตอ​เน่ือง​กัน​ เพื่อ​ให​ผู​บริโภค​สัมผัส​กับ​สินคา​ได​งาย​ขึ้น​ โดยวัน​ที่​ 2​5-31

กรกฎาคม​น้ี​ กับ​งาน​ Live More ทาวน ​เฮา​ส พบ​การ​เปิด​ตัว​โครงการ​ใหม​และ​โครงการ​พรอม​อยู​รวม​กวา​ 14 โครง

การ​ ที่​ชัน้ G เซน็ทรลั​ ลาด​พราว​, วนั​ที่​ 15-18 สงิ​หา​คม​ กบั​งาน​ Live More คอน​โด พบ​กบั​การ​เปิด​ตวั​โครงการ​ใหม

และ​คอน​โด​ทาํเล​ศกัยภาพ​รวม​ 17 โครง​การ​ ที่​ชัน้​ 1 สยาม​พารา​กอ​น และ​สดุทาย​กบั​ งาน​ Live More บาน​เดีย่ว วนั

ที่​ 19-25 กันยายน​น้ี​ ที่​ชัน้​ 1 เซ็นทรัล​ ลาด​พราว​ กับ​การ​เปิด​โครงการ​ใหม​และ​พรอม​อยู​กวา​  14 โครง​การ

ทัง้น้ี​ใน​โลก Online เรา​มอง​เห็น​โอกาส​ใน​การ​สื่อสาร​ที่​ไมมี​ตนทุน​เรื่อ​ง Airtime มาก​เทากับ​การ​ใช Mass Media ดัง

นัน้​เรา​จงึ​มี​แนวคดิ​ที่​จะ​ทาํ Sit-Com ขึ้น​เพื่อ​นําเสนอ​ประสบการณ​ใน​การ​ใช​ชวีติ​ที่​มากกวา​จาก​สิง่​ที่​  AP สรางสรรค​ขึ้น​

ไม​วา​จะ​เป็น​สิ่ง​อํานวย​ความ​สะดวก​ ฟัง​กชัน่ดีไซน​ตางๆ​ ภายใน​โครงการ​เครือ​ AP  เพื่อ​ให​ผู​บริโภค​ได​เห็น​ภาพ​ชัด​ขึ้น

เหมอืน​ตวั​เอง​ได​มา​เยีย่ม​ชม​โครงการ​ของ​ AP จรงิ ​ๆ สื่อสาร​ดวย​ความ​บนัเทงิ​ผาน​ตวั​แสดง​และ​บท​ละคร​                       ที่

เขา​ถึง​ได​งาย​ภาย​ใต​ชื่อ​เรื่อง​ “รัก​มาก​กวา….I Love You More” นําแสดง​โดย​ คุณเป ​ อา​รักษ​, คุณ​ป อด​ ธน​ชัย​

          เขียน​บท​และ​กํากับ​ดวย​ทีม​งาน​มือ​อา​ชีพ​ โดย​จะ​เริ่ม​ออ​นแอร​ตอน​แรก​วัน​ที่​ 11 กรกฎาคม​น้ี​ ผาน​ทาง
www.apthai.com/livemore

“กา​รเปิด​ตัว​โครงการ​ใหม​ใน​แตละ​ครัง้​เรา​ลงทุน​อยาง​มาก​ ทัง้​ใน​เรื่อง​ของ​แลนด​สเคป และ​การ​ตกแตง​ภายใน​ของ

บาน​ตัว​อยาง​ เพื่อ​สราง​บรรยากาศ​การ​อยู​อาศัย​จริง​ให​ลูกคา​สัมผัส​ได​ แต​เน่ืองจาก​สินคา​อสังหาริมทรัพย​ถือ​เป็น​สินคา

ชิน้​ใหญ​ที่​ไม​เห​มือ​น Consumer Product ที่​สามารถ​นําตัวอยาง​สินคา​ไป​ให Consumer ทดลอง​ได​ทุก​ที่​ทุก​เวลา​ ดัง

นัน้​ เรา​จึง​ตัง้​โจทย​วา​จะ​ทําอยางไร​ที่​จะ​นําประสบการณ​ที่​ได​จาก​การ​เยี่ยม​ชม​โครงการ​ของ​เรา​ทัง้​ บาน​เดี่ยว​

                      ทาวน​เฮา​ส และ​คอน​โด​มิ​เนียม​ มา​ทาํให​มี​ชี​วิ​ต สราง​การ​เชื่อม​โยง​ระหวาง​คน​ที่​ไม​ได​มี​โอกาส​เขา​มา​เยีย่ม​ชม

โครง​การ​ สามารถ​สัมผัส​กับ​ประสบการณ​ภายใน​บาน​ AP ของ​เรา​ได​ ซึ่ง​การ​ทํา Sit-Com ใน​ครัง้​น้ี​ถือ​เป็น​อีก​เครื่อง​มือ

ที่​สามารถ​นําเสนอ​ภาพ​ความ​สวยงาม​ของ​โครงการ​ใน​อีก​มุม​มอง​หน่ึง​ที่​นา​สน​ใจ”

สําหรับ​แผนการ​ตลาด​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ นอกจาก​การ​จัด​ 3 งาน​ใหญ​ เพื่อ​กระตุน​กําลัง​ซื้อ​แลว​ ใน​สวน​ของ​แผนการ

เปิด​ตัว​โครงการ​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ บริษัทฯ​ มี​โครงการ​ที่​พรอม​เปิด​ตัว​ใหม​รวม​ทัง้​สิน้​ 16 โครง​การ​  มูลคา

รวม​ 14,770 ลาน​บาท​ ได​แก​ บาน​เดีย่ว​ 4 โครงการ​ มู​ลคา​ 3,230 ลาน​บาท​ ทาวน​เฮา​ส 9 โครง​การ​                       มลู

คา​ 6,610 ลาน​บาท​ และ​คอน​โด​มิ​เนียม​ 3 โครงการ​ มู​ลคา​ 4,930 ลาน​บาท

บรษิทัฯ​ ตัง้​เป า​ยอด​ขาย​ทัง้​ปี​ 2​2,000 ลาน​บาท​ ปัจจบุนั​สามารถ​สราง​ยอด​ขาย​ได​แลว​ทัง้​สิน้​ประ​มา​ณ                    8,000

ลาน​บาท​ และ​ตัง้​เป า​รับ​รู​ราย​ได​ทัง้​ปี​อยู​ที่​ 2​0,000 ลาน​บาท​ โดย​ทัง้​ปี​ 2​556 บริษัทฯ​ มี​แผนการ​เปิด​ตัว​โครงการ



ใหม​ทัง้​สิน้​ 2​5 โครงการ​ มู​ลคา​รวม​ 2​9,760 ลาน​บาท​ และ​ มี​โครงการ​อยู​ระหวาง​การ​กอสราง​รอ​ขาย (On-

Going Projects) อีก​ประ​มา​ณ 53 โครงการ​ มู​ลคา​ 35,592 ลาน​บาท​ มี​สินคา​ที่​อยู​ระหวาง​รอ​โอน (Backlog)

32,389 ลาน​บาท​ แบง​เป็น​แนว​ราบ​มูล​คา​ 5,217 ลาน​บาท​ และ​แนว​สูง​ 2​7, 172 ลาน​บาท​ ซึ่ง​เชื่อ​วา​ผล​จาก​การ​ลงทุน

สราง​ภาพ​ลักษณ​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​จํานวน​โครงการ​ที่​อยู​ใน​มือ​จะ​นํามา​สู​ยอด​ขา​ย-​ยอด​โอน​ที่​เติบโต​ขึ้น​อยาง​ยัง่ยืน

                   ใน​อนาค​ต

ลาสุด​กับ​การ​เปิด​ตัว​โครง​การ​ RHYTHM สุขุม​วิ​ท 42 รอบ​พิเศษ​ไป​เมื่อ​เสาร​-อ​าทิต​ยที่​ผาน​มา​ (22 – 23 มิ​ถุน​ายน)

ดวย​ราคา​ขาย​เฉลี่ย​ประ​มา​ณ 150,000 บาท​ตอตา​ราง​เมตร​ ได​รับ​ผล​ตอบ​รับ​อยาง​ดี​มาก​ และ​มี​ยอด​ขาย​แลวก​วา​ 40

%  โดย​โครงการ​น้ี​ได​รับ​การ​ออกแบบ​ภาย​ใต​แนว​คิด “New Breathing Place” มิติ​ใหม​แหง​การ​พัก​ผอน​ เปิด​รับ

ธรรมชาติ​เหนือ​วิว​เมือง​ดวย Innovative Function “Sky Bay” ให​คุณ​ได​สูด​อากาศ​บริสุทธิ ์​ใจกลาง​สุขุม​วิ​ท ติด

Gateway และ BTS เอก​มัย

 

 

แผนการ​พัฒนา​โครงการ​ปี​ 2​556

บริษทั​ เอ​พี​ (ไทย​แลนด​) จํากัด​ (มหา​ชน)

ชื่อ​โครง​การ ไร
จํานว​น มูลคา​โครง​การ

เปิด​ตัว(ยู​นิต​) (ลาน​บาท​)
บาน​เดี่ยว

1 SOUL เอก​มัย​ – ลาด​พรา​ว 26.3 92 1500 Q1 2556

2 The Centro ราม​อิน​ทร​า 109 40.9 162                         1,200 Q4 2556

3 The City งาม​วงศ​วาน 14.0 54                            620 Q4 2556

4 SOUL เส​นา​ – ลาด​พรา​ว 6.6 26                            490 Q4 2556

5 SOUL รัช​ดา​ 68 8.4 30                            920 Q4 2556

รวม​มูลคา​บาน​เดี่ยว                  4,730

ทาวน ​เฮา​ส  

1 บาน​กลาง​เมือง​พระ​ราม​ 9 24.6 214 1150 Q1 2556

2 บาน​กลาง​เมือง​ โชค​ชัย​ 4 11.5 131 560 Q2 2556

3 บาน​กลาง​เมือง​ ลาด​พราว​ 71 5.3 49                            330 Q3 2556

4 บาน​กลาง​เมือง​ นว​มิ​นท​ร 70 15.1 136                            650 Q3 2556

5 บาน​กลาง​เมือง​ รัต​นา​ธิเบศร 23.3 242                         1,150 Q3 2556

6 บาน​กลาง​เมือง​ งาม​วงศ​วาน 22.9 222                         1,100 Q3 2556

7 บาน​กลาง​เมือง​ พุทธ​บูชา 9.9 99                            510 Q4 2556
8 บาน​กลาง​เมือง​ พ​หล​โยธิน​ 34 9.3 106                            600 Q4 2556
9 พลี​โน วง​แวน​ – ราม​อิน​ทรา 23.9 235                            600 Q2 2556



10 พลี​โน พหล​โยธิน​ – สาย​ไหม 39.1 357                         1,000 Q3 2556

11 พลี​โน รัต​นา​ธิเบศร – ชัย​พฤกษ 40.4 429                            980 Q3 2556

12 พลี​โน ติ​วา​นนท​ – แจง​วัฒน​ะ 23.5 229                            640 Q4 2556

13 พลี​โน ป่ิน​เก​ลา​ – วง​แหว​น                            630

รวม​มูลคา​ทาวน​เฮา​ส                  9,900
คอน​โด​มิ​เนีย​ม

1 Galerie rue de 39 1.7 88                         3,200 Q1 2556

2 Aspire อุ​ดร​ธานี 3.1 413                            700 Q1 2556

3 Aspire รัต​นา​ธิเบศร 2 9.5 1,428                         3,000 Q1 2556

4 RHYTHM สุขุม​วิ​ท 42 3.2 402                         3,300 Q2 2556

5 Aspire สา​ทร​ – ตาก​สิ​น 2 3.5 453                         1,150 Q4 2556

6 RHYTHM สุขุม​วิ​ท 36 2.9 365                         3,100 Q4 2556

7 Aspire พิษ​ณุโลก 4.9 406                            680 Q4 2556

รวม​มูลคา​คอน​โด​มิ​เนีย​ม                15,130

รวม​มูลคา​โครงการ​ทัง้​สิน้                29,760

 


