
AP เดินหนารุก สงแคมเปญ “AP Live More” ตอย

อดสรางการรับรู ชูแนวคิดปรัชญา “AP คิดและสราง

เพื่อชีวิตที่มากกวา” พรอมเปิด 16 โครงการ ลุย

ตลาดครึ่งหลัง

 

AP เปิดเกมรกุตลาดอสงัหาฯ ครึ่งปีหลงั ประเดมิกางแผน       การตลาด ทมุงบกวา 250 ลานบาท เปิดตวั

แคมเปญ “Live More : AP คดิและสรางเพื่อชวีติที่มากกวา”                    ลยุสรางแบรนด ชูแนวคดิปรชัญาการ

สราง “บาน” เพื่อใหลกูคาทกุคนมี “ชวีติที่มากกวา” ตอกยํา้จดุยนื                 คดิและสรางสรรคที่อยูอาศยัที่

ใสใจทุกรายละเอียด เพื่อตอบโจทยทุกความตองการของการใชชีวิตในเมือง พรอมเดินหนาพัฒนาโปร

เจ็คตใหม 16 โครงการ ครอบคลุมทัง้ บานเดี่ยว ทาวน เฮาส คอนโดมิเนียม มูลคารวมกวา 14,770  ลาน

บาท

นายวิทการ จันทวิมล รองกรรมการผูอํานวยการ สายงานกลยุทธการตลาด บริษัท เอพี (ไทยแลนด) จํากัด

(มหาชน) หรือ AP (Mr.VittakarnChandavimol Chief Marketing Officer,  AP (Thailand) Public Co.,

Ltd.) เปิดเผยวา เพื่อเป็นการตอกยํ้าจุดยืนองคกรในการเป็น The Most Responsive Creator (การเป็นองคกรที่

ไวตอ               การตอบสนองความตองการของลกูคา) ในปีน้ีบรษิทัฯ พรอมทมุงบประมาณกวา 250 ลานบาท ในการ

สรางการรบัรู ถงึปรชัญาแนวคดิในการทาํงานของ AP อยางตอเน่ือง ภายใตแคมเปญสื่อสารการตลาด LIVE MORE

: AP คิดและสรางเพื่อชีวิตที่มากกวา ที่ตองการสื่อสารถึงวิธีคิดของคน AP ที่นําความปรารถนาของลูกคามาเป็น

แรงบันดาลใจในการทํางาน ที่ลงลึกในรายละเอียด คิดมากกวา ทํามากกวา เพื่อใหลูกคาสามารถตอยอดการใชชีวิต

ในบาน                         ที่มากกวาใหเกิดขึ้นได

“จดุเริม่ตนของแคมเปญน้ี คอื การทาํความเขาใจถงึบทบาทของบานกบัความตองการเชงิลกึของลกูคา                 เพื่อ

คนหาวาในแตละเซ็กเมนทบานมีบทบาทความสําคัญตอการดําเนินชีวิตอยางไร ฟังกชัน่ดีไซนตางๆ ภายในบาน  สง

มอบชวีติที่มากกวาไดในรปูแบบไหนบาง เชน คอนโด คอื สถานที่ที่กลบัมารีชารต เพื่อพรอมทาํอะไรที่มากกวา   ใน

วันรุงขึ้น  ทาวน เฮาส สําหรับกลุมคูรักที่เพิ่มเริ่มตนชีวิตในสเตปตอไป Role ของบานที่เกี่ยวกับคนกลุมน้ีคือ บานที่

ยังมีสเปซที่ใหเธอและเคาแสดงความเป็นตัวของตัวเอง แตขณะเดียวกันบานก็ยังมีพื้นที่ที่แสดงความเป็นเราที่มาก
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กวา สุดทาย บานเดี่ยว กับบทบาทบานที่รวมความรูสึกดีๆ ที่มากกวาของคนในหลายเจเนเรชัน่ไวรวมกัน”

นอกจากการเปิดตัวแคมเปญ Live More ผาน Mass Media แลว ในสเตปที่ 2 เรายังเชื่อมตอแนวคิด

                     Live More เขากับการสื่อสารการตลาดของโครงการ เพื่อใหผูบริโภคเห็นและสัมผัส (See & Feel)

ไดจริงถึง Benefit  ที่โครงการ AP เรามอบใหผานภาพยนตรโฆษณา 3 เรื่องที่นําเสนอชีวิตที่มากกวาในรูปแบบที่

แตกตางกัน พรอมจัดงาน Event ใหญ 3 งานตอเน่ืองกัน เพื่อใหผูบริโภคสัมผัสกับสินคาไดงายขึ้น โดยวันที่ 25-31

กรกฎาคมน้ี กับงาน Live More ทาวน เฮาส พบการเปิดตัวโครงการใหมและโครงการพรอมอยูรวมกวา 14 โครง

การ ที่ชัน้ G เซน็ทรลั ลาดพราว, วนัที่ 15-18 สงิหาคม กบังาน Live More คอนโด พบกบัการเปิดตวัโครงการใหม

และคอนโดทาํเลศกัยภาพรวม 17 โครงการ ที่ชัน้ 1 สยามพารากอน และสดุทายกบั งาน Live More บานเดีย่ว วนั

ที่ 19-25 กันยายนน้ี ที่ชัน้ 1 เซ็นทรัล ลาดพราว กับการเปิดโครงการใหมและพรอมอยูกวา  14 โครงการ

ทัง้น้ีในโลก Online เรามองเห็นโอกาสในการสื่อสารที่ไมมีตนทุนเรื่อง Airtime มากเทากับการใช Mass Media ดัง

นัน้เราจงึมีแนวคดิที่จะทาํ Sit-Com ขึ้นเพื่อนําเสนอประสบการณในการใชชวีติที่มากกวาจากสิง่ที่  AP สรางสรรคขึ้น

ไมวาจะเป็นสิ่งอํานวยความสะดวก ฟังกชัน่ดีไซนตางๆ ภายในโครงการเครือ AP  เพื่อใหผูบริโภคไดเห็นภาพชัดขึ้น

เหมอืนตวัเองไดมาเยีย่มชมโครงการของ AP จรงิ ๆ สื่อสารดวยความบนัเทงิผานตวัแสดงและบทละคร                       ที่

เขาถึงไดงายภายใตชื่อเรื่อง “รักมากกวา….I Love You More” นําแสดงโดย คุณเป  อารักษ, คุณป อด ธนชัย

          เขียนบทและกํากับดวยทีมงานมืออาชีพ โดยจะเริ่มออนแอรตอนแรกวันที่ 11 กรกฎาคมน้ี ผานทาง
www.apthai.com/livemore

“การเปิดตัวโครงการใหมในแตละครัง้เราลงทุนอยางมาก ทัง้ในเรื่องของแลนดสเคป และการตกแตงภายในของ

บานตัวอยาง เพื่อสรางบรรยากาศการอยูอาศัยจริงใหลูกคาสัมผัสได แตเน่ืองจากสินคาอสังหาริมทรัพยถือเป็นสินคา

ชิน้ใหญที่ไมเหมือน Consumer Product ที่สามารถนําตัวอยางสินคาไปให Consumer ทดลองไดทุกที่ทุกเวลา ดัง

นัน้ เราจึงตัง้โจทยวาจะทําอยางไรที่จะนําประสบการณที่ไดจากการเยี่ยมชมโครงการของเราทัง้ บานเดี่ยว

                      ทาวนเฮาส และคอนโดมิเนียม มาทาํใหมีชีวิต สรางการเชื่อมโยงระหวางคนที่ไมไดมีโอกาสเขามาเยีย่มชม

โครงการ สามารถสัมผัสกับประสบการณภายในบาน AP ของเราได ซึ่งการทํา Sit-Com ในครัง้น้ีถือเป็นอีกเครื่องมือ

ที่สามารถนําเสนอภาพความสวยงามของโครงการในอีกมุมมองหน่ึงที่นาสนใจ”

สําหรับแผนการตลาดในชวงครึ่งปีหลัง นอกจากการจัด 3 งานใหญ เพื่อกระตุนกําลังซื้อแลว ในสวนของแผนการ

เปิดตัวโครงการในชวงครึ่งปีหลัง บริษัทฯ มีโครงการที่พรอมเปิดตัวใหมรวมทัง้สิน้ 16 โครงการ  มูลคา

รวม 14,770 ลานบาท ไดแก บานเดีย่ว 4 โครงการ มูลคา 3,230 ลานบาท ทาวนเฮาส 9 โครงการ                       มลู

คา 6,610 ลานบาท และคอนโดมิเนียม 3 โครงการ มูลคา 4,930 ลานบาท

บรษิทัฯ ตัง้เป ายอดขายทัง้ปี 22,000 ลานบาท ปัจจบุนัสามารถสรางยอดขายไดแลวทัง้สิน้ประมาณ                    8,000

ลานบาท และตัง้เป ารับรูรายไดทัง้ปีอยูที่ 20,000 ลานบาท โดยทัง้ปี 2556 บริษัทฯ มีแผนการเปิดตัวโครงการ



ใหมทัง้สิน้ 25 โครงการ มูลคารวม 29,760 ลานบาท และ มีโครงการอยูระหวางการกอสรางรอขาย (On-

Going Projects) อีกประมาณ 53 โครงการ มูลคา 35,592 ลานบาท มีสินคาที่อยูระหวางรอโอน (Backlog)

32,389 ลานบาท แบงเป็นแนวราบมูลคา 5,217 ลานบาท และแนวสูง 27, 172 ลานบาท ซึ่งเชื่อวาผลจากการลงทุน

สรางภาพลักษณอยางตอเน่ือง และจํานวนโครงการที่อยูในมือจะนํามาสูยอดขาย-ยอดโอนที่เติบโตขึ้นอยางยัง่ยืน

                   ในอนาคต

ลาสุดกับการเปิดตัวโครงการ RHYTHM สุขุมวิท 42 รอบพิเศษไปเมื่อเสาร-อาทิตยที่ผานมา (22 – 23 มิถุนายน)

ดวยราคาขายเฉลี่ยประมาณ 150,000 บาทตอตารางเมตร ไดรับผลตอบรับอยางดีมาก และมียอดขายแลวกวา 40

%  โดยโครงการน้ีไดรับการออกแบบภายใตแนวคิด “New Breathing Place” มิติใหมแหงการพักผอน เปิดรับ

ธรรมชาติเหนือวิวเมืองดวย Innovative Function “Sky Bay” ใหคุณไดสูดอากาศบริสุทธิ ์ใจกลางสุขุมวิท ติด

Gateway และ BTS เอกมัย

 

 

แผนการพัฒนาโครงการปี 2556

บริษทั เอพี (ไทยแลนด) จํากัด (มหาชน)

ชื่อโครงการ ไร
จํานวน มูลคาโครงการ

เปิดตัว(ยูนิต) (ลานบาท)
บานเดี่ยว

1 SOUL เอกมัย – ลาดพราว 26.3 92 1500 Q1 2556

2 The Centro รามอินทรา 109 40.9 162                         1,200 Q4 2556

3 The City งามวงศวาน 14.0 54                            620 Q4 2556

4 SOUL เสนา – ลาดพราว 6.6 26                            490 Q4 2556

5 SOUL รัชดา 68 8.4 30                            920 Q4 2556

รวมมูลคาบานเดี่ยว                  4,730

ทาวน เฮาส  

1 บานกลางเมืองพระราม 9 24.6 214 1150 Q1 2556

2 บานกลางเมือง โชคชัย 4 11.5 131 560 Q2 2556

3 บานกลางเมือง ลาดพราว 71 5.3 49                            330 Q3 2556

4 บานกลางเมือง นวมินทร 70 15.1 136                            650 Q3 2556

5 บานกลางเมือง รัตนาธิเบศร 23.3 242                         1,150 Q3 2556

6 บานกลางเมือง งามวงศวาน 22.9 222                         1,100 Q3 2556

7 บานกลางเมือง พุทธบูชา 9.9 99                            510 Q4 2556
8 บานกลางเมือง พหลโยธิน 34 9.3 106                            600 Q4 2556
9 พลีโน วงแวน – รามอินทรา 23.9 235                            600 Q2 2556



10 พลีโน พหลโยธิน – สายไหม 39.1 357                         1,000 Q3 2556

11 พลีโน รัตนาธิเบศร – ชัยพฤกษ 40.4 429                            980 Q3 2556

12 พลีโน ติวานนท – แจงวัฒนะ 23.5 229                            640 Q4 2556

13 พลีโน ป่ินเกลา – วงแหวน                            630

รวมมูลคาทาวนเฮาส                  9,900
คอนโดมิเนียม

1 Galerie rue de 39 1.7 88                         3,200 Q1 2556

2 Aspire อุดรธานี 3.1 413                            700 Q1 2556

3 Aspire รัตนาธิเบศร 2 9.5 1,428                         3,000 Q1 2556

4 RHYTHM สุขุมวิท 42 3.2 402                         3,300 Q2 2556

5 Aspire สาทร – ตากสิน 2 3.5 453                         1,150 Q4 2556

6 RHYTHM สุขุมวิท 36 2.9 365                         3,100 Q4 2556

7 Aspire พิษณุโลก 4.9 406                            680 Q4 2556

รวมมูลคาคอนโดมิเนียม                15,130

รวมมูลคาโครงการทัง้สิน้                29,760

 


