
อพท.4 รุกเสริมแกรงแบรนด “มรดกพระรวง” เปิด

รานจําหนายผลิตภัณฑ 4+1 พรอมมุงเนนการ

ถายทอดอัตลักษณ สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-กําแพงเพชร

องคการบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการทองเที่ยวอยางยัง่ยืน-อพท. (องคการมหาชน) โดยสํานักงานพื้นที่พิเศษ

อุทยานประวัติศาสตร สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-กําแพงเพชร(อพท.4) เดินหน าเสริมฐานรากความแข็งแกรงขับเคลื่อนแบ

รนด “มรดกพระรวง”มุงเนนการสรางจุดสัมผัส (Touch Point) ถายทอดเรื่องราวสื่อสารคุณคาและภาพลักษณของ

แหลงทองเที่ยวมรดกโลกสูกลุมนักทองเที่ยวทัง้ไทยและตางประเทศ เพื่อสรางจุดขายและรวมกระตุนเศรษฐกิจและ

การทองเที่ยวการในพื้นที่สุโขทัย-ศรีสัชนาลัย-กําแพงเพชรใหเติบโตอยางยัง่ยืน

อพท. ไดสํารวจพฤติกรรมเชิงลึกของนักทองเที่ยวปัจจุบัน พบวา “นักทองเที่ยวบางกลุมไมทราบวามาที่น่ีตองซื้อ

อะไร บางกลุมที่รูวาของที่ระลึกคืออะไรแตไมรูวาซื้อที่ไหน หรือรูสึกวาของดี แตราคาแพง จึงซื้อของชิน้เล็กๆ ไป

แทน” อพท. จึงไดเขามาเสริมศักยภาพผูประกอบการ ผูผลิต ผูจําหนาย สินคาที่ระลึกในพื้นที่เพื่อใหตอบโจทยนัก

ทองเที่ยว ดวยการสงเสริมการพัฒนาทัง้รูปลักษณ ประโยชนใชสอย และภาพลักษณ ใหสินคาที่ระลึกนัน้สามารถ

สรางมูลคาเพิ่มในดานราคาใหกับตัวสินคาได พรอมๆ กับการเป็นสื่อบอกเลาคุณคาเรื่องราวมรดกพระรวงและ

ประสบการณการทองเที่ยว

โดยในปีน้ีไดมีการจัดตัง้จุดจําหนายผลิตภัณฑแบรนด”มรดกพระรวง” 4+1 แหง ประกอบดวย 1)จังหวัดกําแพงเพ

ชร 1 แหง ณ ศูนยบริการขอมูลในอุทยานประวัติศาสตรกําแพงเพชร 2) อําเภอศรีสัชนาลัย จํานวน 3 แหง ไดแก

บานทองสมสมัย รานตอเงินตอทอง รานสุนทรีผาไทย และที่อําเภอเมืองสุโขทัยจะเป็นรานสัญจรในงานเทศกาล

ตางๆ

ทัง้น้ี อพท. ไดตัง้เป าหมาย “แบรนดมรดกพระรวง”ใหเป็นที่รูจักและรับรูในหมูนักทองเที่ยวดานการเป็นเมืองทอง

เที่ยวที่โดดเดนดานประวัติศาสตร และมีกิจกรรมทองเที่ยวที่สัมผัสไดถึงมรดกวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของเมืองสุโข

ทัย ศรีสัชนาลัย และกําแพงเพชร

ในกระบวนการสื่อสารสรางการรับรูถึงแบรนดมรดกพระรวงนัน้ จําเป็นตองสรางTouch Point หรือจุดสัมผัสตางๆ

ใหนักทองเที่ยวเกิดการรับรูและซึมซับ ซึ่งการพัฒนาสินคาของฝากของที่ระลึกเป็นหน่ึงในกลยุทธการสรางแบรนด

เพื่อการเขาถึงมรดกวัฒนธรรมทองถิ่น ดังนัน้ จึงไดมีการพัฒนาสินคาใหมีความรวมสมัยแตสะทอนถึงศิลป
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วัฒนธรรมแหงเมืองพระรวงที่สืบทอดยาวนานกวา 700 ปี กลุมผูผลิตและประกอบการในพื้นที่สามารถนําทุน

วัฒนธรรมหรือมรดกจากพระรวงมาใชในการตอยอดสรางสรรคเพิ่มมูลคาใหกับสินคาไดขณะเดียวกันก็สามารถ

รองรับความตองการของนักทองเที่ยวที่เลือกเดินทางมาทองเที่ยวในพื้นที่

การพัฒนาสินคาที่ระลึกอพท. ไดดําเนินการพัฒนาภายใต “แบรนดมรดกพระรวง” เปิดตัวครัง้แรกเมื่อเดือน

กันยายน 2558 ดวยคอลเลคชัน่ชุด “เสนหที่ซอนเรน” ผานงานสังคโลก เครื่องเงิน-ทอง ผาทอ และพุทธศิลป  และ

ในปี 2560 เปิดตัวในคอลเลคชัน่ชุด “อุดมสุข” สื่อแสดงถึงความอุดมสมบูรณของทรัพยากรแหงอาณาจักรสุโขทัย

“ในน้ํามีปลา ในนามีขาว” ลวดลายของชิน้งานสวนใหญปรากฏเป็นตัวปลา ตัวนก อักษรลายสือไท ดอกไม และ

ความเชื่อความศรัทธาในศาสนา ทัง้เครื่องประดับ ของใชบนโตะอาหาร ของตกตางบาน เสื้อยืด กระเป า กลองไมสัก

ฯลฯ

อพท. ไดเชื่อมโยงชองทางการตลาดสนับสนุนใหมีการจัดตัง้จุดจําหนายสินคาแบรนด เพื่อถายทอดเรื่องราว

ประสบการณที่ดีสูกลุมนักทองเที่ยว ปัจจุบันน้ีมีผูประกอบการที่เขารวมโครงการที่ผานการคัดเลือกและรวมพัฒนา

มาดวยกันตลอด 2 ปี จํานวน 18 ราย รวมกลุมกันเป็นสมาชิกดวยความสมัครใจที่จะทดลองผลิตสินคานํามาฝาก

ขายในจุดจําหนายสินคาที่ระลึกแบรนดมรดกพระรวง โดยยึดหลักกิจการเพื่อสังคม หรือ Social Enterprise ลดการ

พึ่งพิงจากหนวยงานภาครัฐ และมิไดมุงหวังกําไรสูงสุดเป็นการเอื้อประโยชนซึ่งกันและกัน โดยรายไดหลังหักตนทุน

คืนไปใหผูผลิตแลว จะมีสวนตาง 25% โดยผูจําหนายจะไดรับ 20% และอีก 5% จะเป็นเงินกองกลางสําหรับใชใน

กิจกรรมประชาสัมพันธสินคาและเพื่อการพัฒนาบรรจุภัณฑรวมกัน

ทัง้น้ี อพท. ตัง้เป าวา “แบรนดมรดกพระรวง” จะเป็นที่รูจักและรับรู โดย อพท. ในฐานะผูผลักดัน และขับเคลื่อน

การสรางแบรนดแหลงทองเที่ยว (Destination Brand) รวมกับคนในทองถิ่นซึ่งเป็นเจาของแหลงทองเที่ยว

นอกจากน้ี ยังคาดหวังวาการพัฒนาสินคาที่ระลึกน้ีจะนํามาซึ่งการตอยอดไอเดียสรางสรรคใหมๆ ไปยังกลุมคนรุน

ใหมไดผลิตสินคาที่มีอัตลักษณและมีความหลากหลาย เพื่อจําหนายใหแพรหลายมากขึ้นตอไป
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